2014-2020 m. ES investicijy komunikacijos strategijos prioritetinés krypties detalizavimas

Prioritetiné komunikacijos kryptis: Versli Lietuva

Komunikacijos tema: Verslo augimo galimybiy paieSkos ir iSnaudojimo skatinimas
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Veiksmy programos rezultato

SprendZiama problema Tiksliné a_udlt_(_)r_lja T!kSI.a.I’ .ke“am.l tiksl mve.l . Nuostaty poky¢iai Komlflmkécuos Komunikacijos rodikliai Pr.atjmfe Sle.kl?m,a 2016 m. | 2017m. | 2018 m. | 2019 m. | 2020 m. Komentarai ar Kkiti rodikliai, prie kuriy Pr.aem? Sle}(l,am.a Atsa.km.qa
komunikacijai auditorijai (elgesio pokyciai) tikslai reikSmé | reik§meé prisideda komunikacija reikSmeé | reikSmeé institucija
1. Nezino nuo ko pradéti, nedrjsta bandyti |MV] subjektai (ypa¢ regioniniai) Padidéjes MV] eksporto apimtys; Suvokiu ir Zinau, kad reikia iSmanyti 1. Skatinti MV] suprasti | Galvodami apie verslo plétra, tarp Kity 48,2 proc. 58 proc. (2023 (46 proc. 51 proc. 36 proc. 36 proc. 43 proc. Rodiklis nebesickiams atsizvelgiant j vertintojy pastabas, bus siekiamas kitas rodiklis. Pagrindimas: 2020 m. Atsakinga -
tapti konkurencingais eksportuojant Esamy eksporto 3aliy plétra (3aliy skai¢ius | Tarptautinj marketinga, uzsienio rinkas, siekiant ir vertinti savo galimybes |alternatyvy svarsto savo verslo plétra (2015 m.) m.) ES investicijy komunikacijos kampanijy rezultaty vertinimo galutingje ataskaitoje, vertinant 2014-2020 m. Ekonomikos ir
prek it nezino ir kaip per jmong). efektyviau pristatyti savo produktus prekiauti su uzsieniu. 2. |uZsienio rinkas. (Jmoniy vadovy apklausa, ES investicijy komunikacijos strategijos prioritetinés krypties ,,Versli Lietuva“ komunikacijos temg ,,Verslo inovacijy
dalyvauti tarptautinéje rinkoje; Naujy produkty kiirimas uZsienio rinkoms. |tarptautinéms rinkoms. Formuoti suvokima, kad |Atlieka EIM). augimo iy paieskos ir is ji inimas“ pazymeéta, kad pazangai matuoti yra suplanuotas tik ministerija,
2. Nepasitiki savo produktais, neiesko Dalyvavimas uzsienio parodose; lietuviskas bei vienas rodiklis, kuris labiau susijes su sios jstaigos Lietuvos verslo paramos agentiiros (LVPA) ir dalyvauja - LVPA,
tiksliniy rinky. Smulkus verslas mano, kad Jungimasis j klasterius LT. Zino, kur kreiptis dél k I\ idutinio verslo 7 akcinés bendrovés ) ir verslo “ (INVEGA) vykdomomis veiklomis, tadiau INVEGA
yra vietinis verslas. Uzsienio rinkoms adaptuotas saves produktas gali bati apima tik dalj Ministerijos komunikacijos kampanijos ,,Kurkime verslia Lietuva™ vykdomy veikly. Ataskaitoje
3. Nekuria tarptautiniu mastu pristatymas parodose; aktyvesné Smulkus verslas gali biti tarptautinis; idomus ir uzsienio pazyméta, kad Ministerijos vykdoma komunikacijos kampanija ,,Kurkime verslia Lietuva* daug platesné ir
konkurencingy produkty, kuriami menkos komunikacija Lietuviskas produktas yra/gali bti paklausus  |rinkoms. apima daugiau temy nei eksporto plétra, todel Siai komunikacijos kampanijai turéty biiti numatyti papildomi
pridétinés vertés (per mazas inovatyvumas, Narysté tarptautiniuose tinkluose; uzsienio rinkose; rodikliai. 2020 m. ES i icij ikacij jy rezultaty vertinimo
isskirtinumas, kitoniskumas, originalumas) klasteriuose Tavo verslo galimybés tarptautingje rinkoje itoje pateiktas rek dacijas, bei tai, kad su $iuo rodikliu visos susijusios veiklos yra
produktai Per menka e-prekyba tarptautiniu mastu; nepriklauso nuo tavo gyvenamosios vietos — igyvendintos, eksporto priemonés uzbai ir igy i ir atei iais metais Ministerijos
Diegia naujas technologijas, jranga, tam uztenka interneto; vykdoma komunikacijos kampanija ,,Kurkime verslig Lietuva™ apima platesnes temas nei eksporto
optimizuoja procesus, konkuruoja uzsienio skatinimas,nuo 2021 m. rodiklio ,,Galvodami apie verslo plétra, tarp kity alternatyvy svarsto savo verslo
rinkose. plétra j uzsienio rinkas* nebesiekti ir 20212023 metams numatyti siekting rodiklj — ,MVI
zi iy/gi iy apie El ir inovacijy ministerijos administruojamas ES investicijy priemones
(pokytis 5 proc.)*
MV] zinané&iy/girdéjusiy apie Ekonomikos ir |58 proc. Pokytis 5 proc. - 58 proc. 37 proc. 43 proc. 57 proc. Naujas rodiklis, kurj isitraukti k ikacijos k jy vertintojai.
inovacijy ministerijos administruojamas ES [(2017 m.) (2023 m.)

investicijy priemones. (Imoniy vadovy
apklausa, Atlieka EIM).
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2014-2020 m. ES investicijy komunikacijos strategijos prioritetinés krypties detalizavimas

Prioritetiné komunikacijos kryptis: VERSLI LIETUVA

Komunikacijos tema: SavaranKiski ir versliis gyventojai (,,pats sau darbdavys* skatinimas)
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i Tllfsml.? Tikslai, keliami tikslinei . S S S Pradiné Siekiama q Velks'.n.“ p”.'gl:a.“ms.rezu“.ato Pradiné | Siekiama Atsakinga
SprendZiama problema auditorija U . . Nuostaty poky¢iai Komunikacijos tikslai Komunikacijos rodikliai RV RV 2016 m. 2017 m. 2018 m. 2019 m. Komentarai ar kiti rodikliai, prie kuriy g i -
e auditorijai (elgesio pokyciai) reikSmeé reikSmeé P - reikSmé | reik§mé institucija
komunikacijai prisideda komunikacija

Per mazas Lietuvos gyventojy verslumo lygis (per mazai sukuria darbo viety tokiu biidu); Gyventojai, Verslui pradéti amzius, iSsilavinimas ir t.t. Skatinti suvokima, kad kiekvienas gali tapti | Didéja procentas Zinan¢iy apie verslo 26 proc. (2016 | 40 proc. (2021 m.) 26 proc. 34 proc. 37 proc. 45 proc. Rodiklis pasiektas, Didgja bendras verslumo lygis (jmoniy ir 39 proc. 48 proc. (2023) |Atsakinga — INVEGA.

galimi/potencial néra klidtis; verslininku bet kuriame gyvenimo etape. konsultacijas, pasinaudojusiy jomis. (Fiziniy m.) nebus stebimas. fiziniy asmeny, tenkanciy 1000 gyventojy, ((2010) Dalyvauja — SADM,
smulkiojo ir vidutinio KVIETIMAS VEIKTI asmeny ir verslo apklausa. Atlicka INVEGA). skai¢ius), Eurostatas EIM, MITA, LVPA
verslo atstovai (ypaé/ir Dabar pats geriausias laikas pradéti savo
jaunimas, moterys ir versla;
pazeidziamos grupés)

Keisti nuostata, kad verslo nesékmé yra verslo

pabaiga;

Labiau pazeidziamos soc. tikslinés grupés labiau ieko paramos nei kuria savo versla ir sukuria Mazéja verslumo lygio skirtumai tarp skirtingy Rodikklis nesiekiamas |Mazéja verslumo lygio skirtumai tarp Atsakingas -

sau darbo vietg. Tokia idéja net nesvarstoma, trilksta populiarinimo. Verslo nesckmé yra svarbi verslo patirtis socialiniy grupiy (jaunimo, motery, soc. skirtingy socialiniy grupiy (jaunimo, motery, Socialinés apsaugos ir
judant j priekj; daug sekmingy verslininky pazeidziamy ir t.t.) soc. pazeidziamy ir t.t.) darbo ministerija,
susiduria su tokia patirtimi dalyvauja - INVEGA,

ESFA
Kultirinés ir kiirybinés industrijos — galimybé
kurti individualius verslus
Studentai, galvodami apie ateitj, net nesvarsto kurti savo versla. Formuoti jvaizdj, kad pradéti versla dabar - |[Didéja procentas norinéiy ir matanciy galimybg Rodikklis nesiekiamas Atsakinga — INVEGA.
pats tinkamiausias laikas. NUOSTATU ikurti savo verslg (bendras skaiius vs grupés) Dalyvauja— SADM,
UGDYMAS EIM, MITA, LVPA

Nezino kaip idéja paversti verslu, baimes jausmas dél verslo kiirimo bei nesékmés; Zinau, kur reikia kreiptis, jei noriu pradéti | Sviesti/mokyti/ugdyti ir informuoti apie

versla priemones, konsultacijas verslo jkarimo
pradziai. INFORMAVIMAS/NUOSTATYU
Zinau, kad egzistuoja konsultavimo sistema  |UGDYMAS
Zinau apie jvairias finansines priemones
(inzinerines), kurios padeda augti verslo
pradzioje.

Negatyvus verslininko jvaizdis (i$naudoja Zmones, nemoka mokes¢iy ir t.t.) Verslininko jvaizdis visuomenéje (siekti, kad |Gerinti verslininko jvaizdj, verslo reputacija. | Gyventojy, kurie gerbia verslininko profesija ir 72 proc. (2015 | 82 proc. (2022 m.) 75 proc. 82 proc. 84 proc. 82 proc. Rodiklis pasiektas Atsakinga - INVEGA,
visuomené manyty jog verslininkas yra NUOSTATY UGDYMAS (ar) verslini daugéji (Vi é m.) 2018 m., siekiama dalyvauja - EIM.
inovatyvus, darbo viety kiiréjas, atsakingas, nuomonés tyrimas. Atlicka FM) i8laikyti pasiekta
idéjy generatorius, atsakingas, kiirybingas, rodiklj.

moralus, Zvelgiantis  ateitj, sunkiai dirbantis,
prisiimantis rizikg ir t.t.)

Vi i budas: jgy
idéjas, pats sau uzdirbi pinigus, valdai savo
laika;

inti savo

Noreéti tapti verslininku, pasirinkti tokj
gyvenimo bida;

* Rodiklj esant poreikiui tikslina ir stebi uz komunikacijos kampanijos vykdyma atsakinga institucija.

Savarankiski verslas gyventojai




