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pHd Make the Leap

INFORMACIJA APIE TYRIMA

Metodas: CAWI
Tyrimo laikotarpis: 2021 m. lapkriCio 22-26 d.
Imtis: 300 respondenty

Tiksliné grupé: 25-45 m. virs 20K miesty gyventojai,
MHI

Paklaidos intervalas: +/-5.66%

Lyginant siy mety apklausos duomenis su panasios
Imties ankstesniy mety apklausomis, statistiskai
reiksmingi skirtumai turéty buati fiksuojami esant
didesniam nei 9 p.p. skirtumui.
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REZULTATUYU SANTRAUKA

84% respondenty tarsa Lietuvoje laiko aktualia problema.
Su tuo labai sutinka 46%, greiCiau sutinka — 38%. Moterys
reikSmingai labiau nei wvyrai tarsg laiko aktualesne
problema.

78% zmoniy mano esamu metu prisidedantys prie
aplinkos tarSos mazinimo. Vyresniy amziaus grupiy
miestieCiai dazniau linke prisidéti prie aplinkos tarsos
Mazinimo Uz jaunesnius gyventojus.

Daugumai miestiecCiy atlieky rusiavimas ir vienkartiniy
maiseliy keitimas | daugkartinius yra pagrindines
priemonés prisidéeti prie tarsos mazinimo. Pastaroji
priemoneé yra reikSmingesné motery grupei (66% vs 46%).

Lyginant su 2020 m., padaugéjo daznesnis vaiksciojimas
pesciomis kaip priemoneé tarsai mazinti (+6 p.p.).

Komunaliniy atlieky rdsiavimas ir kiekio mazinimas
daugelio miestieCiy yra matoma kaip pagrindiné
priemoné tardai mazinti. Si priemoné yra svarbesné
motery grupei (88% vs 66%).

ReikSmingai sumazéjo geriamojo vandens tiekimo ir
nuoteky tvarkymo svarbg matanciy miestieciy (-15 p.p. vs
2020). Si priemoné yra svarbesné Vilnie¢iams, lyginant su
Kauno, Klaipédos ar Siauliy gyventojais.

86% miestieCiy mano, jog ES fondai finansuoja aplinkos
gerinima Salyje. Aukstesniy pajamuy respondentai labiau
uz Kitus yra jsitikine Siuo klausimu.

51% miestieCiy yra bent truput] girdéje apie siekiamus
pokycCius. 55% respondenty yra asmeniskai pajute Siy
fondy naudg, kas yra +4 p.p. daugiau nei 2020 m.

48% apklausty miestieCiy spontaniskai prisimena
pastaruoju mety mate aplinkosauginiy reklamuy arba dél
prisijungimo prie centralizuoty nuoteky valymo tinkly.

54% tikslinés grupés miestieciy prisimineé mate bent vieng
IS kampanijos reklamuy. Nuo ty, kurie mate, 80% prisimena
ja mate televizijoje, 19% - radijuje ir 14% - internetin]
puslap.

Reklamos Zinuté buvo labai aiski daugeliui maciusiy
reklama respondenty — 79% suprato jog reikia prisijungti
prie centralizuoty nuoteky valymo tinkly.
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Bendras reklamos kampanijos prisimenamumas TG tarpe
yra 56%, kas yra ganetinai geras rodiklis. TV reklama yra
geriausiai prisimenamas formatas Sioje kampanijoje —
bene 80% reklama maciusiy jvardijo mate TV, apie 20% -
girdéjo radijuje.

Norint pasiekti geresn| reklamos jsimenamuma ir poveik|,
rekomenduojama kad tikslinés grupés atstovai turety
didesn] pasiekiamumo daznj (ty., daugiau zmoniy
susidurty su reklama daugiau nei po vienag kartg). Siam
tikslui pasiekti be naudojamy TV ir radijo priemoniy taip
pat rekomenduojama stipriau iSnaudoti skaitmeninés
reklamos budus (VOD, socialiniai tinklai ir kt.).

Tam, kad aplinkosaugineé kampanija turety geresnj
poveik] auditorijai, yra labai svarbus reklamos formatas.
Pirmenybé turi bati teikiama formatams, kurie geriausiai
perteikia kontekstg ir sukelia stipresnj emocinj
jsitraukima. Siam tikslui pasiekti rekomenduojama
naudoti video formatg (tiek TV, tiek VOD platformose) bei
pasitelkti nuomonés formotuojus, kurie savo veikla ir
vertybémis yra artimi aplinkosaugos problematikai. Sie
budai galéty padéti pagerinti auditorijos |sitraukima |
vieSinamos aplinkosauginés problemos sprendima.

MEDIA REZULTATAI IR REKOMENDACIJOS
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DEMOGRAFINIS PROFILIS
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POZIURIS | APLINKOS TARSA

Jasy nuomone, ar aplinkos tarsa Lietuvoje yra aktuali
problema?

Labai aktuali

Greiciau aktuali

Greiciau
[0)
neaktuali - 13%
Visiskai
[0)
neaktuali Iz’/O

0% 20% 40% 60% 80% 100%

+  84% respondenty tarsa Lietuvoje laiko aktualia *
problema. Su tuo labai sutinka 46% (-2 p.p. vs
2020, stat. nereiksmingas poKytis), greiCiau e
sutinka — 38% (-7 p.p. vs 2020).

« Dauguma zmoniy mano esamu metu
prisidedantys prie aplinkos tarsos mazinimo (-
4 p.p. vs 2020, stat. nereiksmingas pokytis)

JUsy nuomone, ar JUs prisidedate prie aplinkos
tarSos mazinimo?

Taip, noreciau, bet nezinau kaip . 8%

Taip, noreciau, bet vis atidelioju . 1%

Ne, nenoréciau I 3%

0% 20% 40% 60% 80%

Moterys reikSmingai labiau nei vyrai tarsa laiko
aktualesne problema.

Vyresniy amziaus grupiy miestieciai dazniau
linke prisideéti prie aplinkos tarsos mazinimo uz
jaunesnius gyventojus.

100%
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PRIEMONES APLINKOS TARSOS MAZINIMUI (1)

«  Daugumai miestieCiy atlieky rusiavimas ir vienkartiniy maiseliy keitimas | daugkartinius yra pagrindinés priemones
prisidéti prie tarsos mazinimo. Pastaroji priemone yra reikSmingesné motery grupei (66% vs 46%).

* Lyginant su 2020 m., padauge€jo daznesnis vaiksciojimas péesciomis kaip priemoné tarsai mazinti (+6p.p.)

« Daugelio kity priemoniy reikSmes suvokimas — sumazejo, kas gali buti susije su tuo, jog atsirades ,zalios" energijos
pasirinkimo variantas nukonkuravo kitas priemones pagal matoma svarba.

Jasy nuomone, kokiomis priemonémis Zmogus labiausiai gali prisidéti prie Svaresnés aplinkos?

77%

Atlieky rusiavimas

Vienkartiniy plastikiniy maiseliy / indy naudojimo buityje mazinimas,
keiCiant juos | daugkartinius

56%

Daznesnis vaik3ciojimas pésciomis / vaziavimas dviraciu, paspirtuku 40%

“Zalios” energijos pasirinkimas (saulés, véjo jégainiy pagaminta elektra) 37%

Prisijungimas prie centralizuoty nuoteky tinkly 21%

Pastaty renovavimas 17%

13%

Buitinés chemijos naudojimo mazinimas keiciant jg actu, soda ir pan.
Dalyvavimas bendrose talkose, Svarinanciose gamta - 1%

Kita

2%
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PRIEMONES APLINKOS TARSOS MAZINIMUI (I

«  Komunaliniy atlieky rusiavimas ir kiekio mazinimas daugelio miestieCiy yra matoma kaip pagrindiné priemone
tardai mazinti, nors lyginant su 2020 m. taip mananciy sumazéjo -6 p.p. Si priemoné yra svarbesné motery grupei
(88% vs 66%).

« Taip pat reikSmingai sumazéjo geriamojo vandens tiekimo ir nuoteky tvarkymo svarba matanciy miestieciy (-15 p.p.
vs 2020). Si priemoné yra svarbesné Vilnieciams, lyginant su Kauno, Klaipédos ar Siauliy gyventojais.

Kurios aplinkos saugojimo veiklos Jums atrodo svarbiausios?

73%

Komunaliniy atlieky rusiavimas ir jy kiekio mazinimas

Visuomenes aplinkosauginis Svietimas 47%

Vandens telkiniy buklés gerinimas (valomas telkinio gruntas nuo

cheminés tarsos) 35%

Daugiabuciy ir viesyjy pastaty renovacija 26%

Geriamojo vandens tiekimo ir nuoteky tvarkymo sistemy
renovavimas ir plétra

23%

Augaly ir gyvuny rusiy apsauga 20%

Saugomuy teritorijy tvarkymas ir pritaikymas lankymui 17%

Gatviy valymo technologijy gerinimas 13%

Kita I 1%
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ES INVESTICINIAI FONDAI

JUdsy nuomone, ar ES investiciniai fondai finansuoja aplinkos
buklés gerinimg Lietuvoje?

Taip, finansucjo - | 35
Taip, manau, kad finansuoja _ 50%

Ne, manau, kad nefinansuoja - 12%

Ne, nefinansuoja l 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Ar Jums teko girdéti apie siekiamus pokycius aplinkosaugos
srityje 20142020 m. ES investicijy laikotarpiu?

Taip, daug apie tai girdejau . 5%

Taip, kazka apie tai girdéjau _ 46%
Ne, nieko apie tai negirdéjau _ 42%

Sunku pasakyti - 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Ar JUs asmeniskai pajutote ES investiciniy fondy
finansavimo nauda aplinkosaugos srityje?

= Taip, pajutau

= Ne, nepajutau

% nuo kurie mano jog ES
fondai finansuoja §j dalyka

86% miestieCiy mano, jog ES fondai finansuoja
aplinkos gerinima salyje. Pokytis vs 2020 m. yra -6 p.p.
Aukstesniy pajamy respondentai labiau uz kitus yra
jsitikine Siuo klausimu.

51% miestieCiy yra bent truputj girdeje apie siekiamus
pokycius (-5 p.p. vs 2020).

55% respondenty yra asmeniskai pajute Siy fondy
nauday, kas yra +4 p.p. daugiau nei 2020 m.
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SPONTANINIS REKLAMOS PASTEBEJIMAS

Ar per pastaruosius ménesius pastebéjote kokig nors gamtosaugine reklama apie skatinima prisijungti

prie centralizuoty nuoteky valymo tinkly?

Taip, tikrai pastebéjau 22%

Taip, manau, kad pastebéjau 26%

52%

Ne, nepastebéjau

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

* 48% apklausty miestieCiy spontaniskai prisimena pastaruoju mety mate
aplinkosauginiy reklamuy arba del prisijungimo prie centralizuoty nuoteky valymo
tinkly. Tai yra -9 p.p. mazesné dalis nei 2020 m. Tiketina, jog praeitais metais karantino
metu TV zidrimumas bei démesys medijai buvo smarkiai iSauges, kai Siy mety
aktualijos yra pasikeitusios.

* Vilniaus ir Kauno gyventojai reikSmingai dazniau prisiminé mate tokiy reklamuy.

100%

n
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REKLAMOS KAMPANIJOS PASTEBEJIMAS

, , - TESTUOTA REKLAMOS MEDZIAGA
Ar JUs pastebéjote bent viena is Siy reklamuy?

Taip, tikrai maciau / girdéjau _ 36%

Taip, manau, kad maciau / girdéjau - 18%

Ne, nemaciau / negirdéjau _ 43%

NeZinau / negaliu atsakyti I 3% TV klipas 15*

WWW.prisijungsiu.lt

0% 20%  40%  60%  80%  100% Radijo klipas 15*

Kur JUs pastebéjote Sig reklama?

FPRISNURNETT

« 54% tikslinés grupés miestieciy prisiminé mate bent

Radijuje - 19% viena is kampanijos reklamuy.
* Nuo ty, kurie mate, 80% prisimena ja mate televizijoje,
Internete - 14% 19% - radijuje ir 14% - internetinj puslapj.
« TOP3 miesty gyventojai reikSmingai dazniau prisiminé
Nezinau / negaliu atsakyti I 4% mate internetinj vizuala.

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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REKLAMOS ZINUTES NUSKAITYMAS

Jasy manymu, kas noréta pasakyti Sia reklama?

Reikia prisijungti prie centralizuoty nuoteky valymo tinkly _ 79%

Reikia netersti vandens telkiniy nevalytomis ar prastai o
iSvalytomis nuotekomis 12%

Reikia iSsaugoti Svarig aplinkg ateiciai (vaikams) . 8%

Nezinau / negaliu atsakyti | 1%

0% 20% 40% 60% 80%

 Reklamos zinuté buvo labai aiski daugeliui maciusiy reklama respondenty —
79% suprato jog reikia prisijungti prie centralizuoty nuoteky valymo tinkly.
- Zinutés supratimas reikdmingai nesiskyré tarps skirtingy gyventojy grupiy.

100%
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