FORMAI PRITARTA

2014-2020 m. Europos Sajungos struktiiriniy
fondy administravimo darbo grupés, sudarytos
Lietuvos Respublikos finansy ministro 2013 m.
liepos 11 d. jsakymu Nr. 1K-243 , D¢l darbo
grupés sudarymo®, 2017 m. liepos 21 d.
protokolu Nr. 4 (37)

(Pasiulymy dél projekty atrankos kriterijy nustatymo ir keitimo forma)
PASIULYMAI DEL PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJU NUSTATYMO IR KEITIMO

2017 m. lapkri¢io  d.
(Jei projekty atrankos kriterijus keiciamas, informacija j formq jrasoma lyginamuoju variantu. Jei siillymai dél projekty atrankos kriterijy teikiami pagal

skirtingas 2014-2020 m. Europos Sgjungos fondy investicijy veiksmy programos (toliau — Veiksmy programa) jgyvendinimo priemones (toliau — priemoné),
kiekvienai priemonei Zemiau esanti lentelé kartojama)

Pasialymus dél projekty atrankos kriterijy nustatymo ir (ar) keitimo teikianti | 70 ministerija
institucija:

Veiksmy programos prioriteto numeris ir pavadinimas: 2014-2020 mety Europos Sajungos fondy investicijy veiksmy
programos 5 prioritetas ,,Aplinkosauga, gamtos iStekliy darnus
naudojimas ir prisitaikymas prie klimato kaitos*

Veiksmy programos konkretaus uzdavinio numeris ir pavadinimas: 5.4.1. konkretus uzdavinys ,Padidinti kultiiros ir gamtos paveldo
aktualumg, lankomuma ir Zinomuma, visuomenés informuotumg apie

juos supancia aplinkg‘

Veiksmy programos jgyvendinimo priemonés (toliau — priemoné) kodas ir Nr. 05.4.1-LVPA-K-808 ,Prioritetiniy turizmo plétros regiony
pavadinimas: e-rinkodara“
Priemonei skirty Europos Sajungos struktiiriniy fondy 1é§y suma, min. Eur: 10,55

Kultiros ir gamtos paveldo objekty e-rinkodara prioritetiniuose
turizmo plétros regionuose.

Turizmo e-rinkodara yra bet kuri turizmo rinkodaros veikla,
igyvendinama naudojant elektroning komunikacija, t. y. el. pasta,
mobiligsias technologijas ir kitas priemones, kurioms biitinas interneto

Pagal priemon¢ remiamos veiklos:




rysys.

E-rinkodaros priemoné — i§ anksto suplanuota, vykdymo trukme ir
biudZetu apibrézta konkreti e-rinkodaros veikla, pvz., internetiné
svetainé, programa ir pan.

Elektronin¢ komunikacija — tai bet kuri reklamos forma (vaizdiné
reklama, naujienlaiskiai, paieSkos sistemos optimizavimas, paieskos
sistemos reklama, Zaidimai internete, socialiné media, video srauto
reklama ir pan.), pasiekianti vartotoja internetu.

Pagal priemon¢ remiamos veiklos arba dalis veikly bus vykdomos:

Stebésenos komiteto pritarimas veikly vykdymui Lietuvoje gautas
2015 m. geguZés 19 d. posédiio nutarimu Nr. 44P-4.1(6).

Projekty atrankos biidas (finansavimo forma finansiniy priemoniy atveju):

O Valstybés projekty planavimas
[0 Regiony projekty planavimas
X Projekty konkursas

[0 Testiné projekty atranka

[0 Finansiné priemoné

Teikiamas tvirtinti:
XI SPECIALUSIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS
0 PRIORITETINIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS

Kriterijus patvirtintas 2014-2020 mety Europos Sajungos fondy
investicijy veiksmy programos stebésenos komiteto 2015 m. geguzés
19 d. posédzio nutarimu Nr. 44P-4.1(6).

Projekty atrankos kriterijaus numeris ir pavadinimas:

1. Projektas prisideda prie Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety
programos,  patvirtintos  Lietuvos  Respublikos  Vyriausybeés
2014 m. kovo 12 d. nutarimu Nr. 238 (toliau — Lietuvos turizmo
plétros 2014-2020 mety programa), jgyvendinimo.

Projekty atrankos Kriterijaus vertinimo aspektai ir paaiskinimai:

Kriterijaus vertinimas: vertinama, ar planuojami jgyvendinti projektai
prisidés prie ,,Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programos
antrojo tikslo ,,Didinti Lietuvos, kaip turistinés valstybés, Zinomumg ir
gerinti jos jvaizdj“ 1 uZzdavinio ,Skatinti kurti ir jgyvendinti
elektroninés rinkodaros projektus* jgyvendinimo.

Projekty atrankos kriterijaus pasirinkimo pagrindimas:

Kriterijjaus taikymo paskirtis: siekiama uZtikrinti turizmo rinkodaros
projekty atitikt] Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programos




antrojo tikslo ,,Didinti Lietuvos, kaip turistinés valstybés, zinomumg ir
gerinti jos jvaizdi“ 1 wuzdaviniui ,Skatinti kurti ir jgyvendinti
elektroninés rinkodaros projektus®.

Kriterijus pasirinktas siekiant uztikrinti, kad projektais bty
prisidedama prie Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programos
igyvendinimo. Kriterijus atitinka strateginio planavimo dokumentus,
Veiksmy programa ir neisSskiria atskiry pareiskéjy grupiy.

Teikiamas tvirtinti:
X SPECIALUSIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS
[0 PRIORITETINIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS

[0 Nustatymas
X Keitimas

Projekty atrankos kriterijaus numeris ir pavadinimas:

2. Projektu planuojamos e-rinkodaros veiklos yra numatytos
pareiskéjy turizmo rinkodaros strateginio planavimo dokumentuose-:
turizmo rinkodaros strategijoje, patvirtintoje asociacijos valdybos
posédZio protokolu, turizmo rinkodaros strategijoje, patvirtintoje
savivaldybés tarybos sprendimu arba savivaldybés
administracijos direktoriaus jsakymu.

Projekty atrankos kriterijaus vertinimo aspektai ir paai§kinimai:

Kriterijaus vertinimas: bitina jsitikinti, kad planuojamos e.
rinkodaros veiklos yra numatytos pareiskéjo turizmo rinkodaros
strateginio  planavimo  dokumentuose::  turizmo  rinkodaros
strategijoje, patvirtintoje asociacijos valdybos posédZzio protokolu,
turizmo rinkodaros strategijoje, patvirtintoje savivaldybés
tarybos  sprendimu arba  savivaldybés administracijos
direktoriaus jsakymu.

Projekty atrankos kriterijaus pasirinkimo pagrindimas:

Kriterijjaus taikymo paskirtis: siekiama, kad bity jvertintas ir
1Sanalizuotas planuojamy turizmo rinkodaros veikly biitinumas turisty
srautams didinti ir Siomis veiklomis biity jgyvendinami pareiskejy
pateiktuose turizmo rinkodaros strateginio planavimo dokumentuose
{planuose—programose,—strategiose)}—numatyti turizmo rinkodaros
tikslai, tokiu biidu iSvengiant pavieniy ir jokio poveikio neturinCiy
veikly.

Kriterijus pasirinktas siekiant atrinkti tik tuos projektus, kuriuose
numatyty turizmo rinkodaros veikly biitinumas yra iSanalizuotas ir




pagristas. Kriterijus bus taikomas visiems pareiSkéjams siekiant
didesnio turizmo rinkodaros veikly poveikio ir atskiry pareiskéjy ar jy
veikly grupiy neisskirs. Kriterijus atitinka Veiksmy programg ir
Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programa, kadangi juo
siekiama uztikrinti, kad bty pasiekti minétuose strateginio planavimo
dokumentuose numatyti rezultatai.

Kriterijus keiiamas siekiant nurodyti konkrecius turizmo
rinkodaros strateginio planavimo dokumentus, kuriuose turi biti
numatytos planuojamos e. rinkodaros veiklos.

Teikiamas tvirtinti:
XI SPECIALUSIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS
[0 PRIORITETINIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS

00 Nustatymas
XKeitimas

Projekty atrankos kriterijaus numeris ir pavadinimas:

3. Parciskéjas ir partneris turi pakankamai patirties jgyvendinti
turizmo e. rinkodaros veiklas (priemones).

Projekty atrankos Kkriterijaus vertinimo aspektai ir paai§kinimai:

Kriterijaus vertinimas: vertinama pareiskéjo ir partnerio veiklos
patirtis— — viena i§ veikly privalo bati turizmo e. rinkodara.
Pareiskéjas ir partneris privalo pateikti—dekumentus—(metinés
A . ) stk . tus, .
ﬁﬁaﬁs?’gs, atskmvt_em?lsgs Elekumeﬁtt_ls Eusk_mmﬂaesmslfastus slutlaitis
i i i rinkodaros veikly apraSyma su
nuorodomis j turizmo e. rinkodaros veiklas (priemones),
jrodancias, kad per vieneriu mety laikotarpj iki paraiSkos
registravimo jgyvendinancioje institucijoje dienos buvo vykdoma
bent viena e. rinkodaros veikla (priemoné).

Projekty atrankos kriterijaus pasirinkimo pagrindimas:

Kriterijaus taikymo paskirtis: siekiama, kad pareiSkéjas ir partneris
vykdyty weikdaturizmo e. rinkodaros veiklas (priemones) ir turéty
pakankamg patirt tinkamai jgyvendinti turizmo rinkodaros projektus.

Kriterijus pasirinktas siekiant uztikrinti nors minimalig pareiskéjy ir
partneriy veiklos patirtj turizmo e. rinkodaros srityje ir iSvengti
piktnaudziavimo ES investicijy léSomis atvejy. Kriterijus atitinka
Veiksmy programg ir Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety
programa, kadangi juo siekiama uZtikrinti, kad bty pasiekti




minétuose strateginio planavimo dokumentuose numatyti rezultatai.
Kriterijus kei¢iamas siekiant uztikrinti, kad pareiskéjas turéty
patirties biitent turizmo e. rinkodaros srityje ir gebéty tinkamai
jgyvendinti turizmo e. rinkodaros projektus.

Teikiamas tvirtinti:
X SPECIALUSIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS
0 PRIORITETINIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS

00 Nustatymas
X Keitimas

Projekty atrankos Kkriterijaus numeris ir pavadinimas:

4. Projektas turi prisidéti prie darnaus turizmo skatinimo.

Projekty atrankos kriterijaus vertinimo aspektai ir paaiSkinimai:

Kriterijaus vertinimas: butina jsitikinti, kad prejektas-turés-bent-viens

panjgyvendinant projekto veiklas, bus taikomas universalaus
dizaino principas.

Projekty atrankos Kkriterijaus pasirinkimo pagrindimas:

Kriterijaus taikymo paskirtis: siekiama, kad projektai prisidéty prie

darnaus turlzmo skatlnlmo t. y. pfejektai—pfwaies—&meﬁ—bem—wenq

parigyvendinant projekto veiklas, turés biuti taikomas
universalaus dizaino principas, kuriuo bus uztikrinama galimybé
sukurtomis rinkodaros priemonémis naudotis kuo platesniam
ratui vartotojuy.

Kriterijus pasirinktas siekiant atrinkti tik tuos projektus, kuriuose
numatyta skatinti darnyjj turizmg. Kriterijus bus taikomas visiems
pareiSkéjams siekiant didesnio turizmo rinkodaros veikly poveikio ir
atskiry pareiSkéjy ar jy veikly grupiy neisskirs. Kriterijus atitinka
Veiksmy programos 5.4.1 uzdavinj ir Lietuvos turizmo plétros
2014-2020 mety programa, kadangi juo siekiama skatinti darnyjj
turizma.

Kriterijus Kkei¢iamas siekiant, kad projektais prie darnaus
turizmo skatinimo buty prisidedama lygiavertémis ir
palyginamomis priemonémis.




Teikiamas tvirtinti:
0 SPECIALUSIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS
X PRIORITETINIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS

Kriterijus patvirtintas 2014-2020 mety Europos Sgjungos fondy
investicijy veiksmy programos stebésenos komiteto 2015 m. geguzés
19 d. posédzio nutarimu Nr. 44P-4.1(6).

Projekty atrankos Kkriterijaus numeris ir pavadinimas:

5. Projektu numatoma vykdyti e-rinkodaros veiklas, jungiancias 2 ar
daugiau savivaldybiy.

Projekty atrankos Kriterijaus vertinimo aspektai ir paaiSkinimai:

Kriterijaus vertinimas: aukS$tesnis jvertinimas suteikiamas tiems
projektams, kurie jungs daugiau savivaldybiy.

Projekty atrankos Kriterijaus pasirinkimo pagrindimas:

Kriterijaus taikymo paskirtis: siekiama uztikrinti didesnj projekty
poveik] ir savivaldybiy bendradarbiavimg skatinant kulttros ir gamtos
paveldo objekty lankomumg, kuriant bendrus marsrutus ir didinant
zinomumg. Kriterijus pasirinktas siekiant atrinkti tuos pareiskéjus,
kurie gali uztikrinti didesnj jgyvendinamy e-rinkodaros veikly
poveikj.

Kriterijus neisskiria atskiry pareiSkéjy grupiy, kadangi yra orientuotas
} e-rinkodaros veiklas. Kriterijus atitinka Veiksmy programg ir
Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programa, nes juo siekiama
uztikrinti, kad biity pasiekti minétuose strateginio planavimo
dokumentuose numatyti rezultatai.

Teikiamas tvirtinti:
00 SPECIALUSIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS
] PRIORITETINIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS

00 Nustatymas
X Keitimas

Projekty atrankos kriterijaus numeris ir pavadinimas:

6. Projektu numatomos e-rinkodaros veiklos bus skirtos 5 ar daugiau
kultiros paveldo objektu, itraukty j Kultiros vertybiy registra,
kurio nuostatai patvirtinti Lietuvos Respublikos Vyriausybés 2005
m. rugséjo 23 d. nutarimu Nr. 1053 ,,Dél Kultaros vertybiy
registro jsteigimo ir Kultiiros vertybiy nuostaty patvirtinimo* ir
(ar) gamtos paveldo objekty, jtraukty j valstybés saugomy gamtos
paveldo objekty saraSa, patvirtinta Lietuvos Respublikos
Vyriausybés 2002 m. gruodzZio 20 d. nutarimu Nr. 652 ,Dél
valstybés saugomy gamtos paveldo objekty sara§o patvirtinimo“,




zinomumui didinti.

Projekty atrankos Kriterijaus vertinimo aspektai ir paaiSkinimai:

Kriterijaus vertinimas: aukS$tesnis jvertinimas suteikiamas tiems
projektams, kuriais bus pristatoma daugiau kultiros paveldo objektuy,
jtraukty i Kultiros vertybiu registra, ir (ar) gamtos paveldo
objekty, jtraukty j valstybés saugomy gamtos paveldo objekty
sarasa.

Projekty atrankos Kriterijaus pasirinkimo pagrindimas:

Kriterijaus taikymo paskirtis: siekiama kompleksiskai didinti kulttiros
ir (ar) gamtos paveldo objekty Zinomumg, t. y. uztikrinti, kad
projektais nebiity vykdomos pavieniy objekty e-rinkodaros veiklos.
Kriterijus  pasirinktas  siekiant uztikrinti  e-rinkodaros veikly
kompleksiSkumg. Kriterijus neiSskiria atskiry pareiskéjy grupiy, nes
yra orientuotas j e-rinkodaros veiklas. Kriterijus atitinka Veiksmy
programg ir Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programa, nes
juo siekiama wuztikrinti, kad biity pasiekti minétuose strateginio
planavimo dokumentuose numatyti rezultatai.

Kriterijus kei¢iamas siekiant suteikti prioriteta kultiiros paveldo
objektams, jtrauktiems j Kultaros vertybiuy registra, ir gamtos
paveldo objektams, jtrauktiems | valstybés saugomu gamtos
paveldo objekty sarasa.

PINustatymas




Kriterijus naikinamas, nes jgyvendinant turizmo e. rinkodaros
projektus, daZniausiai biina sukuriama ne viena, o Zymiai daugiau
tarpusavyje susijusiy e. rinkodaros priemoniy ir Kriterijy atitinka
visi projektai.

Teikiamas tvirtinti:
00 SPECIALUSIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS
X] PRIORITETINIS PROJEKTU ATRANKOS KRITERIJUS

XINustatymas
[0 Keitimas

Projekty atrankos Kkriterijaus numeris ir pavadinimas:

8. Projektuo numatema veikly efektyvumas, siekiant pritraukti
didesnj unikaliy vartotojy skaiciy.

Projekty atrankos Kriterijaus vertinimo aspektai ir paaiSkinimai:

Kriterijaus vertinimas: aukstesnis jvertinimas suteikiamas tiems
projektams, kurie—pritratks kuriy efektyvumas, siekiant pritraukti

daugiau unikaliy vartotojy, yra didesnis. Jy—skaiéiavimo—badas
priklausys—nuo—e-rinkedaros—priemeones: Projekto efektyvumas

skaiiuojamas kaip santykis tarp pareiSkéjo planuojamy
pritraukti unikaliy vartotoju skaiciaus (skaifiuojant pritraukty
unikaliy vartotoju skaiiy per 1 metus po projekto jgyvendinimo)
ir prasSomos finansavimo sumos. Unikaliis vartotojai bus
skai¢iuojami atsizZvelgiant j kuriamy e. rinkodaros priemoniy
pobidi, Ppavyzdziui, internetiniy puslapiy kirimo atveju bus
skai¢iuojami unikallis vartotojai ir jy praleistas laikas narSant
puslapyje, mobiliyjy aplikacijy kiirimo atveju — atsisiuntimy skaicius,
naujienlaiskiy atveju — prenumeratoriy, perziiiry skaiius; socialiniy
tinkly atveju — sekéjy (followers), interakcijy (bet koks vartotojo
veiksmas socialiniame tinkle — perzitiros, komentarai, vertinimai ir t.
t.) skaiCius ir pan.




Unikalus vartotojas — fizinis asmuo, kuris prisijunges unikaliu IP
adresu, pasinaudojo sukurta e-rinkodaros priemone.

Projektai surikiuojami nuo efektyviausio (didziausias santykis
tarp planuojamy pritraukti unikaliy vartotoju skaiiaus ir
prasomos finansavimo sumos) iki mazZiausiai efektyvaus
(maZiausias santykis tarp unikaliy vartotoju skaifiaus ir
prasomos finansavimo sumos).

Projekto efektyvumas apskaifiuojamas pagal formule:
P1+P2+Ps+Pn/projekto finansavimas, kur:

P1, P2, P3, Pn — e-rinkodaros priemone (interneto svetainés,
unikaliis vartotojai, mobilios aplikacijos atsisiuntimy skaicius,
socialiniy tinkly sekéjy skaifius ir kt.) planuojamas pritraukti
unikaliy vartotoju skaicius per 1 metus po projekto jgyvendinimo.

Projekty atrankos kriterijaus pasirinkimo pagrindimas:

Kriterijaus taikymo paskirtis: siekiama e-rinkodaros priemoniy
efektyvumo.

Kriterijus pasirinktas siekiant uztikrinti e-rinkodaros priemoniy
efektyvumg. Kriterijus yra orientuotas j e-rinkodaros priemones ir
neiSskiria atskiry pareiskéjy grupiy. Kriterijus atitinka Veiksmy
programg ir Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programa, nes
juo siekiama uztikrinti, kad biity pasiekti minétuose strateginio
planavimo dokumentuose numatyti rezultatai.

Kriterijus kei¢iamas siekiant, kad projektais biity orientuojamasi
ne tik j pritraukty unikaliy vartotojy skaiciy, bet ir j planuojamy
veikly efektyvuma.

ENustatymas
.
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Kriterijy siiloma naikinti, nes sudétinga jvertinti realia projekty
veikly jtaka turisty srautams ir pareiSkéju pasiektus rezultatus.
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Kriteriju siilloma naikinti, nes kultaros keliai dar néra sukurti ir
prie ju rinkodaros bus prisidedama jgyvendinant priemone¢
sNacionaliniy turizmo marSruty, trasy ir produkty rinkodara bei
turizmo Zenklinimo infrastruktiiros plétra“.

Ukio viceministré

Lina Sabaitiené




