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Kampanijos
»ISsinuomok
gamta
neterminuotai
— suvok*

apibendrinimas

Aplinkos apsaugos
ministerijos
»ISsinuomok gamta
neterminuotai —
suvok® kampanija,
kurioje buvo naudoti 3
reklamos kanalai
(televizija, internetas,
radijas) pasieké 63%
tikslinés grupés
atstovy (asmenys,
gyvenantys didesnése
nei 30 tukst. gyventojy
turinciose vietovése,
kuriy pajamos yra
aukstesnés nei 501
EUR vienam Seimos
nariui).

APLINKOS TARSA

*  88% respondenty tar$a Lietuvoje laiko aktualia problema. Su problemos aktualumu dazniau sutinka asmenys, kuriy ménesinés pajamos siekia 701-900
EUR vienam $eimos nariui. 9 i$ 10 tikslinés grupés atstovy teigia prisidedantys prie aplinkos tar§os mazinimo.

- Daugiausiai respondenty mano, kad Zzmonés labiausiai prisidéti prie Svaresnés aplinkos uztikrinimo gali risiuodami atliekas. 55% respondenty mano, kad
labiausiai Zmogus prie Svaresnés aplinkos uztikrinimo prisidéty naudodamas maziau vienkartiniy maiseliy ir indy, o dar 46% respondenty kaip svarby Svarios
aplinkos uztikrinimo aspekty iSskyré pasirinkima pasivaikscioti ar naudotis tokiomis transporto priemones kaip dviratis, paspirtukas. Tuo tarpu vyrai dazniau
pasirinko prisijungima prie centralizuoty nuoteky tinkly (33%) ir pastaty renovavima (28%), kaip Svaresnés aplinkos uztikrinimo budus.

< Kaip svarbiausia aplinkos saugojimo veikla i$skirta komunaliniy atlieky rasiavimas ir jy kiekio mazinimas. Sj aspekta, kaip svarbiausia, i$sirinko 8 i§ 10
respondenty, o tarp motery Sio aspekto svarba dar didesné (86%). 48% tikslinés grupés atstovy kaip svarbig veiklg iSskyré visuomenés Svietima
aplinkosauginiais klausimais, dar 42% - vandens telkiniy baklés gerinima. Tarp Zemesnes ménesines pajamas (500-900 EUR vienam Seimos nariui) gaunanciy
asmeny geriamojo vandens ir nuoteky sistemy tvarkymas dazniau jvardijamos kaip svarbios veiklos.

ES INVESTICINIAI FONDAI
* 9810 tikslinés grupés atstovy mano, kad ES investiciniai fondai finansuoja aplinkos biklés gerinima Lietuvoje.

+  Beveik pusé respondenty teigia, kad jiems teko girdéti apie siekiamy pokyc¢iy jgyvendinima 2014-2020 metais aplinkosaugos srityje, tacCiau lygiai tiek pat
néra girdéje apie Sig iniciatyva. Tie, kurie néra girdéje apie siekiamy pokyciy jgyvendinimg 2014-2020 metais — dazniau nematé nei vienos kampanijos reklamos
(57%). Tuo tarpu 6 iS 10 tikslinés grupés atstovy teigia pajute asmenisSkai ES investiciniy fondy finansavimo nauda aplinkosaugos srityje. Teigiantys, kad
aplinkos tarsa néra aktuali Lietuvoje dazniau teigé, kad nepajuto ES finansavimo naudos aplinkosaugos srityje.

REKLAMOS PASTEBEJIMAS

* 63% tikslinés grupés atstovy maté bent viena kampanijos reklama. Reklamg reikSmingai dazniau pastebéjo asmenys, kuriy pajamos per ménesj siekia 901-
1200 EUR vienam Seimos nariui (79%). Reklama geriausiai pastebéta televizijoje: 77% maté reklama televizijoje. 26% reklama maté internete. Reklamg
internete reikSmingai dazniau teigia mate asmenys, kuriy ménesinés pajamos vienam sSeimos nariui virSija 1500 EUR ribg (41%). Reklamg per radija girdéjo 12%
tikslinés grupés atstowvy.

REKLAMOS ZINUTES SUVOKIMAS

- Reklamos Zinute teisingai suprato 8 iS 10 tikslinés grupés atstovy, maciusiy bent vieng kampanijos reklama. Geriausiai nuskaityta reklaminé Zinuté gyviny
iSsaugojimo tema (85%), po jos seka reklama rGsSiavimo tema (80%) ir mazai atsilieka reklama Svaraus vandens iSsaugojimo tema (78%).

REKOMENDACIJOS BUSIMOMS KAMPANIJOMS

+ Video formato reiksmé. Rekomenduojama islaikyti video kaip pagrindinj formatg toliau, nes jis yra jsimintiniausias socialinéje komunikacijoje. Tai geriausiai
atspindi Sio tyrimo rezultatai. Naudojant video formatg, lengviau perduoti jvairius pavyzdzius ar situacijas, kuriais siekiama pakeisti gyventojy jprocius,
susijusius su aplinkosauga.

+ Bendram kampanijos pastabumui didinti rekomenduojame naudoti daugiau kanaly tipy. Be TV, radijo ir video reklamos internete reklamos (bazinés
priemonés) jsitraukti papildoma sklaida reklaminiais skydeliais internete, ypatingai mobiliajame, socialiniuose tinkluose. Video reklamos sklaidai ir bendrai
kampanijos pastabumui padidinti labai tinkama fokusuota kino reklama.

*  Papildomai radijo reklamai klipais reklaminiuose blokuose sidlytume jsitraukti gyvo eterio pranesimus, kuomet, aplinkosaugos problematika ir kampanijos
zinutés buty aptariamos ir diskutuojamos su auditorija profesionaliy radijo vedéjy pagalba. IS kity kampanijy tyrimy pastebime, kad tokia reklamos forma
reikSmingai padidina bendrg reklaminés kampanijos pastabuma per radijg, nes Zinutés papildomai aktualizuojamos.
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Poziuris j aplinkos tarsa

Prasome jvertinti aplinkos tarSos Lietuvoje aktualuma:

Labai aktuali - 37%
GreicCiau aktuali - 51%
Greic¢iau neaktuali I 10%

Visiskai neaktuali 1%

JUsy nuomone, ar Jas prisidedate prie aplinkos tar§os mazinimo?

Taip, prisidedu 90%

Ne, neprisidedu 6%

Nezinau 4%

88% respondenty tarsg Lietuvoje laiko aktualia problema, i$ kuriy 37% teigia, kad tai labai aktuali problema. Su Siuo teiginiu dazniau sutinka
asmenys, kuriy pajamos siekia 701-900 EUR vienam Seimos nariui (98%). Taip pat 90% 25 - 45 mety, Lietuvos miesty gyventojy teigia, kad

jie prisideda prie aplinkos tarSos mazinimo.

Bazé: visi respondentai, N=303
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Priemoneés aplinkos tarsos mazinimui (I)

JUsy nuomone, kokiomis priemonémis zmogus labiausiai gali prisidéti prie Svaresnés aplinkos?

82% 82% respondenty mano, kad Zmonés
labiausiai prisidéti prie Svaresnés aplinkos
uztikrinimo gali rGSiuodami atliekas.

Atlieky rasiavimas

Plastikiniy (vienkartiniy) maiseliy / indy naudojimo

o v. . iy - . . s 55%
buityje mazinimas, keiCiant juos j daugkartinius

Apie puse respondenty mano, kad labiausiai
46% zmogus prie Svaresnés aplinkos uztikrinimo
prisidéty  buityje  naudodamas maziau
plastikiniy vienkartiniy maiseliy ir indy, bei
41% pasirinkdamas pasivaiksciojimus arba
netarSias transporto priemones kaip dviratis

ar paspirtukas.

Daznesnis vaiksciojimas pésciomis / vaziavimas
dviraciu, paspirtuku

“Zalios” energijos pasirinkimas (saulés, véjo
jégainiy pagaminta elektra)

Prisijungimas prie centralizuoty nuoteky tinkly 21%

Vyrai statistiskai reikSmingai dazniau nurodé
20% prisijungima prie centralizuoty nuoteky
tinkly (33%) ir pastaty renovavimag (28%),
kaip Svaresnés aplinkos uztikrinimo bidus.

Pastaty renovavimas

Dalyvavimas bendrose talkose, Svarinanciose

o,
gamta 17%

Buitinés chemijos naudojimo mazinimas keicCiant

(o)
ja actu, soda ir pan 13%
Kita I 4%

Bazé: visi respondentai, N=303
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Priemoneés aplinkos tarsos mazinimui (Il)

Kurios aplinkos saugojimo veiklos Jums atrodo svarbiausios?

Komunaliniy atlieky rasiavimas ir jy kiekio

4L 79% Respondentai, kaip svarbiausig aplinkos
mazinimas

saugojimo  veiklg, iSsiskyré komunaliniy
atlieky rasiavima ir jy kiekio mazinima. Sj

Visuomeneés aplinkosauginis Svietimas _ 48% aspekty, kaip svarbiausig, i$sirinko 79%
respondenty, o tarp motery Sio aspekto
Vandens telkiniy bUklés gerinimas _ 42% svarba dar didesne (86%).

Tyrime dalyvavusiy asmeny nuomone taip
36% pat svarbu Sviesti visuomene
aplinkosauginiais klausimais, gerinti vandens
telkiniy bukle.

Geriamojo vandens tiekimo ir nuoteky tvarkymo
sistemy renovavimas ir plétra

Daugiabuciy ir vieSyjy pastaty renovacija 34%

Tarp Zemesnes ménesines pajamas (500-900
24% EUR vienam Seimos nariui) gaunanciy
asmeny geriamojo vandens ir nuoteky
sistemy tvarkymas dazniau jvardijami kaip
svarbiausios veiklos (48%).

Augaly ir gyvany rasiy apsauga

Saugomy teritorijy tvarkymas ir pritaikymas
lankymui

23%

14%

Gatviy valymo technologijy gerinimas

Kita 2%

Bazé: visi respondentai, N=303
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ES investiciniai fondai

Ar ES investiciniai fondai finansuoja aplinkos btklés gerinima Lietuvoje?

Tikrai finansuoja _ 34%
Tikriausiai finansuoja [ 56% 90% respondenty mano, kad ES investiciniai

fondai finansuoja aplinkos buklés gerinima
Tikriausiai nefinansuoja - 10% Lietuvoje.

Tikrai nefinansuoja | 0,3% Beveik pusé 25 — 45 mety miesty gyventojy
teigia, kad jiems teko girdéeti apie siekiamy

Ar Jums teko girdéti apie siekiamus pokyé&ius aplinkosaugos srityje 2014-2020 m. ES investicijy laikotarpiu? POKYCiy jgyvendinimg 2014-2020 metais
aplinkosaugos srityje, taciau lygiai tiek pat
néra girdéje apie Sig iniciatyva.

Taip, daug apie tai girdéjau . 5%

Taio. kazk o tai girde: _ . 60% teigia pajute asmeniskai ES investiciniy
alp, kazka apie tal girdejau 1% fondy finansavimo naudag aplinkosaugos

Ne, nieko apie tai negirdéjau _ 47% srityje.

Sunku pasakyti . 7%

Ar JUs asmeniskai pajutote ES investiciniy fondy finansavimo nauda aplinkosaugos srityje?

Taip, pajutau [ 602
Ne, nepajutau [N +0%

Bazé: visi respondentai, N=303
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Bendras reklamos pastebéjimas

Maté nors vieng kampanijos reklama

Taip, tikrai maciau / girdéjau 37%

Taip, manau, kad maciau / girdéjau 26%

Ne, nemaciau / negirdéjau 37%

Kur maté bent vieng kampanijos reklama

relevizioje N
Internete - 26%
Radijuje [l 12%

Neprisimena kur - 9%

63% respondenty teigia mate bent vieng kampanijos reklamga. Dazniau bent vieng kampanijos reklama pastebéjo asmenys, kuriy ménesinés

pajamos siekia 901-1200 EUR vienam Seimos nariui.

Dazniausiai reklama pastebéta televizijoje (77%). Internete reklama pastebéjo ketvirtadalis, o radijuje reklamg iSgirdo astuntadalis bent vieng

kampanijos reklamg maciusiy respondentuy.

Bazé: visi respondentai, N=303; mate reklama, N=191
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Reklamos kampanijos pastebéjimas

Ar matéte Sig ar panasiag reklama?

v

RdsSiavimas Gyviny iSsaugojimas Svaresnis vanduo

Taip, tikrai maciau / girdéjau 30% 18% 17%

20%

Taip, manau, kad maciau / girdéjau 21% 20%

Ne, nemaciau / negirdéjau A47% 58% 58%

NeZinau / negaliu atsakyti 2% 3% 4%

Skirtingy reklamy pastebéjimas svyruoja nuo 38% iki 51%. Geriausio reklamos pastebéjimo sulauké reklama atlieky rdsiavimo tema, o
salyginai prasciausio — reklama Svaraus vandens iSsaugojimo tema.

Dazniau rasiavimo reklamga pastebéjo asmenys, kurie pajuto ES investiciniy fondy finansavimo naudag aplinkosaugos srityje, dazniau
nepastebéjo — asmenys gyvenantys Alytaus, Marijampolés ir Mazeikiy miestuose. Reklama gyviny iSsaugojimo tema dazniau nepastebéta
asmeny, kurie nurodé, jog aplinkos tarSos tema Lietuvoje néra aktuali. Trelioji, reklama Svaraus vandens iSsaugojimo tema, daZniau
pastebéta tarp Zemesnj nei aukstajj iSsilavinima turinciy asmeny, o dazniau nepastebéta tarp ty, kurie nurodé, kad asmeniskai nepajuto ES
investiciniy fondy finansavimo naudos aplinkosaugos srityje.

Bazé: visi respondentai, N=303
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Reklamos kampanijos pastebéjimas per kanalus

Kur JUs pastebéjote / isgirdote Sig reklama?

Rdsiavimas (N=156) Gyviny iSsaugojimas (N=117) Svaresnis vanduo (N=114)

Internete - 24% - 21% - 16%

Radijuje l 6% . 8% - 1%

NezZinau / negaliu atsakyti . 10% . 10% . 10%

Visos trys reklamos geriausiai pastebétos televizijoje. Kiekvieng is reklamy televizijoje maté 7 i$ 10 reklamg maciusiy respondenty. Geriausiai
internete pastebéta reklama rdsiavimo tema, ja Siame kanale pastebéjo kiek maZiau nei ketvirtadalis respondenty maciusiy bent vienag

kampanijos reklama. To tarpu geriausiai radijuje pastebéta reklama Svaraus vandens iSsaugojimo tema, ja radijuje iSgirdo kas deSimtas
reklama pastebéjes respondentas.

Bazé: mate reklama
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Reklamos zinutés nuskaitymas

JUsy manymu, kas noréta pasakyti Sia reklama?

Rdsiavimas (N=156) Gyviny i$saugojimas (N=117) Svaresnis vanduo (N=114)
I;uropos_svgjun.ga investuoja, kad turetvumg _ 80% I 4% . 10%
galimybe rGsiuoti atliekas ir gyventume Svariau
Europos Sajunga mves’FUOJgJ nuotéky valykly . 8% I 6% _ 28%
modernizavima
Europos Sajunga investuoja, kad laukiniai gyvinai l _ o .
Lietuvoje turéty tinkamas salygas gyventi 7% 85% 9%

Kita I 2% 0%

1%

Nezinau / negaliu atsakyti | 3% 4% 3%

DidZioji dalis reklama maciusiy respondenty teisingai interpretavo reklamines zinutes. Reklamos Zinutes teisingai suprato nuo 78% iki 85%.
Daugiausiai respondenty teisingai suprato reklamos gyviny iSsaugojimo tema zinute, po jo seka reklama rdsiavimo tema ir mazai atsilieka
reklama Svaraus vandens iSsaugojimo tema.

Bazé: mate reklama [l Teisingas Zinutés suvokimas



Informacija

PradZia 2023-11-16
Pabaiga 2023-11-21

Internetu

Pradia 25-45 mety amziaus

_ 2023-08-02 respondentai, gyvenantys
Pabaiga 2023-10-31 didesnése nei 30 tdkst.
gyventojy turinciose
TV GRP: 3645 vietovése, kuriy pajamos
yra aukstesnés nei 501
EUR vienam Seimos
nariui




KOG rinkodaros ir komunikacijos moksly institutas 2023
Respondenty profilis
53% 53%
48% 48% 46%
33%
22% 7% 19%  19%
13% o 3%
-
Vyras Moteris 25-35 36-45 Vilnius Kaunas Klaipéda Siauliai Panevézys Kiti miestai 501-700 EUR 701-900 EUR  901-1200 1201-1500 1501 EUR ir
(Alytus, EUR EUR daugiau
Marijampolé,
Mazeikiai)
LYTIS AMZIUS VIETOVE PAJAMOS

Bazé: visi respondentai, N=303
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