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pPHd Make the Leap

INFORMACIJA APIE TYRIMA

Metodas: CAWI
Tyrimo laikotarpis: 2021 m. rugsejo 6-15 d.
Imtis: 306 respondenty

Tiksliné grupé: 25-45 m. virs 20K miesty gyventojai,
MHI

Paklaidos intervalas: +/-5.66%

Lyginant Siy mety apklausos duomenis su panasios
Imties ankstesniy mety apklausomis, statistiskai
reiksmingi skirtumai turéty buati fiksuojami esant
didesniam nei 8 p.p. skirtumui.
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REZULTATUYU SANTRAUKA

90% respondenty tarsa Lietuvoje laiko aktualia problema.
Su tuo labai sutinka 43% (-3 p.p. vs 2021, stat.
nereiksmingas pokytis), greiciau sutinka — 47% (+9 p.p. vs
2021).

Bendras aplinkos tarsos problemos aktualumas Lietuvoje
per metus padidéjo +6 p.p. Sis klausimas yra vienodai
aktualus visose demografinése grupése.

Dauguma miestieCiy (84%) mano esamu metu
prisidedantys prie aplinkos tarsos mazinimo ir matomas
+6 p.p. padidéjimas nuo 2021 m.

Vyresni miestiecCiai reikSmingai dazniau uz jauniausia 25-
29 m. grupe esamu metu prisideda prie tarsos mazinimo
(86% vs 77%), tuo tarpu santykinai didesné jaunesniyjy
dalis ta vis atidélioja (17% vs 5%).

Daugumai miestiecCiy atlieky rusiavimas ir vienkartiniy
maiseliy keitimas | daugkartinius yra pagrindinés
priemoneés prisidéti prie tarsos mazinimo. Pastarosios
priemonés reikSmeé padidéjo +6 p.p. nuo 2021 m. ir yra
reikSmingai svarbesné moterims (71% vs 53%).

DazZnesnis vaiksciojimas pésciomis / vaziavimas dviraciu

yra reikSmingai svarbesné priemoné jaunesniems
zmonems (25-34 m.) bei vilnieCiams.

,Zalios" energijos pasirinkimas yra svarbesnis aukstesnes
pajamas gaunantiems respondentams bei Vilniaus,
Kauno ir Panevézio gyventojams.

kiekio mazinimas
kaip pagrindiné
taip

Komunaliniy atlieky rusiavimas ir
daugelio miestiec¢iy yra matoma
priemoné tarsai mazinti. Lyginant su 2021 m.

mananciy reikSmingai padaugéjo +7 p.p.

Kitos svarbios priemonés - visuomenés Svietimas,
vandens telkiniy gerinimas, daugiabucCiy pastaty
renovacija bei geriamojo vandens tiekimo ir nuoteky
sistemy renovavimas. Pastebétina, kad vandens telkiniy
buklés gerinimas svarbesnis moterims (41% vs 26%) bei
didesniy, TOP5 miesty gyventojams.

Net 93% miestieCiy mano, jog ES fondai finansuoja
aplinkos gerinima Salyje. ReikSmingas augimas nuo 2021
m. +7 p.p. Aukstesniy pajamy respondentai reikSmingai
dazniau uz kitus yra jsitikine Siuo klausimui.

55% respondenty yra asmeniskai pajute siy fondy nauda.

ReikSmingai dazniau nauda jaucia 30-39 m. miestieciai.
Rodiklis nepasikeité nuo 2021 m.
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56% tikslinés grupés miestieCiy prisiminé mate bent vieng is
kampanijos reklamy. ReikSmingai daugiau Kauno ir mazesniy
miesty gyventojy maté reklamas, Ilyginant su Vilniaus
gyventojais (61-78% vs 46%).

Nuo ty, kurie mate reklama, dauguma - 86% - prisimena jg mate
televizijoje, 21% - radijuje ir 16% - internete/socialiniuose
tinkluose. Didesné dalis vyresniy (30-45 m.) ir TOP3 didmiesciy
gyventojy prisiminé girdéje reklama radijuje.

Video formatas ir televizija islieka reikSmingiausi ir geriausiai
jsimenantys kampanijos Zinuteés skleidéjali, dél to
rekomenduojama toliau aktyviai naudoti §] formata. Radijas yra
santykinai efektyvesné medija TOP3 didmiesciy gyventojy tarpe,
tikétina del to, jog yra vairuojama dazniau.

Mazesnis Vilniaus gyventojy pasiekiamumas su reklama,
tikétina, yra dél didesnio informacinio triuksmo bei atitinkamai
pasiskirsCiusio démesio. Norint efektyviau pasiekti Sig grupe, be
naudojamy TV ir radijo priemoniy taip pat rekomenduojama
stipriau iSnaudoti skaitmeninés reklamos bldus (VOD, socialiniai
tinklai ir kt.), pasitelkiant tiek trumpa (iki 10 sek) video formata,
kas geriausiai perduoda zZinute ir sukelia emocinj jsitraukima,
tiek statinj vizualg (banerius), kurie papildo bendra kampanija ir
leidzia turéti gera tikslinés grupés pasiekiamuma uz geresne
kaina.
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DEMOGRAFINIS PROFILIS

Apklausti gyventojai, N:306
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POZIURIS | APLINKOS TARSA

Jasy nuomone, ar aplinkos tarsa Lietuvoje yra aktuali

problema?

Labai aktuali

Greiciau aktuali

Greiciau
neaktuali

Visiskai
neaktuali

0% 20%

. 9%
| 2

40% 60% 80% 100%

90% respondenty tarsg Lietuvoje laiko aktualia-«
problema. Su tuo labai sutinka 43% (-3 p.p. vs 2021,
stat. nereiksmingas pokytis), greiCiau sutinka — 47%
(+9 p.p. vs 2021).

Bendras aplinkos tarSos problemos aktualumas
Lietuvoje per metus padidéjo +6 p.p. Sis klausimas yra
vienodai aktualus visose demografinése grupeése.

JUsy nuomone, ar JUs prisidedate prie aplinkos

tarsos mazinimo?

Taip, noreciau, bet vis atidelioju . 7%

Taip, noreciau, bet nezinau kaip l 7%

Ne, nenoréciau I 3%

0% 20% 40% 60%

Dauguma miestieCiy (84%) mano esamu metu
prisidedantys prie aplinkos tarsos mazinimo ir
matomas +6 p.p. padidejimas nuo 2021 m.

Vyresni miestieciai reikSmingai dazniau uz jauniausia
25-29 m. grupe esamu metu prisideda prie tarSos
mazinimo (86% vs 77%), tuo tarpu santykinai didesné
Jaunesniyjy dalis tg vis atidelioja (17% vs 5%).

80%

100%
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PRIEMONES APLINKOS TARSOS MAZINIMUI (1)

Daugumai miestieCiy atlieky rusiavimas ir vienkartiniy maiseliy keitimas | daugkartinius yra pagrindinés priemonés
prisidéti prie tarsos mazinimo. Pastarosios priemoneés reiksme padidejo +6 p.p. nuo 2021 m. ir yra reikSmingai svarbesné

moterims (71% vs 53%)
DazZnesnis vaiksc¢iojimas pésciomis / dvirac¢iu yra reikdmingai svarbesné priemoné jaunesniems Zmonéms (25-34 m.) bei

vilnie¢iams. ,Zalios" energijos pasirinkimas yra svarbesnis aukstesnes pajamas gaunantiems respondentams bei Vilniaus,
Kauno ir Panevézio gyventojams.

Jasy nuomone, kokiomis priemonémis Zmogus labiausiai gali prisidéti prie Svaresnés aplinkos?

Atlieky ragiavimas I 20%
Vienkartiniy plastikiniy maiseliy / indy naudojimo buityje mazinimas, D 2%

keiCiant juos | daugkartinius 56%
Daznesnis vaiksciojimas pésciomis / vaziavimas dviraciu, paspirtuku 40%
(0]
S alios’ enerdiios dasirink e oo ibamin ~ I <
alios” energijos pasirinkimas (saulés, vejo jégainiy pagaminta elektra) 37%
Prisijungimas prie centralizuoty nuoteky tinkly 17/021‘% w2022 m.
(]
2021 m.
: I s
Pastaty renovavimas 179%
. . . .o .o ~ . . PRy . . O
Buitinés chemijos naudojimo mazinimas keiciant jg actu, soda ir pan. 1 10%%
H ~ . v e 0,
Dalyvavimas bendrose talkose, Svarinanciose gamta _ﬂ]cyzf
1 1%
Kita 2%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

StatistisSkai reikSmingi skirtumai tarp grupiy
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PRIEMONES APLINKOS TARSOS MAZINIMUI (I

«  Komunaliniy atlieky rusiavimas ir kiekio mazinimas daugelio miestieCiy yra matoma kaip pagrindiné priemone
tarSai mazinti, lyginant su 2021 m. taip mananciy reikSmingai padaugejo +7 p.p.

« Kitos svarbios priemonés — visuomenes Svietimas, vandens telkiniy gerinimas, daugiabuciy pastaty renovacija bei
geriamojo vandens tiekimo ir nuoteky sistemy renovavimas. Pastebétina, kad vandens telkiniy buklés gerinimas

svarbesnis moterims (41% vs 26%) bei didesniy, TOP5 miesty gyventojams.

Kurios aplinkos saugojimo veiklos Jums atrodo svarbiausios?
Komunaliniy atlieky rusiavimas ir jy kiekio mazinimas _73% 80%
Visuomenes aplinkosauginis Svietimas I, 5%
Vandens telkiniy blklés gerinimas (valomas telkinio gruntas nuo || RN 4%
cheminés tarsos) 35%
Daugiabuciy ir viesyjy pastaty renovacija I 59
Geriamojo vandens tiekimo ir nuoteky tvarkymo sistemy || NG 25 m2022 m.

renovavimas ir plétra 23%
? 2021 m.

Augaly ir gyvany raéiy apsauga NN 19%

Saugomy teritorijy tvarkymas ir pritaikymas lankymui I 0%

Kita I 1%

Statistiskai reikSmingi skirtumai tarp grupiy 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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ES INVESTICINIAI FONDAI

JUasy nuomone, ar ES investiciniai fondai finansuoja aplinkos
budklés gerinima Lietuvoje?

Taip, finensucie | >
Taip, manau, kad finansucja | s

Ne, manau, kad nefinansuoja - 6%

Ne, nefinansuoja I 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Ar Jums teko girdéti apie siekiamus pokyc€ius aplinkosaugos
srityje 20142020 m. ES investicijy laikotarpiu?

Taip, daug apie tai girdejau . 5%

Taip, kazka apie tai girdéjau _ 41%
Ne, nieko apie tai negirdéjau _ 45%

Sunku pasakyti 9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Ar JUs asmeniskai pajutote ES investiciniy fondy
finansavimo nauda aplinkosaugos srityje?

= Taip, pajutau

= Ne, nepajutau

% nuo ty, kurie mano jog ES
fondai finansuoja §j dalyka

Net 93% miestieCiy mano, jog ES fondai finansuoja
aplinkos gerinima Salyje. ReikSmingas augimas nuo
2021 m. +7 p.p.

Aukstesniy pajamy respondentai reiksmingai dazniau
uz Kitus yra jsitikine Siuo klausimu.

46% miestieCiy yra bent truputj girdeje apie siekiamus
pokycCius (-5 p.p. vs 2021) aplinkosaugos srityje.

55% respondenty yra asmeniskai pajute siy fondy
nauda. Rodiklis nepasikeité nuo 2021 m. ReikSmingai
dazniau nauda jaucia 30-39 m. miestiecial.
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SPONTANINIS REKLAMOS PASTEBEJIMAS

Ar per pastaruosius meénesius pastebéjote kokig nors gamtosaugine reklama apie skatinima lankytis
sutvarkytuose, lankymui pritaikytuose Lietuvos nacionaliniuose/regioniniuose parkuose?

Taip, tikrai pastebéjau _ 20%

Taip, manau, kad pastebéjau 28%

52%

Ne, nepastebéjau

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

* 48% apklausty miestieCiy spontaniskai prisimena pastaruoju mety mate
aplinkosauginiy reklamuy lankytis Lietuvos nacionaliniuose ar regioniniuose parkuose.
Tai yra tokia pat dalis kaip 2021 m. prisimenanciy mate aplinkosaugines reklamas.

« Statistiskai reiksmingy skirtumuy tarp demografiniy grupiy néra, taciau tendencija yra
Jog mazesniy nei TOP3 miesty gyventojai tokio pobudzio reklamas prisimena mate
dazniau. Tai gali buti paaiskinta didesnémis reklamos apimtimis, kurias jvairiuose
Saltiniuose mato didmiesciy gyventojai ir atitinkamai paskirstytu demeésiu.

n
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REKLAMOS KAMPANIJOS PASTEBEJIMAS

Ar JUs pastebéjote bent viena is Siy reklamuy?

Taip, tikrai maciau / girdéjau _ 36%

Taip, manau, kad maciau / girdéjau - 20%

Ne, nemaciau / negirdéjau _ 40%

Nezinau / negaliu atsakyti 4%

0% 20% 40% 60% 80%

Kur JUs pastebéjote Sig reklama?

100%

Radijuje [N 21%
Internete - 16%

Nezinau / negaliu atsakyti 4%

0% 20% 40% 60% 80%

100%

TESTUOTA REKLAMOS MEDZIAGA

TV klipas
25"ir15"

Radijo klipas 20

+  56% tikslines grupés miestiecCiy prisiminé mate bent vieng is
kampanijos reklamy. ReikSmingai daugiau Kauno ir
mazesniy miesty gyventojy maté reklamas, lyginant su
Vilniaus gyventojais (61-78% vs 46%).

*  Nuo ty, kurie mate, 86% prisimena ja mate televizijoje, 21% -
radijuje ir 16% - internete ar socialiniuose tinkluose.

« Didesne dalis wvyresniy (30-45 m. ir TOP3 didmiescCiy
gyventojy prisiminé girdeje reklama radijuje.

% nuo ty, kurie pastebejo bent viena reklama
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REKLAMOS ZINUTES NUSKAITYMAS

Jasy manymu, kas noréta pasakyti Sia reklama?

ES fondy investicijos padeda iSsaugoti Lietuvos krastovaizdzio
unikaluma

Skatina keliauti po Lietuva, jg atrasti ir pazinti

Reikia iSsaugoti unikalig Lietuvos gamta ateiciai, vaikams

Nezinau / negaliu atsakyti

-

1%

0% 20% 40% 60%

« Reklamos zinuté buvo labai aiski daugeliui maciusiy reklama respondenty.
Taciau zinuté buvo suprasta dvejopai — 53% akcentavo ES investicijas | Lietuvos
krastovaizdj, 0 37% - kaip skatinima keliauti ir pazinti Lietuva.

* Vyrai dazniau zinute suprato kaip skatinima keliauti, o moterys - kaip ES
investicijas, taCiau Sie skirtumai néra statistiskai reikSmingi.

80%

% nuo ty, kurie pastebejo
bent viena reklama
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