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TYRIMO METODIKA

LAIKAS. 2018 06 19 — 06 27.

TIKSLAS. ISsiaiskinti ar Lietuvos gyventojai pastaruoju metu
pastebéjo/girdejo reklama apie ES investicines ésas, kg mano
apie Siy lésy valdyma bei kaip vertina ES finansuojamy
projekty naudinguma Lietuvai.

TIKSLINE GRUPE. salies gyventojai nuo 18 iki 75 mety amziaus.

APKLAUSOS  METODAS.  Apklausa —  standartizuotas
betarpiskas interviu, naudojant standartizuotg su Uzsakovu
suderintg  klausimyng. ~ Standartizuotg interviu  atlieka
profesionalus apklauséjas. Jis veda pokalbj su respondentu
pagal  parengtus  klausimus,  atsakymus  fiksuodamas
klausimyne.

LOKACIJA. Visa Salies teritorija. IS viso 65 atrankiniai taskai,
isdestyti taip, kad reprezentuoty visus salies regionus.

IMTIS. Tyrimo metu buvo apklausti 1003 respondentai.

ATRANKA.  Tyrime naudotas daugiapakopes  stratifikuotos
tikimybinés atrankos metodas. Sis atrankos metodas uztikrina
duomeny reprezentatyvumag, t. y. kiekvienas Salies namy tkis
turi vienodas galimybes bati apklaustu ir atrankiné visuma
pagal tikslinius kriterijus atitinka generaline visumg. Tyrimo
rezultatai reprezentuoja Salies gyventojy nuo 18 iki 75 mety
nuomones ir vertinimus.

DUOMENUY ANALIZE. Analize atlikta SPSS/PC programine
jranga.  Ataskaitoje  pateikiami  bendrigji  atsakymy
pasiskirstymai (procentai), ir pasiskirstymai pagal socialines-
demografines charakteristikas (Zr. Priedus).
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STATISTINE PAKLAIDA

Atrankiniuose kiekybiniuose tyrimuose visada islieka statistinés paklaidos tikimybe, | kurig batina atsizvelgti interpretuojant duomenis. Pvz.:
Jjeigu apklausus 1003 respondentus gavome, jog 47,4 proc. apklaustyjy nurodé mate tiriamg reklama, tai yra 95 proc. tikimybeé, kad tikroji
reikSmé yra tarp 44,3 proc. ir 50,5 proc.

Jvercio tikslumas mazéja, mazéjant analizuojamy atsakymy skaiciui. Toliau pateikiama lentelé padedanti jvertinti statistine paklaida.

%= 3/97 5/95 10/90 15/85 20/80 25/75 30/70 40/60 50/50

N=

10 10,6 13,5 18,6 22,1 24,8 26,8 28,4 30,4 31,0
30 6,1 7,8 10,7 12,8 14,3 15,5 16,4 17,5 17,9
50 4,7 6,0 8,3 9,9 11,1 12,0 12,7 13,6 13,9
75 3.9 4,9 6,8 8,1 9,1 9,8 10,4 11,1 11,3
100 33 4,3 59 7,0 7,8 8,5 9,0 9,6 9,8
150 2,7 3,5 4,8 57 6,4 6.9 7,3 7,8 8,0
200 2,4 3,0 4,2 4,9 55 6,0 6,4 6,8 6,9
300 19 2,5 3,4 4,0 4,5 4,9 52 55 5,7
400 1,7 2, 2,9 3,5 3.9 4,2 4,5 4,8 4,9
500 1,5 19 2,6 3, 3,5 3,8 4,0 4,3 4,4
600 1,4 1,7 2,4 2,9 3,2 3,5 3,7 3.9 4,0
700 13 1,6 2,2 2,6 3,0 3,2 3,4 3,6 3,7
800 1,2 1,5 2, 2,5 2,8 3,0 3,2 3.4 3,5
1000 11 14 19 2,2 2,5 2,7 2,8 3,0 3,1
1500 0,9 11 1,5 18 2, 2,2 2.4 2,5 2,6
2000 0,8 10 13 1,6 18 19 2,0 2, 2,2
2500 0,7 0,9 1,2 1,4 1,6 1,7 1,8 19 2,0
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SOCIALINES-DEMOGRAFINES CHARAKTERISTIKOS

Vyras

Moteris

18-25 m.
26-35m.
36-45m.
46-55 m.

56 m. ir daugiau

Aukstasis. neb. aukstasis
AukStesnysis, vidurinis, spec. vidurinis

Nebaigtas vidurinis

Iki 200 Eur
207-300 Eur
301-500 Eur

Daugiau nei 500 Eur

Auksciausio, vidutinio lygio vadovas
Specialistas, tarnautojas
Darbininkas, techninis darbuotojas
Smulkus verslininkas

Ukininkas

Bedarbis

Pensininkas

Studentas, moksleivis

Namy seimininké

Nevedes, netekejusi
Vedes, istekéjusi, gyvena neregistruotoje santuokoje

Kita

Didieji miestai
Kitas miestas, rajono centras

Kaimo vietove
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RODYTA REKLAMA — ,EUROPINE PINIGINE
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RODYTA REKLAI\/IA — ,EUROPINIS KAIMYNAS”
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REKLAMQOS PASTEBIMUMAS TELEVIZIJOJE. ,EUROPINE
PINIGINE" (PROC.)

Ar pastaruoju metu Jas matéte/pastebejote sig reklama per televizja?

N=1003 "Europiné piniginé" reklama per televizija
dazniau pastebéjo jaunesnio bei vidutinio
amziaus respondentai, dideles pajamas
gaunantys asmenys, nevede/netekéjusios.

Neprisimen

Taip
47%

Ne
45%
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REKLAMOS PASTEBIMUMAS TELEVIZIJOJE. ,EUROPINIS
KAIMYNAS” (PROC.)

Ar pastaruoju metu Jas matéte/pastebejote sig reklama per televizja?

N=1003 Dazniau "Europinis kaimynas" reklama
per televizijg pastebéjo vidutinio amziaus
atstovai, vidutinio  dydzio  pajamas
gaunantys respondentai.

Neprisime

Taip
43%

Ne
A47%
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REKLAMOS GIRDEJIMAS PER RADUA. ,EUROPINE PINIGINE”
(PROC))

Ar pastaruoju metu Jas girdéjote sig reklama per radjja?

N=1003 ,Europiné pinigine” reklama per radija
dazniau iSgirdo aukstgjj issilavinima jgije
asmenys, dideles pajamas gaunantys
respondentai.

Neprisimen

Taip
37%

Ne
57%
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REKLAMOS GIRDEJIMAS PER RADUA. ,EUROPINIS KAIMYNAS"
(PROC))

Ar pastaruoju metu Jas girdéjote sig reklama per radjja?

N=1003 ,Europinis kaimynas” reklamg per radija
dazniau  isgirdo  vidutinio  amziaus

Neprisime respondentai; didesniy pajamy atstovai.

Taip
28%
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REKLAMOS PASTEBIMUMAS INTERNETE. ,EUROPINE PINIGINE
(PROC))

Ar pastarucju metu Jas matéte / pastebéjote sig reklama internete?

N=1003 "Europiné piniginé" reklamg per internetg
dazniau  jvardijo  mate  didmiesciy

Neprisime gyventojai.

Taip
26%
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REKLAMOS PASTEBIMUMAS INTERNETE. ,EUROPINIS
KAIMYNAS” (PROC.)

Ar pastarucju metu Jas matéte / pastebéjote sig reklama internete?

N=1003 "Europinis  kaimynas"  reklamg  per
internetg dazniau pastebéjo  vidutinio
amziaus atstovai; aukstgjj issilavinima
jgije, aukstesniy pajamy respondentai.

Neprisimen

23%
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PAGRINDINE REKLAMOS MINTIS (PROC.)

Kaip Jas manote, kas siose reklamose yra reklamuojama? Kokia yra siy reklamy pagrindiné mintis? Kg noréta pasakyti siomis reklamomis?
N=1003
ES investicijos, investicijos Lietuvoje
ES investicijy galimybés, nauda
ES parama
Domeékités kaip naudojamos ES lesos
|deju, projekty realizavimas su ES pinigais
Investuok atsakingai
ES parama gali pasinaudoti kiekvienas
Kurk versla pasinaudojant parama
esinvesticijos.It
ES parama naujam verslui
Apie Europos Sgiungg 0,4
Skaidrumas 0,3
Darbstls zmonés, darbsti visuomene 0,2
Kita

N/N
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TEIGINIU JVERTINIMAS (PROC))

Kiek Jas sutinkate arba nesutinkate su Zemiau pateiktais teiginiars.
N=1003

m Visiskai nesutinku m Greiciau nesutinku m Greiciau sutinku = Visiskai sutinku Nezino, neatsaké

ES struktariniy fondy lesos yra investicijos j didZiausig pridetine verte kuriancias .
sritis
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ES INVESTICHU LIETUVOJE VALDYMO VERTINIMAS (PROC))

Kiek Jas sutinkate arba nesutinate su teiginiu, kad ES investicijos Lietuvoje valdomos profesionaliai?

N=1003
T
Visiskai sutinku

Greiciau sutinku

— 49%

Greiciau nesutinku

Visiskai nesutinku

Nezino, neatsake
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ES INVESTICHY NAUDA (PROC.)

Ar Jas asmeniskai pajutote ar nepagjutote ES investicyy nauda? (sutvarkyti keliai, suremontuota mokykla, atnaujinta gyadymo jstaiga, teko

aalyvauti mokymuose ir par.)
N=1003

Pajutau

Greiciau pajutau

Greiciau nepajutau

Nepajutau

Nezino, neatsaké

1
)

— /5%

K
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GALIMYBE DALYVAUTI APTARIANT ES INVESTICINIUS
PROJEKTUS (PROC.)

ArJas asmeniskai turéjote galimybe dalyvauti svarstant, aptariant planucjamus ar jqyvendinamus ES investicijy projektus?

N=1003
Taip, daug karty

Nezino, neatsaké 2%
3%

Taip, vieng-du kartus
6%
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APIBENDRINIMAS

« Beveik pusé apklausos dalyviy (47%) maté "Europiné piniginé" reklama per televizijg, 37% respondenty jg girdéjo per
radijg, tuo tarpu ketvirtadalis (26%) ja pastebéjo internete.

« Du penktadaliai (43%) apklaustyjy maté "Europinis kaimynas" reklama per televizijg, 28% reklamg girdéjo per radijg, o
23% respondenty - pastebéjo internete.

« Dauguma apklausos dalyviy (80%) jvardijo, kad siose reklamose reklamuojamos ES investicijos Lietuvoje, ES parama bei
bendra investicijy galimybé, nauda.

« Daugelis Lietuvos gyventojy mano, jog ES investicijos padeda siekti teigiamy socialiniy (sutinka 89%), ekonominiy
(83%) pokyciy salyje, bei sutinka su teiginiu, kad ES fondy lésos yra investicijos | didziausig pridétine verte kuriancias
sritis (sutinka su teiginiu 71%,.

« 49% Lietuvos gyventojy nuomone ES investicijos Lietuvoje yra valdomos profesionaliai, kai tuo tarpu 40% respondenty
mano, kad investicijos néra valdomos profesionaliai.

« Trys ketvirtadaliai apklausos dalyviy (75%) asmeniskai pajuto ES investicijy naudg, taciau vos 8% asmeny teige turéje
galimybe dalyvauti svarstant/aptariant planuojamus ar jgyvendinamus ES investicinius projektus.
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