2014-2020 mety Europos Sajungos fondu investiciju veiksmy programos 5 prioriteto ,,Aplinkosauga, gamtos iStekliu darnus naudojimas ir
prisitaikymas prie klimato kaitos* priemonés Nr. 05.4.1-LVPA-V-808 ,,Prioritetiniy turizmo plétros regiony e-rinkodara“ projekty finansavimo
salyguy apraSo Nr. 1 projekto pastabuy derinimo lentelé

Eil. | Juridinis arba | Pastabos UM pozicija | UM argumentai
Nr. | fizinis asmuo
1. Utenos rajono | 1) praso iSaiskinti 22.2. papunkcio nuostatg, kad pagal Aprasa | Paaiskinta Si  priemoné  yra skirta ~ savivaldybiy
savivaldybés | nefinansuojami projektai, kuriais siekiama vykdyti veiklas, administracijoms ir asociacijoms ir orientuota j
administracija | skirtas saugomose teritorijose esanciy kultlros ir gamtos prioritetiniy turizmo plétros regiony e-rinkodaros
paveldo objekty tvarkymui ir pazinimui". Ar tai reiskia, kad veiklas,  kurios  yra  aktualios  regiony
visi kultiros ir gamtos paveldo objektai, jeigu jie yra (savivaldybiy) lygmeniu.
saugomose teritorijose, negali biiti jtraukti | projekty pagal Sig Saugomy teritorijy rinkodaros veiklos bus
priemone veiklas, t.y. ar pagal Sig priemone e-rinkodarg bus finansuojamos  pagal  priemon¢ ,,Saugomy
leidziama vykdyti tik tiems kultiros ir gamtos paveldo teritorijy ir valstybinés reikSmes parky tvarkymas,
objektams, kurie yra uz saugomy teritorijy riby? Ar e- pritaikymas lankymui®, kurig administruoja LR
rinkodaros priemonés néra priskiriamos prie "veikly, skirty Aplinkos ministerija.
saugomose teritorijose esanciy kultiros ir gamtos paveldo Siuo metu kartu su Aplinkos ministerija svarstoma
objekty pazinimui"? Gal minéta nuostata akcentuoja ne tik galimybe tikslinti takoskyra tarp Siy priemoniy.
teritorijos statusg (saugoma), bet ir veiklos pobiidj? Tokiu
atveju, ar objektai, kuriuose ne siekiama vykdyti veikly, skirty
kultiros ir gamtos paveldo objekty pazinimui, gali biiti
saugomose teritorijose?
2) Klausiama kokie objektai apraso kontekste suprantami kaip | Paaiskinta ApraSas bus papildytas sgvokomis:

kultiiros ir gamtos paveldo objektai?

Gamtos paveldo objektams  (istekliams)
priskiriami vandens telkiniai ir jy pakrantés,
gyvinija, rekreaciniai miSkai, rekreacinés ir
saugomos teritorijos bei saugomi kraStovaizdzio
objektai, kuriy vertybés sudaro galimybes naudoti
juos jvairioms turizmo ri§ims.

Kultiros paveldo objektams (iStekliams)
priskiriami archeologijos, istorijos, meno, mokslo
ir technikos, urbanistikos paveldo objektali,
folkloras, kulinarija, tradicijos ir liaudies amatai,
Stuolaikiniai meno kiriniai ir mokslo laiméjimai,
kolekcijos, kiti kultiros objektai ir saugomos




teritorijos, kuriy vertybés sudaro galimybes
naudoti juos jvairioms turizmo rasims.

Kauno miesto
savivaldybés
administracija

3) Klausiama kokia patirtis turizmo rinkodaros srityje | Paaiskinta Siuo kriterijumi bus vertinama ir pareiskéjo, ir

pripazjstama tinkama? Ar lankstinuky ir pan. iSleidimas, kita partnerio veiklos turizmo srityje patirtis — ir

vieSinimo veikla projektuose, kurie neskirti tiesiogiai turizmo pareiskéjas, ir partneris privalo pastaruosius trejus

tikslams, bet per vieSinimo veiklg prisid¢jo prie tam tikry metus vykdyti turizmo rinkodaros veiklas.

objekty, vietoviy zinomumo, pakankama patirties pagrindimui? Siekiama uztikrinti, kad ir pareiSkéjas, ir partneris

Ar savivaldybés administracijos patirtj galima pagristi tos turéty pakankamg patirtj tinkamai jgyvendinti

savivaldybés TIC-0 veiklomis, ar TIC-ai Sioje priemongje turizmo  rinkodaros  projektus ir  iSvengti

laikomi atskirais subjektais? piktnaudziavimo ES investicijy IéSomis atvejy.
Kadangi Turizmo informacijos centras (TIC) Sioje
priemonéje gali buti partneriu, todél ir jo patirtis
turizmo rinkodaros srityje bus vertinama tik kaip
partnerio patirtis.

4) Klausiama, ar pakanka su paraiska pateikti tik pareiSkéjo | Paaiskinta Su paraiska turi buti pateikti pareiskéjo turizmo

strategija, jei kooperuojasi kelios savivaldybés? Jei pakanka tik rinkodaros strateginiai dokumentai, kuriuose turéty

pareiskéjo strategijos o kity partneriy strategijy nereikalaujama, buti jvertinta ir pagrista partnerystés butinybe.

tai kokiu biidu partneriy interesai (veiklos kryptys, jy objektai) Atsizvelgiant | strategijg, visi partneriai turéty prisidéti

turi buti atspindéti pareiskejo strategijoje? Ar vis del to prie jos jgyvendinimo.

pareiSkejo strategija suprantama kaip regiono, sudaryto ir

susikooperavusiy savivaldybiy, strategija?

1) 23 punkte nurodyta projekto jgyvendinimo trukme siiilo | Neatsizvelgta | Priemonés 1éSomis bus finansuojamos e-

pratesti iki 36 mén. (kaip ir priemongje ,,Nacionaliniy turizmo rinkodaros veiklos, todél 24 mén. yra pakankamas

marsruty, trasy ir produkty rinkodara bei turizmo Zenklinimo terminas pasiekti projekto tikslus.

infrastrukttiros plétra®).

2) 2.2 papunktyje nurodoma, kad netinkamomis finansuoti | Atsizvelgta 38 punkto 1 lentelés 5.3 iSlaidy kategorija bus

iSlaidomis laikomos iSlaidos, neiSvardytos ApraSo 38 punkte
kaip tinkamos. Tuo tarpu Apraso 38 punkte tinkamomis
iSlaidomis jvardijamos ir pateikiamos nebaigtiniame sarasSe:
paliekant tokias formuluotes, kaip ,,pvz.“, ,,pan.“. Mano, kad
tai, kaip kitos iSlaidos yra susije su projekto veiklomis, gali
biti suprantama dviprasmiskai tiek rengiant projekta, tiek jj
vertinant.

papildyta:

5.3. I8laidos kitoms su projekto veiklomis
susijusioms paslaugoms jsigyti: internetinés
svetainés kirimo ir administravimo iSlaidos;
optimizavimo paieskos sistemoms (SEO) i$laidos;

reklamos paieSkos sistemose iSlaidos (SEA);
rinkodaros  socialiniuose  tinkluose iSlaidos
(SMM); video reklamos internete iSlaidos;
mobiliosios rinkodaros 1Slaidos;
reklamos elektroniniu pastu 18laidos;




reklamos internetiniuose portaluose iSlaidos
(reklaminiy skydeliy (angl. Banners), reklaminiy
straipsniy iSlaidos);turinio rinkodaros iSlaidos
(internetiniai dienora$¢iai (angl. blogs), el. knygos
ir kt. el. leidiniai, nuotraukos ir 3D turai,
instrukcijos ir vadovai ir pan.); kity paslaugy,
bitiny tiesioginéms projekto veikloms jgyvendinti,
pirkimo iSlaidos.

3) atkreipia démesj, kad 46.3. papunktyje nurodoma, kad | PaaiSkinta Rekomendacijos paskelbtos

rekomendacijos, pagal kurias pareiskéjai rengia turizmo https://esinvesticijos.lt/It/dokumentai/reikalavimai-

rinkodaros  strategijas, skelbiamos interneto svetainéje turizmo-rinkodaros-strategijai

Www.esinvesticijos.It, taciau minétame puslapyje

rekomendacijos nepatalpintos.

4) nurodo, kad 3 priedo 2 lentel¢je yra neaiSkus pildymas. Ar | Paaiskinta Apraso 3 priedo 2 lentelé bus tikslinama joje

tusCiose grafose reikés jrasyti projekto pavadinimg, kuris nurodant darnaus turizmo skatinimo priemones —

prisidéjo prie darnaus turizmo skatinimo? Ar reikés suraSyti zenklus, Siuikius ir pan. Pareiskéjas turés nurodyti

ankstesnéje lenteléje minéty projekty eilés numerius ir kokias darnaus turizmo priemones planuoja

pazyméti prisid¢jo ar neprisidéjo? igyvendinti projekte.

5) Sitloma 3 priedo 3 lenteléje 2.4. punkte Unikaliy vartotojy | Atsizvelgta

skai¢iavimo buidai Zodj ,,sekantis* keisti ] ,,sekantys®.

6) Neaiski 3 priedo lenteliy numeracija. Atsizvelgta

UAB ,,Online | 1) klausiama, ar dabar priemonés pareiskéjais jau gali biti visos | Paaiskinta Priemonés tikslas yra didinti kultliros ir gamtos
Media* savivaldybés, t.y. net ir nepatenkancios ] prioritetinius regionus paveldo objekty, esanciy prioritetiniuose turizmo

(12 punktas)? Pagal ankstesnes nuostatas pareiskéjais galéjo plétros regionuose, lankomumg ir Zinomumg e-

buti "savivaldybiy, patenkanciy j prioritetinius turizmo plétros rinkodaros priemonémis. O pagal aprasg remiama

regionus, administracijos". veikla — kultiros ir gamtos paveldo objekty e-
rinkodara  prioritetiniuose  turizmo  plétros
regionuose. Atsizvelgiant | tai, projekto veiklos
turi  vykti prioritetiniuose regionuose, t. .
vieSinami kultiros ir gamtos paveldo objektai turi
biiti 1§ prioritetiniy regiony, o pareiSkéjai gali buti
ir 1§ kity savivaldybiy.

2) Klausiama, ar projekto partneriai gali biiti ne i$ prioritetiniy | Paaiskinta Priemonés tikslas yra didinti kultiros ir gamtos

regiony savivaldybiy arba i$ kito prioritetinio regiono?

paveldo objekty, esanciy prioritetiniuose turizmo



http://www.esinvesticijos.lt/

plétros regionuose, lankomumg ir Zinomumg e-
rinkodaros priemonémis. O pagal apraSa remiama
veikla — kultiros ir gamtos paveldo objekty e-
rinkodara  prioritetinivose  turizmo  plétros
regionuose. Atsizvelgiant j tai, projekto partneriais
gali buti VisSOS jstaigos ir asmenys, atitinkantys
ApraSo 12 p. reikalavimus, ta¢iau projekto veiklos
turi vykti prioritetiniuose regionuose, t. .
vieSinami kultoros ir gamtos paveldo objektai turi
biti i$ prioritetiniy regiony.

3) praSoma Patikslinti 22.2 papunktj - ar saugomos teritorijos, | Paaiskinta Projekto partneriais gali buti ViSOS jstaigos ir

pavyzdziui, nacionaliniai parkai, gali buti projekto partneriai, asmenys, atitinkantys Apraso 12 p. reikalavimus,

jei projektu siekiama didinti Sio objekto Zinomuma e- taciau projekto veiklos turi vykti prioritetiniuose

rinkodaros priemonémis (t.y. finansavimas ne objekty regionuose, t. y. vieSinami kultiiros ir gamtos

tvarkymui ir pazinimui)? paveldo objektai turi biiti i$ prioritetiniy regiony.

4) prasoma patikslinti, kur galima rasti 46.3 papunktyje | Paaiskinta Rekomendacijos paskelbtos

apraSytas rekomendacijas turizmo rinkodaros strategijy https://esinvesticijos.lt/It/dokumentai/reikalavimai-

rengimui, nes nieko nepavyko rasti ta tema esparama.lt turizmo-rinkodaros-strategijai

svetain¢je. Ar vadovautis bendraisiais strategijy rengimo

reikalavimais?

5) Klausiama, ar pareiSkéjas gali buiti projekto partneris kitame | Paaiskinta Parciskéjas gali biti projekto partneriu kitame

projekte, jeigu Sie abu projektai skirti skirtingy koncepciskai ir projekte, jei yra aiSki takoskyra tarp projekty ir

fiziskai lankytiny objekty rinkodaros vystymui? néra dvigubo finansavimo, t. Y. vykdomos
skirtingos veiklos, viesinami skirtingi objektai.

6) atkreipiamas démesys, kad Siame aprase projekty | PaaisSkinta ApraSo 8 punkte nurodyta suma yra skirta tik

finansavimo biudZetas sumazintas mazdaug 4 Kkartus ir pirmajam  Kkvietimui.  Numatyta  paskirstyti

klausiama ar nejvestos kvotos, kiek 1§ kurio regiono gali buti priemonés suma yra 20,5 min. Eur.

tenkinama paraisky?

7) klausiama kada planuojama patvirtinti §j aprasg? PaaiSkinta IV ketvirt;.




Varénos atkreipia démesj, kad 22.2 punkte nurodoma, kad nebus | Neatsizvelgta | Si  priemoné  yra  skirta  savivaldybiy
rajono finansuojami projektai “kuriais siekiama vykdyti veiklas, administracijoms ir asociacijoms ir orientuota ]
savivaldybés | skirtas saugomose teritorijose esanciy kultiiros ir gamtos prioritetiniy turizmo plétros regiony e-rinkodaros
administracija | paveldo objekty tvarkymui ir pazinimui”. Kadangi trecdalj veiklas,  kurios  yra  aktualios  regiony
Varénos rajono sudaro saugomos teritorijos, mano, kad visiskai (savivaldybiy) lygmeniu.
iSskirti saugomas teritorijas i§ virtualaus vieSinimo néra Saugomy teritorijy rinkodaros veiklos bus
tikslinga ir sitlo 22.2 papunktj panaikinti arba formuluoti taip: finansuojamos  pagal priemon¢ ,,Saugomy
“kuriais siekiama vykdyti veiklas, skirtas saugomose teritorijy ir valstybinés reikSmeés parky tvarkymas,
teritorijose esanCiy kultiros ir gamtos paveldo objekty pritaikymas lankymui®, kurig administruoja
tvarkymui”. Aplinkos ministerija.
Siuo metu kartu su Aplinkos ministerija svarstoma
galimybeé tikslinti takoskyra tarp Siy priemoniy.
Lietuvos 1) 2 priedo 7 p. neteisingai nurodyta 2014-2020 mety | Atsizvelgta
viesbuciy ir nacionalinés paZangos programos horizontaliojo prioriteto
restorany HKultiira®“ tarpinstitucinio veiklos plano, patvirtinto Lietuvos
asoclacja Respublikos Vyriausybés 2014 m. kovo 19 d. nutarimu Nr. 269
1 tikslo 1.1. uzdavinio priemon¢ — turi biiti ne 1.1.3, 0 1.1.4.
2) prasoma patikslinti 22.1 papunktj ir paaiSkinti ar nebus | Paaiskinta Priemon¢ yra skirta savivaldybiy administracijoms
finansuojami projektai, numatantys bet kokig rinkodarg ir asociacijoms ir orientuota ] prioritetiniy turizmo
socialiniuose tinkluose. plétros regiony e-rinkodaros veiklas, kurios yra
aktualios regiony (savivaldybiy) lygmeniu. ApraSo
22.1  papunktyje  nurodyta, kad nebus
finansuojamos nacionalinio lygmens e-rinkodaros
priemones, jskaitant e-rinkodarg socialiniuose
tinkluose.
3) praSoma detaliau paaiSkinti 22.2 papunkt] — kodél bus | PaaiSkinta Si priemoné yra skirta savivaldybiy

nefinansuojamos pazinimo veiklos. Ar saugomos teritorijos i$
viso negalés biiti traukiamos j jokias projekto veiklas ir Si
priemoné skirta ne joms?

administracijoms ir asociacijoms ir orientuota ]
prioritetiniy turizmo plétros regiony e-rinkodaros
veiklas,  kurios  yra  aktualios  regiony
(savivaldybiy) lygmeniu.

Saugomy teritorijy rinkodaros veiklos bus
finansuojamos  pagal  priemon¢ ,,Saugomy
teritorijy ir valstybinés reik§més parky tvarkymas,
pritaikymas  lankymui®, kurig administruoja
Aplinkos ministerija.

Siuo metu kartu su LR Aplinkos ministerija




svarstoma galimybé tikslinti takoskyra tarp Siy
priemoniy.

4) praSoma paaiSkinti ar projekte bus privaloma vykdyti veiklas
tik prioritetiniuose turizmo plétros regionuose (ne prioritetiniy
negalima traukti) ir tik su prioritetiniais turizmo produktais,
kaip tai jvardina apraso 4.2. ir 4.3 papunk¢iai?

Paaiskinta

Atsizvelgiant | priemonés tikslg ir pagal apraSa
remiama veikla, pagal priemong bus finansuojama
kultiros ir gamtos paveldo objekty e-rinkodara
prioritetiniuose regionuose. Reikalavimas
jgyvendinti  prioritetinius  turizmo  produktus
nenustatomas.

Vilniaus miesto
savivaldybés
administracija

1) pateikti ,kultiros ir gamtos paveldo objekty“ sgvoky
iSaiskinima, kadangi jvairiuose dokumentuose §ios sgvokos yra
apibréziamos Siek tiek skirtingai.

Atsizvelgta

Aprasas bus papildytas sgvokomis:

Gamtos paveldo objektams  (istekliams)
priskiriami vandens telkiniai ir jy pakrantés,
gyviinija, rekreaciniai miskai, rekreacinés ir
saugomos teritorijos bei saugomi kraStovaizdzio
objektai, kuriy vertybés sudaro galimybes naudoti
juos ivairioms turizmo raiSims.

Kultiiros paveldo objektams (iStekliams)
priskiriami archeologijos, istorijos, meno, mokslo
ir technikos, urbanistikos paveldo objektai,
folkloras, kulinarija, tradicijos ir liaudies amatai,
Stuolaikiniai meno kiriniai ir mokslo laiméjimai,
kolekcijos, kiti kultiros objektai ir saugomos
teritorijos, kuriy vertybés sudaro galimybes
naudoti juos jvairioms turizmo rasims.

2) 10 punkte nurodoma, kad bus ,,remiama veikla — kulttiros ir
gamtos paveldo objekty e-rinkodara prioritetiniuose turizmo
plétros regionuose®. Tiek regionams, tiek savivaldybéms
labiausiai aktualu yra jy, kaip turistinés traukos vietoves
zinomumo didinimas. Pagrindinis jy tikslas — ne skleisti
informacija apie pavienius kultiiros ar gamtos objektus, taciau
formuoti turistinj vietoves jvaizdi  bei skleisti
bendrg informacija apie turistinius objektus. IS Siuo metu
aprasytos veiklos kyla klausimas, ar bus remiamos tokios
veiklos, kaip turistinés traukos vietovés zinomumo didinimas e-
rinkodaros ~ priemonémis, pvz.,  vietovés  reklaminés
kampanijos, fokusuojantis j vietovéje esancig gamta ar kultiirinj

Neatsizvelgta

Priemonés tikslas yra didinti kultliros ir gamtos
paveldo objekty, esanciy prioritetiniuose turizmo
plétros regionuose, lankomuma ir Zinomumg e-
rinkodaros priemonémis. O pagal ApraSa remiama
veikla — kultiros ir gamtos paveldo objekty e-

rinkodara  prioritetiniuose  turizmo  plétros
regionuose. Todél priemonés 1éSomis bus
finansuojamos prioritetiniuose turizmo plétros

regionuose, kurie yra apibrézti Lietuvos turizmo
plétros 2014-2020 mety programoje, esanciy
gamtos ir kultiiros objekty e-rinkodaros veiklos.




palikimg, darny turizma ir pan. Manytume, kad tokiy veikly
rémimas atitikty ir 2014-2020 mety Europos Sajungos fondy
investicijy veiksmy programos 5 prioriteto ,,Aplinkosauga,
gamtos iStekliy darnus naudojimas ir prisitaikymas prie klimato
kaitos* principus. Tod¢l sitlytume praplésti remiamos veiklos
apraSyma, pateikiant detalesnj remiamos veiklos i$aiskinima.

3) Pasigendama detalesnio iSaiskinimo 5 islaidy kategorijoje | Atsizvelgta 38 punkto 1 lentelés 5.3 islaidy kategorija bus
,,Projekto vykdymas®. Neaisku, kas slepiasi po ,,i$laidos kitoms papildyta:
su projektu susijusioms paslaugoms®. Ar reikéty suprasti, kad 5.3. I8laidos kitoms su projekto veiklomis
visos vykdomos e-rinkodaros priemonés ,,slépsis“ po S$iuo susijusioms paslaugoms jsigyti: internetinés
terminu. I$ pateikimo neaiSku, ar bus remiamas komunikacijai svetainés kirimo ir administravimo islaidos;
reikalingo turinio sukiirimas (tekstinés, vaizdinés ir garsinés optimizavimo paieSkos sistemoms (SEO) iSlaidos;
informacijos sukiirimas) bei Sios informacijos perdavimo kastai reklamos paieskos sistemose islaidos (SEA);
jvairiais kanalais. Turéty biiti pateiktas detalesnis Sios iSlaidy rinkodaros  socialiniuose  tinkluose iSlaidos
kategorijos iSaiSkinimas. (SMM); video reklamos internete iSlaidos;
mobiliosios rinkodaros 1Slaidos;
reklamos elektroniniu pastu iSlaidos;
reklamos internetiniuose portaluose iSlaidos
(reklaminiy skydeliy (angl. Banners), reklaminiy
straipsniy i8laidos);
turinio  rinkodaros 18laidos (internetiniai
dienoras¢iai (angl. blogs), el. knygos ir kt. el.
leidiniai, nuotraukos ir 3D turai, instrukcijos ir
vadovai ir pan.); kity paslaugy, batiny
tiesioginéms projekto  veikloms jgyvendinti,
pirkimo iSlaidos.
4) 22.2. papunktyje nurodoma, kad nefinansuojami tie | Paaiskinta Si  priemoné yra  skirta  savivaldybiy

projektai, kuriais siekiama vykdyti veiklas, skirtas saugomose
teritorijose esanCiy kultiros ir gamtos paveldo objekty
tvarkymui ir paZinimui. Norime atkreipti démesj, kad daugelis
gamtos paveldo objekty yra saugomose teritorijose —
nacionaliniuose bei regioniniuose parkuose. Kyla klausimas, ar
nebus galima vykdyti Siuose parkuose esanciy objekty e-
rinkodaros, kadangi vykdoma rinkodaros veikla taip pat susijusi
su paZinimu.

administracijoms ir asociacijoms ir orientuota ]
prioritetiniy turizmo plétros regiony e-rinkodaros
veiklas,  kurios  yra  aktualios  regiony
(savivaldybiy) lygmeniu.

Saugomy teritorijy rinkodaros veiklos bus
finansuojamos  pagal  priemon¢ ,,Saugomy
teritorijy ir valstybinés reik§més parky tvarkymas,
pritaikymas lankymui®, kurig administruoja




Aplinkos ministerija.
Siuo metu kartu su Aplinkos ministerija svarstoma
galimybé tikslinti takoskyrg tarp Siy priemoniy.

5) Néra aisku, kaip bus vertinimas projekto jdomumas ir | PaaiSkinta ParaiSka  finansuoti i§ Europos  Sgjungos
patrauklumas (inovatyvumas, idéjos naujumas, kiirybiskumas, struktiiriniy fondy 1éSy bendrai finansuojama
nestandartinis problemos sprendimas ir kt. ), kur] reikés projekta yra tipiné forma, kuri yra skirta visiems
aprasSyti paraiSkoje (5.1. paraisSkos punktas ,,Projekto poreikis. projektams ir yra patvirtinta finansy ministro 2014
Pasirinkto sprendimo ir numatomo rezultato apra§ymas“). Sios m. spalio 8 d. jsakymu Nr. 1K-316. D¢l tipinés
pozicijos vertinimas neatsispindi nei projekto tinkamo formos pildymo iSaiskinimo reikty kreiptis ]
finansuoti vertinimo lenteléje (1 priedas), nei projekto naudos ir Finansy ministerijg.

kokybés vertinimo lenteléje 2 priedas. Ar reikéty suprasti, kad

Sis aspektas iSvis nebus vertinamas, ar tai paliekama spresti

subjektyviai paraiskos vertintojams?

6) 46.3. papunktyje nurodoma, kad rekomendacijos, pagal | Paaiskinta Rekomendacijos paskelbtos

kurias pareiSkéjai rengia turizmo rinkodaros strategijas, https://esinvesticijos.It/It/dokumentai/reikalavimai-
skelbiamos  interneto  svetainéje = Www.esinvesticijos.lt. turizmo-rinkodaros-strategijai

Atkreipiame démesj, kad minétame puslapyje rekomendacijos Sios rekomendacijos nebus taikomos, jei
nepatalpintos. Taip pat kyla klausimas, ar Sios rekomendacijos savivaldybés jau turi pasirengusios turizmo
bus taikytinos ir jau anksCiau savivaldybiy parengtoms ir rinkodaros strategijas.

esamoms strategijoms. Tikétina, kad nemaza dalis savivaldybiy

tokius planus jau turi arba rengia Siuo metu.

7) 3 priede nurodoma informacija, kurig turés pateikti | Paaikinta ApraSo 3 priedo 2 lentel¢ bus tikslinama joje
pareiskéjai, norint jvertinti projekto atitiktj projekty atrankos nurodant darnaus turizmo skatinimo priemones —
kriterijams. Norime atkreipti démesj, kad Sio priedo 2 dalyje Zenklus, Stikius ir pan. PareiSkéjas turés nurodyti
iSvardinti darnaus turizmo aspektai yra bendro pobiudzio, kokias darnaus turizmo priemones planuoja
parinkti neatsizvelgiant | galimg finansuoti veiklg — kultiiros ir igyvendinti projekte. Vertinant paraiska aukstesnis
gamtos paveldo objekty e-rinkodara, pvz., jvykdyti 1.4. punkto jvertinamas bus suteikiamas projektams, kurie
reikalavimus ,,Palaikyti gyvybingas ir ilgalaikes ekonomines turés daugiau darnaus turizmo  skatinimo
veiklas, duodancias socialing ir ekonominge naudg visoms priemoniy.

dalyvaujanc¢ioms interesy grupéms® vykdant finansuojama

veiklg galimybiy néra. Kyla klausimas, jei prie Sio punkto

pareiskéjas paraSys ,,neprisideda®, ar tai turés jtakos paraiskos

vertinimui.

8) 26 punkte nurodyta, kad projekto veiklos turi biiti vykdomos | Paaiskinta Projekto veiklos vykdymo vieta yra laikoma vieta,

Lietuvos Respublikoje. Nelabai aisku, kaip pareiSkéjas galés
uztikrinti  §io punkto nuostaty jgyvendinimag, Vvykdant e-

kurioje projekto veiklg vykdo projekta vykdantis
personalas, kaip jis apibréztas 2014-2020 m.
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rinkodaros veiklg (informacijos sklaidg jvairiais elektroniniais
kanalais irt.t.)

rekomendacijy dél projekty
Europos Sajungos struktiiriniy fondy
reikalavimams, kurios patvirtintos Veiksmy
programos valdymo komiteto 2014 m. liepos 4 d.
posédyje, 7 punkte.

iSlaidy atitikties

Kaisiadoriy
rajono
savivaldybés
ir turizmo ir
verslo
informacijos
centro

1) Pagal 4.7 punkte apibrézta sgvoka ,, Turistas — lankytojas, Atsizvelgta Savoka ,,Turistas bus apibrézta taip Kkaip

kuris Lietuvoje apsistoja bent vienai nak¢iai* atrodyty, jog e- nustatyta Lietuvos turizmo jstatyme.

rinkodaros priemoné orientuota tik j uzsienio turista? Jei visgi

ne tik j uzsienio turista, tuomet tg sgvoka reikéty keisti.

2) klausiama, ar privaciy objekty (pvz., kaimo turizmo sodyby, | Neatsizvelgta | Privaciy objekty vieSinimo finansavimas, nurodant

restorany, viesbuCiy, pramogy organizatoriy ir kt.) nebus konkre€ius pavadinimus/prekiy zenklus, buty

galima vieSinti per e-rinkodaros projekta sukurty priemoniy laikomas valstybés pagalba, o pagal Sig priemong

pagalba? Jie néra gamtos ir kultiros paveldo objektai. Taciau valstybés pagalba neteikiama. Jgyvendinant e-

turizmas vientisas. Aplink esancios privacios paslaugos ir jy rinkodaros veiklas pagal Sig priemong¢ galima

zinomumas prideda vertés vieSiesiems objektams, kaip ir naudoti Turizmo informacinius zenklus, nustatytus

pastaryjy egzistavimas privatiems. valstybinio turizmo departamento prie Ukio
ministerijos. Informacija apie juos paskelbta
http://www.tourism.|t/It/naudinga-
informacija/turizmo-informacijos-zenklai.

3) klausiama, ar projekte e-rinkodarg galima numatyti tik j | Paaiskinta Pagal Aprasa remiamos veiklos tik prioritetiniuose

Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programos 2 priedo turizmo plétros regionuose, kuriy sgvoka apibrézta

zemelapiy teritorijas patenkantiems objektams? Ar visgi galima Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety

aprépti visg rajona, jei jis jtrauktas j prioritetinius? programoje.

4) 22.2 papunktyje teigiama, jog ,.,pagal Apra$a nefinansuojami | Neatsizvelgta | Si  priemoné¢  yra skirta ~ savivaldybiy

projektai, kuriais siekiama vykdyti veiklas, skirtas saugomose
teritorijjose esanCiy kultliros ir gamtos paveldo objekty
tvarkymui ir paZinimui. Tai reikSty, jog daugumos KaiSiadoriy
rajone esanciy objekty, kurie patenka ; Nemuno Zemupio
regiong, e-rinkodara negaléty biiti remiama, kadangi jie yra
Kauno mariy regioninio parko teritorijoje. Toks svarbus
objektas kaip Lietuvos liaudies buities muziejus, taip pat eilé
kity i ta parka patenka. Todé¢l sitilytume §j punktg iSbraukti arba
patikslinti.

administracijoms ir asociacijoms ir orientuota |
prioritetiniy turizmo plétros regiony e-rinkodaros
veiklas,  kurios  yra  aktualios  regiony
(savivaldybiy) lygmeniu.

Saugomy teritorijy rinkodaros veiklos bus
finansuojamos  pagal priemong ,,Saugomy
teritorijy ir valstybinés reikSmes parky tvarkymas,
pritaikymas  lankymui®, kurig administruoja
Aplinkos ministerija.
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Siuo metu kartu su Aplinkos ministerija svarstoma
galimybé tikslinti takoskyra tarp Siy priemoniy.

5) Yra reikalavimas ,,parciskéjas ir partneris turi pakankamai | PaaiSkinta Bus vertinama ir pareiskéjo, ir partnerio veiklos
patirties  jgyvendinti turizmo rinkodaros veiklas“. Ar turizmo srityje patirtis — ir pareiskéjas, ir partneris
pareiSkéjas — savivaldybé pati tiesiogiai privalo biti tas veiklas privalo pastaruosius trejus metus vykdyti turizmo
vykdziusi? Paprastai ji skiria finansavimg (tiesiogiai ar per rinkodaros veiklas. Siekiama uztikrinti, kad ir
projektus) turizmo informacijos centrui ir jis tg vykdo, nes tai pareiSkéjas, ir partneris turéty pakankama patirtj
jo funkcija.  Klausiama, ar pakaks tokio jrodymo apie tinkamai jgyvendinti turizmo rinkodaros projektus
pareiskéjo patirtj? ir iSvengti piktnaudziavimo ES investicijy 1éSomis
atvejy. Kadangi TIC Sioje priemonéje gali buti
partneriu, todél ir jo patirtis turizmo rinkodaros
srityje bus vertinama tik kaip partnerio patirtis.
6) Klausiama, ar galima paslaugas pirkti i§ partnerio? PaaiSkinta Paslaugy pirkimas i§ partnerio negalimas.
Lietuvos 1) siiilo numatyti 1¢8y skurimg e-priemoniy vieSinimui: jtraukti | Atsizvelgta Pagal ApraSo 38 p. 1 lentelés 6 iSlaidy kategorija
marketingo komunikacijg (reklamg, vieSinima) elektroniniais kanalais kaip Sios i$laidos yra tinkamos finansuoti.
asociacija tinkamas  iSlaidas, ir privalomas projekte; numatyti
komunikacijg (reklamg, vieSinimg) ir jau anksciau sukurtiems
produktams kaip tinkamas islaidas.
2) sitlo koreguoti 38 punkta, jame jtraukiant kaip tinkamas | PaaiSkinta Pagal Apra$a bus finansuojamos veiklos, kurioms
finansuoti iSlaidas - e-priemoniy kiirimg, e-komunikacija, igyvendinti reikalingas interneto rySys. Taip pat
interaktyvias priemones (interaktyvis lie¢iami ekranai, pagal Aprasa informavimo ir vie§imo veiklos yra
erdviniai akiniai, holograminés instaliacijos, priemonés skirtos tinkamos finansuoti i$laidos.
susieti  iSmaniuosius  jrenginius tarpusavyje ir pan.),
kompetentingy specialisty paslaugas nuolatinés priezitiros
veikloms — tokioms kaip komunikacijos e-socialinése medijose,
optimizavimo internetinéms paieSkoms (SEO) priezitira.
3) atsizvelgiant j sgvokos ,, Turistas* apibrézimg 4.7 punkte bei | Neatsizvelgta | Sgvoka ,,Turistas bus apibrézta taip, kaip

tai, kad vienas i§ prioritetiniy kriterijy yra pritraukti didesni
turisty skaiciy, sidlo: jtraukti papildoma kriterijy (tiksla)
pritraukti lankytojus be nakvynés; apsvarstyti turisty bei
lankytojy iSleidziamy piniginiy léSy dydzio kriterijaus (tikslo)
itraukimo galimybes.

nustatyta Turizmo jstatyme.

Priemonés projekty atrankos kriterijus tvirtina
2014-2020 mety Europos Sajungos fondy
investicijy  veiksmy  programos  Stebésenos
komitetas. Kriterijai prie$ juos teikiant Stebésenos
komitetui, buvo skelbiami vieSai tikio ministerijos
internetiniame tinklalapyje www.ukmin.lt. Visi



http://www.ukmin.lt/
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kriterijai buvo patvirtinti Stebésenos komiteto
2015 m. geguzés 19 d. posédzio nutarimu Nr. 44P-
4.1 (6) ir pirmajam kvietimui nebebus kei¢iami.

4) Atsizvelgiant | prioritetin} kriterijy — pritraukti didesnj | Neatsizvelgta | Priemonés projekty atrankos kriterijus tvirtina
unikaliy vartotojy skaiciy, sitilo: neteikti atskirai Siam kriterijui 2014-2020 mety Europos Sajungos fondy
prioriteto / nereitinguoti paraiSky pagal numatomus rodiklius investicijy  veiksmy  programos  Stebésenos
paraiskose; naudoti kartu su konversijos rodikliais, tokiais kaip komitetas. Kriterijai prie$ juos teikiant Stebésenos
registracijos  formos  uzpildymu, marSruto Zemélapio komitetui, buvo skelbiami vieSai tikio ministerijos
atsisiuntimu, rekomendacijy el. erdvéje teikimu ir pan. internetiniame tinklalapyje www.ukmin.lt. Visi
kriterijai buvo patvirtinti Stebésenos komiteto
2015 m. geguzés 19 d. posédzio nutarimu Nr. 44P-
4.1 (6) ir pirmajam kvietimui nebebus kei¢iami.
5) Atsizvelgiant | prioritetinj kriterijy — naudoti kuo daugiau e- | Neatsizvelgta | Priemonés projekty atrankos Kkriterijus tvirtina

rinkodaros priemoniy, siiilo: atsisakyti $io rodiklio apskritai;
apsvarstyti kasty-naudos kriterijy (tiksly) jvedima, pvz. vieno
papildomo turisty ir/ar lankytojo pritraukimo santykinj kasSty
vieneta.

2014-2020 mety Europos Sajungos fondy
investicijy  veiksmy  programos  Stebésenos
komitetas. Kriterijai prie$ juos teikiant Stebésenos
komitetui, buvo skelbiami vie$ai ikio ministerijos
internetiniame tinklalapyje www.ukmin.lt. Visi
kriterijai buvo patvirtinti Stebésenos komiteto
2015 m. geguzés 19 d. posédZio nutarimu Nr. 44P-
4.1 (6) ir pirmajam kvietimui nebebus keiciami.
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6) Atsizvelgiant | prioritetinj kriterijy — didinti kultiiros ir(ar) | Neatsizvelgta | Priemonés projekty atrankos kriterijus tvirtina

gamtos paveldo objekty zinomumg, sitlo §j kriterijy 2014-2020 mety Europos Sajungos fondy

performuluoti, nes zinomumas neturéty biiti vienas pagrindiniy investicijy  veiksmy  programos  Stebésenos

tiksly, nes kaip rodiklis néra svarbus jei tikslinei grupei nekelia komitetas. Kriterijai prie$ juos teikiant Stebésenos

atitinkamy asociacijy bei noro apsilankyti; zinomumo ir komitetui, buvo skelbiami vieSai ikio ministerijos

panasiis rodikliai matuojami vartotojy apklausomis, o ne internetiniame tinklalapyje www.ukmin.lt. Visi

objekto pristatymo ar vieSinimo faktu; zinomumo rodiklis turi Kriterijai buvo patvirtinti Stebésenos komiteto

blti apibréztas, iSskiriant atpazjstamumo (angl. brand 2015 m. geguzés 19 d. posédzio nutarimu Nr. 44P-

recognition), atsimenamumo (angl. brand recall), prioriteto 4.1 (6) ir pirmajam kvietimui nebebus kei¢iami.

teikimo (angl. brand preference) ir pan. rodiklius; kuo didesnio

objekty kiekio zinomumo ar kity rodikliy siekimas daznai yra

neefektyvus ir ydingas. Rekomenduojama komunikuoti

pagrindinius  ,stipriausius® —  daugiausiai  lankytojy

pritraukiancius objektus ir lokaliomis priemonémis siekti, kad

apsilankes lankytojas uzsukty ir j kitus ne-pagrindinius

objektus.

7) 22.1 papunktis gali biiti suprastas, kad nefinansuojami ne tik | Neatsizvelgta | Priemoné yra skirta savivaldybiy administracijoms

nacionalinio lygio projektai, taciau ir Siame punkte jvardinti e- ir asociacijoms ir orientuota ] prioritetiniy turizmo

rinkodaros instrumentai - SEO/SEM, rinkodara socialiniuose plétros regiony e-rinkodaros veiklas, kurios yra

tinkluose. Sitilo performuluoti aktualios regiony (savivaldybiy) lygmeniu. Apraso
22.1  papunktyje  nurodyta, kad nebus
finansuojamos nacionalinio lygmens e-rinkodaros
priemonegs, jskaitant SEM, e-rinkodarg
socialiniuose tinkluose. Tuo tarpu savivaldybiy
administracijy ir asociacijy pagal §ig priemong
vykdomos e-rinkodaros veiklos socialiniuose
tinklalapiuose, SEM bus tinkamos finansuoti
iSlaidos.

Moléty rajono | 1) Sitilo aiskiai apibrézti sgvoka — kultiiros ir gamtos paveldo Atsizvelgta ApraSas bus papildytas sgvokomis:
savivaldybés objektas. Gamtos paveldo objektams  (istekliams)

administracija

priskiriami vandens telkiniai ir jy pakrantes,
gyvinija, rekreaciniai miSkai, rekreacinés ir
saugomos teritorijos bei saugomi kraStovaizdzio
objektai, kuriy vertybés sudaro galimybes naudoti
juos jvairioms turizmo raSims.
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Kultiiros paveldo objektams (iStekliams)
priskiriami archeologijos, istorijos, meno, mokslo
ir technikos, urbanistikos paveldo objektai,
folkloras, kulinarija, tradicijos ir liaudies amatai,
Siuolaikiniai meno kiriniai ir mokslo laiméjimai,
kolekcijos, kiti kulttros objektai ir saugomos
teritorijos, kuriy vertybés sudaro galimybes
naudoti juos jvairioms turizmo rasims.

2) PraSoma paaiSkinti, jei pareiS$kéjas yra vienos savivaldybés | Neatsizvelgta | ApraSo 19 p. nustatyta, kad projektas turi atitikti
administracija ir ji turi pasiruosusi rajono turizmo rinkodaros specialiuosius projekty atrankos kriterijus, kuriy
strateginj dokumenta, ar to uztenka, jei projekto partneriai vienas yra ,projekte planuojamos e-rinkodaros
neturi tokio dokumento? Reikty tiksliai apibrézti, kas turi turéti veiklos yra numatytos pareiSkéjy  turizmo
rinkodaros strategini dokumenta ir vartoti vienaskaita, kai rinkodaros strateginio planavimo dokumentuose*.
kalbama tik apie pareiskeéja. Pareiské¢jo  turizmo  rinkodaros  strateginiuose
dokumentuose turéty buti jvertinta ir pagrista
partnerystés butinybé. Atsizvelgiant | strategija, Visi
partneriai turéty prisidéti prie jos igyvendinimo.
3) 34 punkte nurodoma didZiausia projektui skirti galima suma, | Neatsizvelgta | Didelés apimties projekto sgvoka yra apibrézta
todél 21 punktas visiSkai nereikalingas, kitaip reikty nurodyti Atsakomybeés ir funkcijy pasiskirstymo taisyklése,
ka Sioje priemon¢je vadiname ,,didelés apimties projektu‘*- patvirtintose Lietuvos Respublikos Vyriausybés
vieniems tas pats projektas gali buti didelés apimties, kitiems — 2014 m. birzelio 4 d. nutarimu Nr. 528 , D¢l
ne. atsakomybés ir funkcijy paskirstymo tarp
institucijy, jgyvendinant 2014-2020 mety Europos
Sajungos struktiiriniy fondy investicijy veiksmy
programa‘.
4) atsizvelgiant j 22.1 papunktj, klausiama: ar nacionalinio | Paaiskinta Priemoné yra skirta savivaldybiy administracijoms

lygmens turizmo e-rinkodara visada yra atskirta nuo regioninés
(dauguma atvejy ji sutampa)? jei negalima (nebus
finansuojama) rinkodara interneto svetainése, socialiniuose
tinklalapiuose, kas priestarauja 38 punkto lentelés 4.2. ir 6
punkty nuostatoms, prasoma patikslinti, kokios veiklos
galimos.

ir asociacijoms ir orientuota j prioritetiniy turizmo
plétros regiony e-rinkodaros veiklas, kurios yra
aktualios regiony (savivaldybiy) lygmeniu. Apraso
22.1  papunktyje  nurodyta, kad  nebus
finansuojamos nacionalinio lygmens e-rinkodaros
priemonés, jskaitant  e-rinkodarg  interneto
svetainése, socialiniuose tinkluose. Tuo tarpu
savivaldybiy administracijy ir asociacijy pagal $ig
priemon¢  vykdomos  e-rinkodaros  veiklos
socialiniuose  tinklalapiuose  bus  tinkamos
finansuoti iSlaidos.




14

5) atsizvelgiant j 22.1 papunktj klausiama, kodél saugomose | PaaiSkinta Si priemoné yra skirta savivaldybiy
teritorijose esantys objektai staiga atsiduria nefinansuotiny administracijoms ir asociacijoms ir orientuota j
kategorijoje? Ar e-rinkodaros priemonés neskirtos objekty prioritetiniy turizmo plétros regiony e-rinkodaros
lankymui ir pazinimui? Zodj ,tvarkymui® i§ viso reikty veiklas,  kurios  yra  aktualios  regiony
iSbraukti, nes jis prieStarauja Apraso 38 punkto 1 lentelés (savivaldybiy) lygmeniu.
nuostatoms. Saugomy teritorijy rinkodaros veiklos bus
finansuojamos  pagal  priemon¢ ,,Saugomy
teritorijy ir valstybinés reikSmés parky tvarkymas,
pritaikymas lankymui®, kurig administruoja
Aplinkos ministerija.
Siuo metu kartu su Aplinkos ministerija svarstoma
galimybeé tikslinti takoskyra tarp Siy priemoniy.
6) klausiama, kaip reiks pagristi planuojamo biudzeto sumas: | PaaiSkinta Planuojamo biudzeto sumas reikés pagristi
komerciniais pasitilymais, kiek jy ir pan.? komerciniais pasitilymais.
7) kadangi aprase nekalbama apie draudimg j veiklas jtraukti | PaaiSkinta Privaciy objekty vieSinimo finansavimas, nurodant
komercinius objektus, klausiama koks bus sprendimas S$iuo konkrecius pavadinimus/prekés zenklus, biity
klausimu? laikomas valstybés pagalba, o pagal $ig priemong
valstybés pagalba neteikiama. Jgyvendinant e-
rinkodaros veiklas pagal Sig priemon¢ galima
naudoti Turizmo informacinius Zenklus, nustatytus
valstybinio turizmo departamento prie Ukio
ministerijos. Informacija apie juos paskelbta
http://www.tourism.|t/It/naudinga-
informacija/turizmo-informacijos-zenklai.
10. | Anyks¢iy 1) prasoma patikslinti, ar kultiiros ir gamtos paveldo objekty e- | Paaiskinta Privadiy objekty vieSinimo finansavimas, nurodant
rajono rinkodara prioritetiniuose regionuose apima ir privaciy objekty konkrecius pavadinimus/prekés Zenklus, biity
savivaldybes e-rinkodaros priemones. laikomas valstybés pagalba, o pagal $ig priemong

administracija

valstybés pagalba neteikiama. Jgyvendinant e-
rinkodaros veiklas pagal §ig priemon¢ galima
naudoti Turizmo informacinius zenklus, nustatytus
valstybinio turizmo departamento prie Ukio
ministerijos. Informacija apie juos paskelbta
http://www.tourism.It/It/naudinga-
informacija/turizmo-informacijos-zenklai.
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2) praSoma paaiskinti, ar reikalavimas biiti pasirengusiems | PaaiSkinta ApraSo 19 p. nustatyta, kad projektas turi atitikti
rinkodaros strategijas bty taikomas ir partneriams, ar specialiuosius projekty atrankos kriterijus, kuriy
pareiSkéjo parengtas rinkodaros strateginio planavimo vienas yra ,,projekte planuojamos e-rinkodaros
dokumentas turéty apimti ir projekto partnerius, ar tiesiog veiklos yra numatytos pareiskéjy turizmo
projekto partneriai turéty pritarti pareiskéjo rinkodaros rinkodaros strateginio planavimo dokumentuose®.
strategijoje numatytoms projekto veikloms. Pareiskéjo  turizmo  rinkodaros  strateginiuose
dokumentuose turéty bati jvertinta ir pagrjsta
partnerystés biitinybé. Atsizvelgiant | strategija visi
partneriai turéty prisidéti prie jos jgyvendinimo.
3) klausiama ar pagal 38 punkto nuostatas bus tinkama | Paaiskinta Pagal ApraSg interaktyviy Zemélapiy ir
finansuoti infoterminaly, interaktyviy zemélapiy, stendy ir kt. informaciniy terminaly sukiirimas ir jrengimas yra
kompiuterinés technikos jsigijimas. tinkamos finansuoti i$laidos.
4) sililoma prioritetinj atrankos kriterijy pritraukti didesnj | Neatsizvelgta | Priemonés projekty atrankos kriterijus tvirtina
turisty skaiCiy pakeisti j kriterijy, kuriuos numatoma pritraukti 2014-2020 mety Europos Sajungos fondy
didesnj lankytojy skaiciy. investicijy  veiksmy  programos  Stebésenos
komitetas. Kriterijai prie$ juos teikiant Stebésenos
Komitetui, buvo skelbiami vieSai tikio ministerijos
internetiniame tinklalapyje www.ukmin.lt. Visi
kriterijai buvo patvirtinti Stebésenos komiteto
2015 m. geguzés 19 d. posédzio nutarimu Nr. 44P-
4.1 (6) ir pirmajam kvietimui nebebus keiciami.
11. | Nacionaliné 1) 12 punkte nurodyta, kad galimi pareiskéjai yra savivaldybiy | Neatsizvelgta | Pagal priemone bus vieSinami kultliros ir gamtos
turizmo verslo | administracijos ir asociacijos. Ukio ministerijos turizmo paveldo objektai, jei kaip galimi pareiskéjai
asoclaclja rinkodaros darbo grupéje buvo svarstytas klausimas nurodomos turizmo asociacijas, tai apribojamas
reikalavimy pareiSkéjams priemongje ,,Prioritetiniy turizmo galimas pareiskéjy ratas. Tokiu atveju paraisky
plétros regiony e-rinkodara“ ir buvo sutarta, kad siekiant didinti negaléty teikti su kultGros paveldu susijusios
projekty efektyvuma, bei mazinti nekokybisky projekty asociacijos. Siekiant didinti projekty efektyvuma,
igyvendinimo  rizikag  galimais  pareiskéjais  numatyti bei mazinti nekokybiSky projekty jgyvendinimo
savivaldybiy administracijas, turizmo asociacijas, o partneriais rizika, buvo numatytas prioritetinis atrankos
- valstybés ir savivaldybiy biudzetinés jstaigos, vieSieji Kriterijus ,,Pareiskéjas ir partneris turi pakankamai
juridiniai asmenys, kuriy savininko (dalininko) teises ir turi pakankamai patirties jgyvendinti turizmo
pareigas jgyvendina valstybés ar savivaldybés biudZetiné rinkodaros veiklas®.
jstaiga, asociacijos. Sitloma galimais pareiSkéjais jrasyti -
savivaldybiy administracijas, turizmo asociacijas.
2) 22.1 punkte nurodoma, kad nefinansuojamos ,jvairios | Atsizvelgta Aprasas bus papildytas informacija  apie
nacionalinio  lygmens turizmo e-rinkodaros  veiklos®. nacionalinio  lygmens turizmo e-rinkodaros
Formuluoté jvairios nacionalinio lygmens* veiklos yra visiskai veiklas. Nacionalinio lygmens turizmo e-
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neapibrézta ir turi buti pakeista nurodant tiksliai kokios veiklos
nefinansuojamos. Be to punktas priestarauja 2-am projekty
atrankos kriterijui, kuris numato kuo didesni savivaldybiy
dalyvaujan¢iy projekte skaiCiy. Sitlome patikslinti, Kkurie
projektai yra nefinansuojami.

rinkodaros veiklos — tai nacionaliniy turizmo
marSruty ir trasy, kurie jvardyti nacionalinio
lygmens strateginiuose turizmo planavimo ir
specialiuosiuose teritorijy planavimo
dokumentuose, e-rinkodara. Nacionalinio lygmens
turizmo e-rinkodarg vykdys Valstybinis turizmo
departamentas prie Ukio ministerijos pagal
priemong ,,Nacionaliniy turizmo marsruty, trasy ir
produkty rinkodara bei turizmo Zenklinimo
infrastrukttiros plétra“

3) punkte 22.1 yra nurodoma, kad rinkodara socialiniuose | Paaiskinta Priemoné yra skirta savivaldybiy administracijoms
tinkluose, SEM (search engine marketing) yra nefinansuojama. ir asociacijoms ir orientuota j prioritetiniy turizmo
Turizmo sektoriui rinkodara socialiniuose tinkluose, SEM, SEO plétros regiony e-rinkodaros veiklas, kurios yra
yra priskiriama prie pagrindiniy e-rinkodaros veikly ir turi buti aktualios regiony (savivaldybiy) lygmeniu. Apraso
finansuojama. Sitlome atsisakyti S§io ribojimo finansuoti 22.1  papunktyje  nurodyta, kad nebus
rinkodara socialiniuose tinkluose, SEM. finansuojamos nacionalinio lygmens e-rinkodaros
priemongs, jskaitant SEM, rinkodarg socialiniuose
tinkluose. Tuo tarpu savivaldybiy administracijy ir
asociacijy pagal S8ig priemon¢ vykdomos e-
rinkodaros veiklos socialiniuose tinklalapiuose,
SEM bus tinkamos finansuoti iSlaidos.
4) 26 punktas nurodo, kad projekto veiklos vykdomos tik | Neatsizvelgta | Projekto veiklos vykdymo vieta yra laikoma vieta,
Lietuvos Respublikoje. Pabréziama, kad norint pasiekti vieng i$ kurioje projekto veikla vykdo projekta vykdantis
projekto rodikliy — pritrauktas kuo didesnis turisty skaicius, personalas, kaip jis apibréztas 2014-2020 m.
dalis veikly turés bus vykdoma uz Lietuvos Respublikos riby, rekomendacijy dél projekty iSlaidy atitikties
pavyzdZiui — tarptautinés parodos, vieSinimas ir reklama Europos Sajungos strukttriniy fondy
uzsienio portaluose, socialiniuose tinkluose ir pan. Sitilome $io reikalavimams, kurios patvirtintos Veiksmy
ribojimo atsisakyti. programos valdymo komiteto 2014 m. liepos 4 d.
posédyje, 7 punkte.
5) 46.3 papunktyje nurodomos rekomendacijos dél strateginio | PaaiSkinta Rekomendacijos paskelbtos
planavimo dokumento néra paskelbtos portale https://esinvesticijos.lt/It/dokumentai/reikalavimai-
www.esivesticijos. It turizmo-rinkodaros-strategijai
6) projekty tinkamumo finansuoti vertinimo lentelés 5.2 | Neatsizvelgta | Apraso 1 priedo 5.3 punktas Siai priemonei

punktas nurodo biitinybe atitikti tinkamy pareiskéjy sarasui, o
5.3. punktas nurodantis turéti teisinj pagrindg projekte
numatomai veiklai vykdyti yra neprivalomas. Sitilome 5.3.

netaikomas.
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punkta patikslinti j “taikoma”.

12.

Lietuvos kaimo
turizmo
asociacija

1) 12 punkte nurodyta, kad galimi pareiskéjai yra savivaldybiy | Neatsizvelgta | Pagal priemone bus vieSinami kultiiros ir gamtos
administracijos ir asociacijos. Ukio ministerijos turizmo paveldo objektai, jei kaip galimi pareiskéjai
rinkodaros darbo grupéje buvo svarstytas klausimas nurodomos turizmo asociacijas, tai apribojamas
reikalavimy pareiSkéjams priemonéje ,,Prioritetiniy turizmo galimas pareiSkeéjy ratas. Tokiu atveju paraisky
plétros regiony e-rinkodara“ ir buvo sutarta, kad siekiant didinti negaléty teikti su kultiros paveldu susijusios
projekty efektyvumg, bei mazinti nekokybiSky projekty asociacijos. Siekiant didinti projekty efektyvuma,
igyvendinimo  rizika  galimais  pareiskéjais  numatyti bei mazinti nekokybiSky projekty jgyvendinimo
savivaldybiy administracijas, turizmo asociacijas, 0 partneriais rizikg, buvo numatytas prioritetinis atrankos
- valstybés ir savivaldybiy biudzetinés jstaigos, vieSieji kriterijus ,,Pareiskéjas ir partneris turi pakankamai
juridiniai asmenys, kuriy savininko (dalininko) teises ir turi pakankamai patirties jgyvendinti turizmo
pareigas jgyvendina valstybés ar savivaldybés biudZetiné rinkodaros veiklas*.
Istaiga, asociacijos. Siloma galimais pareiSkéjais jraSyti -
savivaldybiy administracijas, turizmo asociacijas.
2) 22.1 punkte nurodoma, kad nefinansuojamos ,jvairios | Atsizvelgta Aprasas bus papildytas informacija apie
nacionalinio  lygmens turizmo e-rinkodaros  veiklos®. nacionalinio  lygmens turizmo e-rinkodaros
Formuluoté jvairios nacionalinio lygmens* veiklos yra visiskai veiklas. Nacionalinio lygmens turizmo e-
neapibrézta ir turi buti pakeista nurodant tiksliai kokios veiklos rinkodaros veiklos — tai nacionaliniy turizmo
nefinansuojamos. Be to punktas prieStarauja 2-am projekty marSruty ir trasy, kurie jvardyti nacionalinio
atrankos kriterijui, kuris numato kuo didesni savivaldybiy lygmens strateginiuose turizmo planavimo ir
dalyvaujanciy projekte skai¢iy. Sitilome tiksliai nurodyti kokios specialiuosiuose teritorijy planavimo
veiklos yra nefinansuojamos. dokumentuose, e-rinkodara. Nacionalinio lygmens
turizmo e-rinkodara vykdys Valstybinis turizmo
departamentas prie Ukio ministerijos pagal
priemong ,,Nacionaliniy turizmo marsruty, trasy ir
produkty rinkodara bei turizmo Zenklinimo
infrastruktiiros plétra“
3) punkte 22.1 yra nurodoma, kad rinkodara socialiniuose | Paaiskinta Priemoné yra skirta savivaldybiy administracijoms

tinkluose, SEM (search engine marketing) yra nefinansuojama.
Turizmo sektoriui rinkodara socialiniuose tinkluose, SEM, SEO
yra priskiriama prie pagrindiniy e-rinkodaros veikly ir turi bati
finansuojama. Sitlome isbraukti ribojima finansuoti rinkodara
socialiniuose tinkluose (SEM).

ir asociacijoms ir orientuota j prioritetiniy turizmo
plétros regiony e-rinkodaros veiklas, kurios yra
aktualios regiony (savivaldybiy) lygmeniu. Apraso
22.1  papunktyje  nurodyta, kad nebus
finansuojamos nacionalinio lygmens e-rinkodaros
priemones, jskaitant SEM, rinkodarg socialiniuose
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tinkluose. Tuo tarpu savivaldybiy administracijy ir
asociacijy pagal Sig priemon¢ vykdomos e-
rinkodaros veiklos socialiniuose tinklalapiuose,
SEM bus tinkamos finansuoti iSlaidos.

4) 26 punktas nurodo, kad projekto veiklos vykdomos tik | Neatsizvelgta | Projekto veiklos vykdymo vieta yra laikoma vieta,

Lietuvos Respublikoje. Pabréziama, kad norint pasiekti vieng i$ kurioje projekto veiklg vykdo projekta vykdantis

projekto rodikliy — ,,pritrauktas kuo didesnis turisty skaicius®, personalas, kaip jis apibréztas 2014-2020 m.

dalis veikly turés bus vykdoma uz Lietuvos Respublikos riby, rekomendacijy dél projekty islaidy atitikties

pavyzdziui — tarptautinés parodos, vieSinimas ir reklama Europos Sajungos struktiiriniy fondy

uzsienio portaluose, socialiniuose tinkluose ir pan. Sitilome reikalavimams, kurios patvirtintos Veiksmy

neriboti veiklos vykdymo vietos. programos valdymo komiteto 2014 m. liepos 4 d.
posédyje, 7 punkte.

5) 46.3 papunktyje nurodomos rekomendacijos dél strateginio | Paaiskinta Rekomendacijos paskelbtos

planavimo dokumento néra paskelbtos portale https://esinvesticijos.lt/It/dokumentai/reikalavimai-

www.esivesticijos. It turizmo-rinkodaros-strategijai

6) Projekty tinkamumo finansuoti vertinimo lenteléje 1.3.2 p. | Atsizvelgta

nurodomi reikalavimai, kad pareiskéjas turi turéti pakankamai

patirties ir informacijos. Pagrindimui turi biiti pateiktas 3-ias

priedas (,,Informacija, reikalinga projekto atitik¢iai projekty

atrankos kriterijams jvertinti*). Sidlo 3-¢io priedo 1 p. ,,1.

Pareiskéjy ir partneriy vykdyti projektai turizmo rinkodaros

srityje papildyti skiltimi ,,Projekto verté. Sis rodiklis padés

geriau jvertinti jvykdyto projekto apimtis.

7) Projekty tinkamumo finansuoti vertinimo lenteléje 5.2 p. | Neatsizvelgta | Apraso 1 priedo 5.3 punktas Siai priemonei

nurodo butinybe atitikti tinkamy pareiskéjy saraSui, o 5.3 p.,
kuris nurodo turéti teisinj pagrindg projekte numatomai veiklai
vykdyti, yra neprivalomas. Sitiloma 5.3 p. pakeisti j taikoma.

netaikomas.




