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Informavimas (pareiškėjų, projektų vykdytojų ir kt.)

Skėtinės komunikacijos kampanijos

Komunikacija pagal krypčių temas

2018–2020 M. PLANE SUPLANUOTOS 63 KOMUNIKACIJOS 
KAMPANIJOS  

 

Maksimali kampanijų vertė 2018-2020 m. – 13,3 mln. eurų 
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NAUJOS KOMUNIKACIJOS KAMPANIJOS 2018-2020 M. 
KOMUNIKACIJOS PLANE 

ESFA naujos kampanijos "ESF 60" bei 
"Išnuomotas draugas„; 

SM kampanija "Darnus judumas ir 
ekologiškas transportas„; 

ŪM kampanija "Besimokantis 
įmonės darbuotojas„; 

SADM kampanijos "Rezervuota 
jaunimui", "Prašyti pagalbos yra 
normalu", "Socialinė atsakomybė - 
vertybė, o ne tuštybė", "Įgalink 
patirtį, atrask save iš naujo" bei 
"Pažink lyderį savy“.  

ŠMM kampanija "Pažangus švietimas 
– gamtos ir technologijos mokslų 
(STEAM) populiarinimas" .  CPVA „Socialinė įtrauktis: 

tolerancijos didinimas socialinio 
būsto gyventojų atžvilgiu“ 
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2017-2019 M. KOMUNIKACIJOS PLANO APŽVALGA 
 IKI 2017 M. GRUODŽIO 1 D. PANAUDOTA 50 PROC. 2017 M. 

KOMUNIKACIJOS VEIKLOMS  

3636532 

1831419 
Patvirtintas finansavimas
2017 m. komunikacijos
veikloms

Iki 2017 m. gruodžio 1 d.
institucijų tiekėjams
išmokėtos lėšos*

*taip pat įskaičiuotos lėšos pagal institucijų gautas sąskaitas, kurios bus apmokėtos 
iki 2017 m. pabaigos 
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*įskaičiuotos užbaigtos kampanijos ir tos, kurių pagrindinės metinės veiklos bus baigtos 
iki 2017 m. gruodžio mėn.  

IKI METŲ GALO BUS ĮGYVENDINTA 66 PROC. 2017 M. PLANUOTŲ 
KOMUNIKACIJOS KAMPANIJŲ 
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*SVARBU: siektina reikšmė 2017-2019 m. plane dažniausiai nustatyta 2018 m.  
** daugiausiai AM, APVA, ŠMM, ESFA kampanijoms  
      
 

2017-2019 M. KOMUNIKACIJOS PLANO RODIKLIŲ PASIEKIMO 
SITUACIJA PER 2017 METUS 

70 

85 

39 

Pasiektų rodiklių skaičius,
įgyvendinant 2017 m.
komunikacijos veiklas, 36 proc.*

Rodiklių, kurių kiekybiniai tikslai
dar nepasiekti, skaičius, 44 proc.

Rodiklių, kurių dėl duomenų
trūkumo nebuvo galima
išmatuoti, skaičius, 20 proc. **



7 

17 

7 

4 4 

7 
6 

1 

7 

3 

1 1 

13 

6 

3 3 
4 

2 
1 

5 

1 
0 0 

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

Planuota Įgyvendinta

2017-2019 m. komunikacijos plano įgyvendinimo būklė pagal kryptis 
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2017-2019 m. komunikacijos plano įgyvendinimo būklė pagal 
institucijas 
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2017-2019 m. komunikacijos plano įgyvendinimo ir lėšų panaudojimo 
palyginimas pagal komunikacijos kryptis 
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