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Jzanga

»Merkinés dvarvietés“ jveiklinimo vizija — gyvybingas, vietos
identitetg atspindintis kultaros zidinys.

Misija — uztikrinti nuolat atsinaujinancig jvairiy meno formy
kultdros pasitlg, kuriamg ne tik vietiniy, bet ir profesionaliy kdréjy. Ji
vertinama ne tik vietiniy gyventojy, bet ir svecCiy.

Pagrindinis projekto ,Vietos kulturos verslumo skatinimas
- Merkinés dvarvieté“ veikly (toliau - Projektas) rinkodaros ir
vieSinimo strategijos tikslas — pagerinti naujos multifunkcinés
kultarinés erdves jvedimg j rinkg, uztikrinti sidlomy paslaugy kokybe,
siekti efektyviau naudoti gamtinius, kultdrinius isteklius veikloms,
susijusioms su dvarvietés pristatymu vieSojoje erdvéje.

Tikslingas rinkodaros priemoniy diegimas ir vieSinimo kanaly
taikymas prisidés prie kultOrinés vietovés vystymo, tikslingo paveldo
objektu jveiklinimo, bendruomeneés jtraukimo j kuriamas paslaugas.

UZDAVINIAI

1. Tikslingas jvaizdzio formavimas per pasirinktas komunikavimo sritis.

2. Naujos kultdrinés erdvés bei vietineés kultdros zinomumo didinimas
tikslinése auditorijose.

3. Kultdrinio paveldo aktualizavimas modernioje visuomengje.

4. Pelno generavimas, kuris strategijoje apibréziamas, kaip piniginés jplaukos,
darbuotojyu lojalumas, klienty ir ambasadoriy gerbéjy jsitraukimas, vietos
bendruomenés verslumo skatinimas.

5. Teigiamy socialiniy ir, ekonominiy pokyCiy karimas vietos bendruomenei,
laikantis tvarumo principuy.

6. Prekinio zenklo ,Merkinés fabrikas” identiteto apraSymas ir vartojimo
rekomendacijy sukdrimas.

7. Siuolaikinemis priemonémis gristos turizmo rinkodaros sistemos ir taktinio
taikymo plano sukdrimas, kurs prisidés prie regione sidlomy turizmo
paslaugy jvairovés bei kokybes gerinimo.




Merkines dvarviete siandien

Merkines piliakalnis

»Merkinés dvarvietés” jveiklinimo vizija - gyvybingas, vietos
identiteta atspindintis kulturos zidinys.

Merkiné — vienas seniausiy Lietuvos miesty, kuris buvo istoriSkai reikSmingas
Lietuvos Didziosios KunigaikStystés laikais. Miestelis jsikGres Dzdkijos nacionaliniame
parke, kuriame susijungia dvi upés — Merkys ir Nemunas (taip pat Stangeés upelis).

Praeityje ant piliakalnio Cia stovejo nedidelé lietuviy pilis, minima nuo 1377 m.
Svarbig gynybine reikSme Si pilis turéjo XIV-XV a. — saugojo pietine Lietuvos valstybés dal;
nuo nuolatiniy kryziuoCiy antpuoliy. 1391 m. pilis atiteko Vytautui, kuris suéme joje buvusig
lenkiska Jogailos jgulg ir atidavé kryZiuogiams. Siame mieste Jogaila ir Vytautas
priiminédavo svetimuy valstybiy pasiuntinius. 1421 m. priimta ¢eky delegacija sidlé Jogailai,
0 paskui ir Vytautui savo Salies sostg. Merking buvo itin daznai naudojama, kaip
apsistojimo vieta keliaujant tarp Vilniaus ir Krokuvos. XV a. Cia pastatyta gotikiné heline
Svengiausiosios Mergeles Marijos Emimo j dangu baznydia.

Merkiné buvo pamégtas didiky sustojimo taskas, kuris veéliau jgavo reprezentacing
reikSme. Vélesniais metais miestelyje daznai lankési Vladislovas IV Vaza (Cia ir miré 1648
m.), 1676 m. Lietuvos etmonas Mykolas Pacas, kuris Merkinéje jkurdino Jézuitus. Siaurés
karo metu 1707- 1708 m. Cia buvo sustojes ir Rusijos caras Petras |.



Miestelyje valdovams apsistoti stovejo pilis su karaliSkuoju dvaru. KaraliSkas dvaras —
atskira nuo miesto erdve, ne kiekvieno miestieCio akiai skirta vieta, kuri atliko ne tik
reprezentacine paskirtj, bet ir veiké kaip senitinijos centras. Dvarvieté karesi seniausioje
miesto dalyje, buvusio papilio teritorijoje. IS istoriniy Saltiniy zinoma, kad Cia daugiausiai
stovéjo mediniai pastatai, o XVIII a. Il puséje atsirado fachverko elementy tarp dkiniy
pastaty.

XVII a. Il pusés ir vélesniuose dokumentuose galima jzvelgti tai, kad dvarvietés teritorija
buvo segmentuojama | reprezentacining dalj — kiemg ir Oking dalj, palivarka.
Reprezentaciné erdvé buvo pietingje teritorijos dalyje, kurioje stovéjo pakankamai
puosnus mediniai ramai, iS kur atsiverdavo vaizdas j Merkio ir Nemuno santaka.

Apie dvarviete ir jos jrengimg nemazai pasako ir jg valdziusiy giminiy pavardes, kurios
atstovavo LDK valdzios elitg: Mykolas Glinskis, Jurgis Radvila, Stanislovas Astikas, Bona
Sforca, Mikalojus Radvila, Vladislovas Vaza IV, Mykolas Kazimieras Pacas, Kazimieras
Jonas Sapiega ar Motiejus Oginskis (Saltinis: Burzinskas Z., Merkines miesto uZstatymas
XVI - XVIIl a., Magistro darbas, 2016).

Medinis dvaras neiSliko iki Siy dieny, taciau jo vietoje 1898 metais buvo pastatytas muilo
fabrikas, bylojantis apie miesto, kaip svarbaus ekonominio bei kultdrinio centro
iSsivystyma ir svarba. IstoriSkai svarbus miesto klestéjimas baigési tauty padalijimo metu ir
po to laiko jo nebeatgavo.

Merkinés dvarvietés pastatai yra paveldo teritorijoje, taCiau néra jrasyti j kultoros vertybiy
registrg. Bendras teritorijos sklypo plotas — 6 216 m2.

Nagrinéjamoje teritorijoje yra 5 jvairios buklés pastatai:

¢  Pagrindinis pastatas — 196,08 m?;
. Mazoji ambulatorija — 61,09 mz2;

*  Garazas -210 mz

. Didzioji ambulatorija — 123,74 m2;
¢ Skalbykla — 98,57 m2.

Merkinés dvarvietés situacija Siandien:

. Atliekama esamy komplekso pastaty renovacija (kapitalinis remontas/paprastas
remontas/rekonstrukcija), iSlaikant ju autentikg, bei pritaikant pastatus numatytu
projekto kultariniy/meniniy veikly jgyvendinimui.

. Istorinés svarbos pastatai, kurie néra jtraukti j kultGros vertybiy registrg, pagal jau
pradétus ruosti Siems darbams atlikti dokumentus, bus pritaikyti teikti kultGros
paslaugas, organizuoti kultdrinius renginius, vystyti karybiniy dirbtuviy veiklg, teikti
apgyvendinimo paslaugas piligrimams.



Projekto tikslas

Projekto tikslas - yra didinti Varénos rajono savivaldybeje teikiamy paslaugu
(tame tarpe ir turizmo) kompleksiSkumg ir patrauklumg. Naujai paskirCiai pritaikant
vietovéje esancias, Siuo metu nenaudojamas ir/ar neefektyviai naudojamas, Merkinés
miestelio kultdros vertybes, vystoma kultdriné vietove, siekiant uztikrinti darnig regiono
plétrg, suteikiant galimybe vietos bendruomenei aktyviai jsijungti j vystomas veiklas.

Projekto uzdavinys — sukurti naujos kokybés kultariniy paslaugy kompleksg
Merkinés miestelyje.

Projekto vykdytojas — UAB ,Merkiné muilo fabrikas“ kartu su partneriais Lietuvoje
ir Norvegijoje.

Projekto trukmé - treji metai (2021-2024 m.), per kuriuos numatoma jgyvendinti
projekto paraiSkoje numatomas veiklas.

Projekte numatytas:

e Paveldo teritorijos ir pastaty infrastruktdros atnaujinimas kuris prisidés prie rajono
turistinio ir kult@rinio turizmo plétros;

e Multifunkcinés kultOrinés erdves sukdrimas, remiantis karybiskos vietokdros principais —
projektas vystomas, pabréziant partnerysCiy, bendruomeniy jtraukimo svarbg,
atsizvelgiant j vietos identiteta (pvz. veiklose naudojamos vietinés gamtinés medziagos ir
kt.).




Istorinés svarbos pastaty pritaikymas pagal paruosta rekonstrukcijos

plana:

e Karybiniy dirbtuviy veiklos vystymas;

¢ Pritaikymas piligrimy nakvynés apgyvendinimo paslaugoms teikti;

e Multifunkcinés erdves jrengimas: kino teatras, kvalifikaciniai, bei vietos verslumg
skatinantys mokymai, kdrybinés dirbtuvés lankytojams, konferencijos, bendruomenés
sventeés.

Poveikis vietos lygmeniu

Vietiné bendruomené pajus tiek socialine, tick ekonomine nauda:

¢ Padideés galimybeés jsidarbinti;

¢ Padidés laisvalaikio paslaugy pasidla ir prieinamumas;

¢ Didés gyventojy pasitenkinimas gyvenamaja aplinka;

¢ Augs Salia sutvarkytos teritorijos esanciy namuy tkiy nekilnojamojo turto verté;

e Nauja kultiros paslaugy infrastruktdra bus pritaikyta vietos gyventoju Sventéms,
bendruomeneés susibdrimams.

Merkines dvarviete



Projekto veiklos ir
produktai

Projekto vykdymo metu siekiama organizuoti:

1. Kultrinio verslumo mokymus, gerosios patirties seminarus;

2. Piligrimy apgyvendinimg didziosios ambulatorijos pastate;

3. Prekybg ir amaty populiarinimg (viety amatininkams jsikurti ir
prekiauti ju produkcija suteikimas);

4. Kultbrinius renginiius jskaitant kino filmy seansus;

5. Meno rezidencijos veikla.

1. Kulturinio verslumo mokymai

Siekiant didinti kultdrinio turizmo sektoriuje dirbanciy specialisty
kompetencijas ir gerinti vietos bendruomenés verslumo jgudzius,
Jrengtoje multifunkcinéje erdveéje periodiskai planuojami rengti kultGrinio
verslumo mokymai, vyksiantys keliais lygiais: teoriniai verslo vystymo
mokymai, gerosios patirties dalijimosi seminarai. |gyvendinti
verslumo skatinimo mokymai su gretutinémis veiklomis sustiprins
bendruomenés gebéjimus ne tik komercializuoti savo veiklas, bet ir
pasiulyti produktus ir paslaugas pagal vartotojy poreik].

2. Piligrimy apgyvendinimo paslaugos

Siekiant prisidéti prie regiono verslumo vystymo, dalis vieno pastato bus
skirtas vystyti apgyvendinimo piligrimams paslaugas, kuriy déeka bus
sukurtos naujos darbo vietos bendruomengje. Siekiama pritraukti
piligrimus apsistoti miestelyje bei regione ilgiau nei vienai nakciai, sidlant
platy kultariniy ir meniniy veikly spektrg. Glaudziai bendradarbiaujant su
projekto partneriu - Varénos rajono savivaldybe — bus siekiama
Merkinés dvarviete padaryti Camino Lithuano (Sv. Jokabo vardo) kelio
pagrindiniu poilsio tasku.




3. Kultariniai renginiai ir kino seansai

Kulturiniai vakarai

Planuojama profesionaliosios kultdros sklaida periferijoje, siekiant lavinti
gyventoju kultdring savimone, atvirumg jvairioms kultdros formoms.
Kultariniy vakary tikslas — bendruomeniskumo skatinimas, pasitelkiant
istoriju pasakojimo meng, mezgant dialogg tarp skirtingu disciplinu
menininky — kino, fotografijos, literattros, performatyviyjy menuy, siekiant
atrasti jungtis, unikalias Siai lokacijai. Planuojama  organizuoti iki 30
kultdriniy vakary iki 2024 m. balandzio mén., kuriy metu bendruomenei
bei turistams bus pristatoma vietos karybiniy grupiy veikla, vyks
literatGros skaitymai, folkloro bei akustiniai vietos muzikos atlikéju
koncertai.

Filmy perziaros

Multifunkcinéje erdvéje reguliariai bus rodomi filmai, vykdomi jvairaus
zanro meniniy ir dokumentiniy ilgametraziy, bei trumpametraziy filmy
pristatymai, kino edukacinés veiklos. Planuojama, kad seansuose ir juos
lydinCiuose renginiuose dalyvaus kino kadréjai, kritikai, bus organizuojamas
susitikimy ciklas su iSskirtinémis Lietuvos ir pasaulio asmenybémis. Kino
seansus lydés fiimo tematikg atliepiancios ekskursijos, degustacijos,
susitikimai su vietiniais Okininkais ir kt. Projekto laikotarpiu numatyta 90
seansy, planuojama, kad 30-40 i$ Siu seansy bus papildyti pridétine verte
teikianCiomis veiklomis. Vaikams ir jaunimui skirtus seansus lydés
specialiai jiems sukurtos edukacinés programos, kurias ves profesionalds
edukatoriai.

Gyvosios archeologijos festivaliai

Tikimasi, kad festivaliai pritrauks turisty srautus, kurie atvyke | vietg
naudosis ir kitomis kultdros ir meno paslaugomis, generuodami socialing
ir ekonoming naudas.

Parodos

Tradiciniai amatai yra viena iS alternatyviy veiklos rasiy, teikianti ne tik
ekonoming ir socialing naudg kaimo vietovems, bet ir leidzianti iSsaugoti
etninés kultGros vertybes. Savivaldybéje veikla vykdo 14 sertifikuoty
amatininky, pagal sengsias tradicijas uzsiimantys kryzdirbystés, audimo,
medzio drozybos ir juvelyrikos gaminiy amatais. Be vietos karéjy
siekiama, kad ekspozicijos pristatyty tradiciniy amaty kdréju darbus, bet
ir Siuolaikiniy menininky kdrybg (pvz. eksponuojami rezidenty darbai).
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4. Prekyba ir amatai

Karybinés dirbtuveés

Paruosta karybiniy dirbtuviy erdve vietos amatininkams/tautodailininkams
vystyti ir komercializuoti savo veiklas. Kultdrinems veikloms pritaikytoje
erdvéje numatoma atkurti Merkingje klestéjusius amatus — saldainiy,
muilo, autentiSku krepSiu gamybg. Karybinés dirbtuvés organizuojamos
atsizvelgiant | Merkinés krasto istorijg, pavelda, siekiant gilios patirties ir
vardan pagarbos gamtai bus naudojami rankiniai darbo jrankiai ir
gamtinés medziagos. Planuojama, kad per projekto jgyvendinimo
laikotarp] specialiai tam skirtose patalpose ne trumpesniam nei 12
ménesiy laikotarpiui jsikurs bent 3 skirtingy sriCiy meistrai, aktyviai
jsitraukiantys j vietokaros veiklas.

Kasmetinis Gyvosios archeologijos festivalis

Pagrinding festivalio asSis — LDK kulinarinis paveldas, senieji amatai,
edukacinés veiklos. Gyvosios archeologijos festivalio atspindés Merkinés
istoring dvasig ir, tikimasi, pritrauks turisty srautus, kuriant pridétine verte.

Amaty ir maisto turgus

Merkinés dvarvietes teritorijoje bus organizuojami amaty ir maisto turgus
(iki 30 turgu per projekto jgyvendinimo laikotarpj), atkartojantys to laiko
autentiskg dvasig. Turguose bus kvieCiami dalyvauti vietos dOkininkai bei
amatininkai, kurie pristatys ir parduos savo auginamg ar gaminamg
produkcijg. Numatoma, jog kiekviename turguje dalyvaus ne maziau nei
10 savo produkcijg pristatanciy vietos Okininky ir/ar amatininky. Siekiant
uztikrinti kultdrinius mainus, skatinti tarpsektorinj bendradarbiavimag ir
dialogg, j turgus bus kvieCiami ir kity Lietuvos regiony smulkieji Gkininkai,
amatininkai ir tautodailininkai.

5. Meno rezidencijos

Merkinés dvarvietéje jsikurs visus metus veikianti meno rezidencija,
pritraukianti meno srities profesionalus IS viso pasaulio, bus sukurta
galimybé vietos menininky dialogui su reziduojanCiais menininkais S
uzsienio. Organizuojamos meno parodos bus aukstos meninés verteés.
Aktyviai meno lauke Lietuvoje ir uzsienyje veikiantys jvairiy sriCiu karéjai ir
tyréjai bus kvieCiami konkurso bodu, atsizvelgiant | ju profesionaluma,
paraiskoje numatyto vykdyti kdrybinio sumanymo originaluma, galimybes
jtraukti j kOrybos procesa vietos socialing atskirtj patirianCius gyventojus ir
jaunima, siekj tyrinéti ir testi vietos kultaros tradicijas.
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Vietoves padeétis rinkoje

Jvertinus ir iSanalizavus Alytaus rajono bei Varénos savivaldybés strateginius dokumentus
(2017 m. Varénos savivaldybés parengta rinkos analize, vietos bendruomenés vystymo plang,
regiono rinkodaros plang bei Varénos rajono turizmo vystymo programa) bei atlikus giluminius

interviu su projekto vystytojais, sudarytas esamas vietovés rinkos vertinimas per 3 dimensijas:
demografijos ir infrastruktdros dimensijg, turizmo dimensijg, kultdros dimensija.

Demografijos ir infrastrukturos dimensija ir socialinis-
ekonomis kontekstas

Gyventojy demografija ir socialinis-ekonominis kontekstas

Merkinés senianijos plotas — 55 000 ha, kuriy 62 proc. uzima miskai. Merkinés
miestelyje ir 84 kaimuose gyvena 3 165 gyventoju.

Gyventoju tankumas. Varénos ir Lazdiju rajono savivaldybése — vyrauja labai retai
gyvenamos vietoves. Varénos rajono savivaldybé yra didziausig pagal teritorijos plotg ir
reCiausiai gyvenama Salies savivaldybe.

Alytaus regionas — antras demografiskai ,seniausias” Salies regionas.

ISSTkiai: nepakankamas tarptautinis bendradarbiavimas, jaunimo uzimtumas, naujy
versly karimo iniciatyvy trakumas, investicijy pritraukimo trokumas, taciau turisty
apsipirkimo bei maisto ir gérimuy jsigijimo poreikiai néra patenkinti.

Verslumo lygis. Jmoniy koncentracija laipsniskai didéja priklausomai nuo gyventoju
koncentracijos atitinkama teritorijg veikianCiuose urbanistiniuose centruose ir aplinkinés
teritorijos gyventoju tankumo.

Geografiné padétis ir gamta

Merkinés miestelis — vienintelis miestelis DzUkijos nacionaliniame parke, Nemuno ir
Merkio upiy santakoje, istoriniy keliy iS Vilniaus | Krokuvg ir iS Kauno j Garding
kryzkeléje. Miestelis yra Salia A4 magistralinio kelio Vilnius — Varéna — Gardinas,
regioniniy keliy Antakalnis — Jieznas — Alytus — Merkiné (129) ir Merkiné — Leipalingis
(133) sankirtos.

Viena miskingiausiy savivaldybiy Lietuvoje, yra didziausia Lietuvoje saugoma teritorija —
Dzadkijos nacionalinis parkas, vienas i$ triju Lietuvos rezervaty — Cepkelig valstybinis
gamtinis rezervatas.
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Susisiekimas.

. Gerai iSvystytas tarpmiestinis susisiekimas: galima atvykti automobiliais, atstumai tarp
Lietuvos ir Kaimyniniy Saliy miesty néra dideli (zr. Lentelé Nr. 1). Taip pat galima atvykti
gelezinkeliu, AB ,Lietuvos gelezinkeliai“ marSrutu Vilnius — Varéna, kurio sustojimuy
stotys jungia Valkininkus, Matuizas, Varéng ir Marcinkonis. Merkinés miestelis nuo
Marcinkoniy nutoles 25 km.

. Prastai iSvystytas priemiestiné vieSojo transporto sistema, t.y. nepakankamas
susisiekimo sistemos elementy iSvystymas — ypaC darnaus judumo srityje — daro
neigiamg poveikj aplinkai ir klimato kaitai, tikslinése teritorijose gyvenantys asmenys
kenCia nuo tarSos ir triukSmo, didéja problemos miesty gatvése, daugéja traumuy
atveju ir zuvusiyjy, dél susidaranciu spuscCiy atsiranda ir ekonominiy nuostoliy.

Lentelé Nr. 1. Atstumas iki Merkinés miestelio nuo didZiausiy Lietuvos ir kaimyniniy Saliy miesty.

Salis Miestas Atstumas iki Merkinés mstl., km/vidutiné
kelionés autotransportu trukmeé
Lietuva Vilnius 91,9/ 1 val. 20 min.
Druskininkai 21,4/ 25 min.
Alytus 26,6/ 28 min.
Kaunas 83,8/ 1val. 25 min.
Marijampolé 69,8/ 1 val. 30 min.
Baltarusija Lyda 108,8/ 1 val. 40 min.
Gardinas 69,8/ 1 val.
Lenkija Augustavas 115,6/ 1 val. 30 min.

Turizmo dimensija

Turizmo strategija ir vizija Varénos raj.

*  Turizmo sritis yra viena i$ prioritetiniy sriCiy, numatyty Varénos rajono savivaldybés
2018-2028 mety strateginiame plétros plane. Vienas iS plane suformuluoty siekiy —
tapti turizno kraStu ir pradéti vystyti naujg verslo kryptj: sveikatinimo ir socialines
paslaugas.
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* Turizmo paslaugy pridétiné verté zema, néra uztikrinamos galimybés finansuoti
reinvesticijas j lankytinus objektus ir ju plétrg, néra kuriamos naujos darbo vietos.

* Tendencijos. Turizmas tampa vis labiau atsakingas, didesnis démesys skiriamas
neigiamo turizmo poveikio mazinimui: populiaréjantis kaimo ir ekologinis turizmas,
nuosekliai planuojamos turistinés vietovés, Svari ir tvarka aplinka (atlieky ir iSmetamuy |
aplinkg terSaly kiekio mazinimas, alternatyviy energijos Saltiniy naudojimas, natdraliy
produkty gaminimas), turizmo produktai ir paslaugos tausojantys aplinkg, natdralaus
kraStovaizdzio puoselgjimas.

Turizmo sritys ir paslaugos
. Prioritetinés turizmo sritys: etnokultGra, tradiciniai ir netradiciniai amatai, kultdrinis ir
kulinarinis paveldas, vandens turizmo paslaugos, dviraCiy marsrutai.
*  Turizmo paslaugos: lankytiny objektu lankymas, baidariy nuoma, pazintiniai turai po
nacionalinj parka.

Paveldas

* IS viso Savivaldybéje yra kilnojamos ir nekilnojamos 478 kultdros vertybés, jtrauktos j
Lietuvos kulttros paveldo registra.

. Nekilnojamasis kultdros paveldas: archeologinés kultdros paveldo vertybés (piliakalniai
su gyvenvietémis, pilkapiai, pilkapynai, kapinynai, buvusios dvary sodybos),
mitologinés vietos, architektdros paminklai (baznycios, sodybos, jvairGs pastatai,
statiniy kompleksai ir pan.), istorijos paminklai (kapinés, pavieniai kapai, susije su
svarbiais visuomenés, kultaros ir valstybeés istorijos jvykiais ar asmenybemis),

* Kilnojamas kultGros paveldas: dailés paminklai (paveikslai, koplytéle, koplytstulpiali,
skulptaros, altoriai, altoréliai, kryziai, kryzeliai ir pan.).

. Kulinarinis paveldas: galimybé susipazinti su kulinariniu DzOkijos paveldu penkiose
skirtingose sodybose (duonos kepimas, sariy spaudimas, grikiy gaminiy gaminimas).
Paslaugos visose sodybose, kuriose supazindinama su tradiciniu dzokisku valgiu
gaminimu, teikiamos tik i anksto susitarus.

Apgyvendinimo paslaugos
* Alytaus apskritis patenka | daugiausia turisty apgyvendinanCiy apskriCiy trejetuka.
Alytaus apskrities apgyvendinimo jstaigose apsistojo 17,9 proc. Lietuvos gyventojy ir
8,8 proc. uzsienieCiy.
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Apgyvendinimo jstaigos.

Alytaus rajone Valstybinés vartotoju teisiy apsaugos tarnybos apgyvendinimo paslaugy

registre registruoti 45 neklasifikuojamy apgyvendinimo paslaugyu teikejai, iS ju 39 —
kaimo turizmo sodybos. 2019 m. uzregistruota 1 paslaugy teikéjas, turintis dvi
klasifikuojamas apgyvendinimo jstaigas — 2 vieSbuciai, kuriems suteikta 4* kategorija
(Dzukijos dvaras) ir 3* kategorija (DzOkijos dvaras. Oficina).

2. Varénos rajono savivaldybeéje apgyvendinimo paslaugas teikia 2 viesbuciai, 1 sanatorija bei 2

poilsio namai ir 32 kaimo turizmo sodybos. VieSbuciai néra klasifikuoti pagal zvaigzduciy
skaiCiy;

3. Merkinés miestelyje apgyvendinimo jstaigu néra. Salia miestelio jsikarusios kelios nedidelés

kaimo turizmo sodybos.

Maitinimo paslaugos

Savivaldybéje su kulinariniu paveldu galima susipazinti penkiose skirtingose sodybose.
Jose sudarytos galimybés ne tik degustuoti, bet susipazinti su duonos kepimo, sario
spaudimo, kepiniy iS grikiy gamyba. Taciau turisty ir lankytoju apsilankymas Siose
sodybose yra siejamas su pazinimo tikslu, o ne maitinimo paslaugomis. Specializuoty
vieSojo maitinimo paslaugu viety, kuriose bty kokybiSkai ir jdomiai pristatyta tradiciné
dzuky virtuve Savivaldybéje néra.

VieSojo maitinimo paslaugos. Konkurencinis laukas apima Druskininkus, Alytu bei Varéna.
Nuo Merkinés miestelio Sie miestai nutole 20-30 km. spinduliu (jstaigu skaiCius kinta).
Merkingje Siuo metu nuolat veikia restoranas ,DzOkyné" bei greitojo maisto uzkandiné,
bistro ,Silo kopa" dirba istisus metus ketvirtadieniais-sekmadieniais (meniu pristato
Merkinés vietovei badingus patiekalus pagal autentiSkus receptus) bei sezoniné maitinimo
jstaiga lauko restoranas - ,,Pasaulio puodai”.

Kulturos dimensija

Kultariné reik§mé. Merkinés miestelis 1969 m. buvo jraSytas | Lietuvos urbanistikos paminkly
sgrasa.

Pagrindiniai bruozai ir unikali verté. Gamtiniy iStekliy jvairové, kultoros paveldas: dzuokuy
kaimai, iSlaike tradicinés architektdros bruozus, savitas vietos gyventoju gyvenimo badas.

Merkinés kulturos bruozai. Kadangi tai vienas seniausiy Lietuvos miesty, kultdring jtaka

miestelio identitetui iSsidésto chronologiSkai: istoriniu pozidriu stiprus balty kultdros poveikis
(Jotvingiai, mety ratas, stiprus rySys su gamta), ryski sakytiné kultGra (unikalts mitologiniai
pasakojimai ir padavimai), Magdeburginio miesto kultdra, tauty draugysté (Merkiné visuomet
buvo daugiatautis miestas), tarpukario kultdra (stiprus bendruomeniSkumas, patriotiSkumas),

liaudies kultOra (SeStadieniniai turgds ir 4 jomarkai per metus), literatQra, partizaninis judéjimas.
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Svarbu pastebéti, kad nepaisant to, jog gyventojai puoseléjo éilu dzOky kultdrg (senieji
kaimai: Marcinkonys, Margionys, Trasninkas ir kt.) Merkinei nebddingi kaimo kultGros
bruozai. Senieji padavimai byloja, kad Cia nuo Mindaugo laiky, o gal dar seniau, gyveno
bendruomené, kuri skyrési savo gyvensena ir paprocCiais nuo toliau gyvenusiy zmoniu.

Zymiausios asmenybés. Su Merkine sijami: Jogaila, Vladislovas Vaza IV, Vincas Krévé
MickeviCius, Adolfas Ramanauskas Vanagas.

Kultarine veikla vystancios organizacijos. KultOriniy paslaugy pasitla Alytaus regione
yra placiai iSvystyta. Jvairius kultOrinius renginius sidlo Alytaus kultGros centras, Varénos
kultGros centras ir 16 padaliniy, Druskininky kultdros centras ir 2 padaliniai, Darguziy amatuy
centras, Druskininky amaty centras ,Meny kalvé", Alytaus miesto teatras, Dzukijos
nacionalinio parko direkcija ir kt.

Muziejai. Varénos rajono savivaldybéje veikia 8 muziejai ir 1 etnografiné sodyba, kurie
iSsidéste ne pacCiame Varénos mieste, o prieSingai — Savivaldybés miesteliuose ir kaimuose.

Populiariausi lankytini objektai. PaCiame Merkinés miestelyje tarp zymiausiy lankytinu
objekty reikSmingiausias Merkinés piliakalnis su papiliu. Traukos objektai — Merkinés
piramide, gotikiné-barokingé Merkings Sv&. Mergelés Marijos Emimo j dangu baznydia ir jos
kompleksas.

Piligrimysté. Per savivaldybe tesiasi piligriminis Sv. Joktbo kelias. Savivaldybgje yra 2
piligrimams aktualts lankytini objektai: tai Merkings Své. Mergelés Marijos Emimo j dangu
baZnydia, Liskiavos baZnydios ir vienuolyno ansamblis. Sv. Joktbo keliai, per Lietuva
vedantys j Santiago de Compostela, toliau tesiasi Lenkijoje ir Vokietijoje, kur jungiasi su
Prancazijos, Portugalijos, Italijos ir, Zinoma, Ispanijos Sv. Jokabo piligrimu keliais.

Tautodailé, amatai. Merkinés miestelio klestéjimo laikotarpiu XVII-XVIII a. Merkio deltoje
buvo uostas, laivy pakrovimo vieta, prieplauka. Sielininky profesija, viena i$ sunkiausiy ir
seniausiy panemuneéje gyvenusiy lietuviy profesijy. Iki antrojo pasaulinio karo Merkinéje ir jos
apylinkése buvo trys maldnai, lentpjave, milo vélykla. Buvo degamos kalkes, trilisé siuvejai,
kurpiai, marininkai ir kitokie amatininkai. Nuo XX a. ketvirtojo deSimtmecio Merkinés
apylinkése klestéjo keramikos amatas, ypatinga Siame kraste - juodoji keramika.
Savivaldybéje veiklg vykdo 24 sertifikuoti amatininkai, pagal sengsias tradicijas uzsiimantys
kryzdirbystés, audimo, medzio drozybos ir juvelyrikos gaminiy amatais (zr. Priedg Nr. 4).
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Kinas. | konkurencinj laukg patenka Varénos kultiros centro atnaujintos kino ir parody
salés, kur yra rodomi naujausi kino filmai (seanso kaina 3-4 Eur.), Alytaus kino teatras
(seanso kaina 4-5 Eur.). Abi jstaigos nuo Merkinés nutole apie 30 km.

Festivaliai. Varénos rajone vyksta DzOky kultdros festivalis ,Ciulba Ulba", kuris kasmet
dedikuojamas kuriai nors Dzdkijos krasto asmenybei; visg spalio mén. Varénoje vyksta
Dalios TamuleviCittés profesionaliy teatry festivalis; Merkingje vyksta Siuolaikinio meno
festivalis ,ARiTmija"; Alytuje eile mety vyko tarptautinis gyvosios archeologijos festivalis
»2Jotvos vartai", taciau dél pandemijos Siuo metu neorganizuojamas.

,Merkines fabriko* pristatymo visuomenei renginys
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SSGG analize

Siekiant sukurti Rinkodaros Strategijg (toliau Strategija), kuri leistu ,Merkinés fabriko® prekinio
Zzenklo produktus ir vystomas veiklas pristatyti tikslinems auditorijoms vientisai ir kryptingai,
iSkeltas tikslas jvertinti ,Merkinés dvarvietés“ projekto privalumus ir tridkumus regioniniame
kontekste — tuo tikslu atlikta SSGG analizé.

Nustatyti ,Merkinés dvarvietés® iSskirtinumai, kurie daro Sig erdve konkurencingg
regioniniame, nacionaliniame ir tarptautinio turizmo kontekste (Stiprybés); jvardyti aspektai,
kurie mazina erdves konkurencingumag (Silpnybeés); nustatytos regiono ir Salies aplinkybés,
kurios sudaro prielaidas ,Merkinés dvarvietes“ pranaSumui (Galimybés); apibréztos globalios ir
nacionalinés aplinkybés, kurios, ju nesprendziant, kelia grésme kultaros fabriko jvaizdziui ir
konkurencingumui (Grésmes).

Geografiné padétis
*  Geografingje vietove, iSsiskirianti graziu kraStovaizdziu, rekreacijai patraukliomis
teritorijomis ir sveika aplinka.
* Alytaus regione gerai iSvystyta susisiekimo infrastruktura su didziaisiais Lietuvos
miestais, Lenkija, Baltarusija.

Projekto kuriama verté bendruomenei

* Jgyvendinus projektg vietos bendruomeneé pajus tiek socialing, tiek ekonoming nauda.
Padidés galimybeés jsidarbinti, padides laisvalaikio paslaugy pasidla ir prieinamumas,
gyventoju pasitenkinimas gyvenamaja aplinka, augs Salia sutvarkytos teritorijos esanciy
namuy tkiy nekilnojamojo turto verté.

¢ Stiprinamas bendruomenés nariy verslumas. Projekte ,Merkinés dvarvieté” numatyti
organizuoti mokymai vietos verslumui skatinti, glaudziai siesis su Savivaldybés
strateginiais tikslais, pastiprins bendruomenés nariy verslumui ugdyti sialomy mokymu
programa;

e Sukuriama erdvé jvairiy visuomenés grupiy kokybiSkam laisvalaikiui organizuoti ir
bendruomeneés kultariniams poreikiams tenkinti.
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Naujy paslaugy karimas

Sidlomos nuolatinés maitinimo paslaugos — unikalios ne tik regiono, bet ir Salies
mastu.

Sudaroma galimybé bent iS dalies iSspresti nepakankamag apgyvendinimo paslaugy
jvairove savivaldybéje padidinant tikimybe sulaukti didesnio turisty srauto.

Pleciama turizmo pasiula ir kompleksiSkumas rajone

Kultdros fabrikas skatina Varénos rajono ekonominj ir socialinj augimg, pleciant
darnaus pazintinio turizmo infrastruktrg ir mazina sezoniSkumo jtakg turizmo
sektoriui.

Didinamas Viso rajono turistinis potencialas ir paslaugu kompleksiskumas.

Sidlomi alternatyvis kultdros produktai, kurie yra unikalds regione. ki Siol pasidla
apémé tik aktyvy laisvalaikj: vandens trasos, dviraCiy trasos, rekreaciné ir sportiné
zOklé, kaimo turizmo sodybos.

Piligrimams sitloma nakvyné ir Sv. Joktbo kelio stotelé itin iSplecia turistu srautg i
Vakary Europos.

Renovuotos erdvés atveria galimybe ne tik vietiniams, bet ir tarptautiniams renginiams,
kurie skatinty bendruomeneés jtraukimg j menine, kultdring veiklg, skatinty saviraiskos
galimybes.

Paveldo puoseléjimas

Kuriami produktai (pvz. kadrybinés dirbtuvés) prisideda prie gyventoju bendrosios
kultdros ugdymo ir etnokultdros puoseléjimo, uztikrinant autentisSky paprocCiy ir amatu
testinumg ir DzUkijos regiono tradiciju gaivinimo.

Projektas prisideda prie nekilnojamyju kultdros vertybiy ir savivaldybés jsteigty
saugomuy teritoriju tvarkymo ir apsaugos.

PleCiamas visuomenés akiratis apie kultdros paveldo objektus, sudaromos palankios
saglygos pazintiniam objektu lankymui.

Sukuriama galimybé susipazinti su paveldu per patirtis.

Atlikta esamu komplekso pastaty renovacija (kapitalinis remontas/paprastas remontas/
rekonstrukcija), iSlaikant ju autentikg, bei pritaikant pastatus numatytu projekto
kultariniy/meniniy veikly jgyvendinimui.

Kulturinés paslaugos

ISpleciama kultdriniy paslaugy pasidla regione. Konceptualus multifunkcinis centras yra
unikalus savo sitloma paslaugu jvairove (kinas, edukacijos ir kt.).

Kuriami produktai ir veiklos - tai unikalios bei kompleksiSkos patirtys, kurie grizta ne tik
kaip piniginés jplaukos, bet ir praturtina lankytoju savivoka ir zinias apie regiona.
Skatinama profesionalaus ir etnografinio meno sklaida, skatinamas lankytoju
kdrybisSkumas, pleCiamas vietinés bendruomenés akiratis.
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SezoniSkumas
*  Atvwykima ] apylinkes stabdo gana didelis sezoniSkumas (jtaka piligrimy srautams).

Demografiniai rodikliai
*  Varénos vystymui (socialiniam, ekonominiam) esminis ribojantis veiksnys yra maza
gyventoju koncentracija Siy miesty poveikio zonoje (atitinkamai — ribotos galimybés
verslo plétrai, ypac susijusio su gyventoju aptarnavimu ir prekyba).
*  Alytaus regionas yra antras demografiskai ,seniausias Salies regionas.

Nepakankamai iSvysta turizmo infrastruktura
*  Sparciau plétoti turizmag rajone vis dar trukdo nepakankamai iSvystyta aktyvaus poilsio
ir turizmo infrastruktara.

VieSojo transporto sistema rajone
. Nepakankamas vietos vieSojo susisiekimo sistemos elementy iSvystymas.

Riboti lankytojy kiekiai

. Kompaktiskos erdves neleidzia priimti didelio lankytoju kiekio.
Nepaisant to, kad sidlomi produktai ir veiklos yra kompleksiski, pagrindinis akcentas -
etnografija ir paveldo puoselgjimas yra nisiniai. Tai susiaurina potencialig auditorijg.

Kvalifikuotos darbo jégos mazéjimas
. Dél darbingo amziaus gyventoju migracijos ir mazéjancio vaiky skaiCiaus, tiek
gyventoju skaiCius, tiek amziaus struktdra regione blogeés ir ateityje, o tai lems
kvalifikuotos darbo jegos mazejima regione.
. Didesnis darbo jegos poreikis didesniuose Salies miestuose (kartu ir didesnis darbo
uzmokestis) didins i$ regiono tiksliniy teritoriju iSvykstanciyju gyventi ir dirbti jaunu

gyventojy srautus.
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Auganti konkurencija
¢ Auganti konkurencija rekreacijos, turizmo, kultdros paslaugu teikimo sektoriuose. ES
fondy investicijos j vieSagjg turizmo infrastruktdrg lémeé tai, kad sutvarkyta vis daugiau
turizmo objekty ir teritorijyu visoje Lietuvoje.
. Mazeéjant gyventoju skaiCiui, létai augant gyventoju pajamoms, kyla grésme, kad
esant didelei pasidlai ir ribotam paslaugy gaveju skaiciui, ne visi sukurti objektai
e galés iSsilaikyti.

Per didelé paslaugy kainodara
« Zema Varénos rajono savivaldybéje teikiamy turizmo paslaugy pridétiné verte
galimai kels vartotoju lokestj zemesniy kainy atzvilgiu ir gali paveikti kainodara.
Didzioji dauguma lankytiny objektu Varénos rajone yra gausiai lankomi, taciau
lankymasis juose yra nemokamas.

COVID-19 pandemijos pasekmés turizmui
¢ COVID-19 krizé labiausiai palieté turizmo sektoriy - sumazeéjo uzsienio turisty srautai.

Siulomy produkty ir paslaugy ribos
e Sidlomi produktai (nakvynes paslauga) atliepia tik zemesniuosius piligrimy poreikius.
Piligrimai ir turistai skiriasi kelionés motyvais, lankomais objektais, atliekamais
veiksmais (pvz. malda), tad dazniausiai patirties l0kestis susijes ne su pramogine, 0
sakraline reik§me (bazny&iu lankymas ir kt.). Siuo metu papildomi piligrimu poreikiai
— bendrai maldai skirta vieta, taip pat sanitariniai poreikiai gali bdti patenkinti
naudojant jau esamg Merkinés miestelio infrastrukttrg

Augantis uzsienio turisty srautas j Lietuva.
e Teritorijos, esancios Salia svarbiausiy Salies turizmo traukos centry ir marSruty, turés
galimybiyu turizmo, apgyvendinimo, maitinimo, smulkiojo verslo paslaugoms plétoti.
e Atsizvelgiant | tai, kad infrastruktdra palanki susisiekimui su Lenkija, piligrimams
sitlomi produktai bei paslaugos sudaro prielaidg sulaukti didéjancio piligrimy srauto
iS Sios kaimyninés valstybes.

Tarptautinés partnerysteés
*  Sudaroma galimybé tarptautinems partnerystéms, gyventoju pajamuy ir uzimtumo
didinimui (ypac jaunimo), skatinama rajono ekonoming ir socialiné raida.
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Auganti paslaugy paklausa

Numatoma, naujy paslaugy paklausa didins tai, kad privatusis vartojimas ir toliau
nuosekliai augs, nes namy Okiy gaunamas pajamas gausins kylantis darbo
uzmokestis, didinamas minimalus darbo uzmokestis ir didesnis uzimtumas.

Ekologinio turizmo potencialas

Artimiausiais metais didés vietoviy, kurios yra neuzterstos ir aplinkos apsaugai

skiria didesnj démesj, paklausa. Ekologinis turizmas iSliks paklausus ir populiarus,
nes zmones vis atsakingiau zidri j savo veiksmus ir saugo aplinka (atlieky ir
iSmetamy ] aplinkg terSaly kiekio mazinimas, alternatyviy energijos Saltiniy
naudojimas, natdraliy produkty gaminimas).

Efektyvi teritorijy plétra

Sudaromos galimybés efektyvesnei zeménaudai bei darniai Siy regiony plétrai,
atveriamos galimybés pritaikyti ir panaudoti kultdros paveldo objektus ir
saugomas teritorijas Salies ir uzsienio turistu rekreaciniams poreikiams tenkinti.

STIPRYBES

¢ |3Svystyta susisiekimo infrastruktura.

¢ Etnografinio regiono unikalumas ir
bendruomenei kuriama ekonoming bei
socialiné nauda.

e Kuriami produktai iSplés kultdrine pasitlg

regione ir skatins Siuolaikiskg paveldo
pristatymg per autentiska patirt;.

GALIMYBES

* Auganti paslaugy paklausa, valstybés
démesys ir ES finansavimas atsakui j
COVID-19 krize bei tvarumo principais
besivadovaujandiy iniciatyvy skatinimui,
sudaro tinkamas salygas vystyti
produktus, uzmegztas partnerystes bei
rySj su vietos bendruomene.

SILPNYBES

¢ Maza gyventojy koncentracija.

¢ Neigiamos regiono “senéjimo” tendencijos ir
erdviy kompaktiSkumas silpnina galimybe
priimti itin didelius lankytoju srautus.

GRESMES

¢ ProblematiSka demografing situacija,
auganti konkurencija turizmo srityje ir
COVID-19 krizé gali stabdyti kuriamos
vietoves proverzio augima.
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Remiantis SSGG analizés iSvadomis, ,Merkinés fabrikas” turi potencialg
iSsiskirti kompleksiSka paveldo pristatymo koncepcija, kuri remiasi ne tik
autentiSkumu, bet ir tikslinéms auditorijoms sitdloma patirtimi (paveldo, ne
tik kaip autentikos, bet ir patirCiy karimo vietos traktavimas). Alytaus
rajono populiarumas vietiniy turisty tarpe sudaro salygas Merkinei tapti
nauju turizmo centru, sidlanCiu kokybiskas paslaugas, kurios, iShaudojant
ekologinio turizmo potencialg, leidzia pazinti DzOkijos krasto kultdrg (nuo
kraStovaizdzio iki amatuy).

Glaudzios sgsajos su strateginémis regiono plétros kryptimis leidzia
uzmegzti tvirtg partneryste siekiant turizmo plétros ir ekonominés bei
socialinés naudos vietos bendruomenei (naujy viety kdrimas,
savirealizacija, paslaugy pasitla ir kt.), taCiau bdtina atkreipti démes;j |
ilgalaikiy problemu keliamas grésmes, reaguoti j iSStkius, kurie kelia rizikg
projekto, kaip naujo regiono traukos centro, proverziui.

Stiprybés nusveria silpnybes ir grésmes, taciau, svarbu
nuoseklus démesys infrastruktiros stiprinimui ir naujy
produkty, paslaugy bei tvariy partnerysciy karimui, kurios
sitlyty inovatyvy, SiuolaikiSka paveldo vertybiy
pristatyma.

Renginys Merkingje
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Strateginis rinkodaros
priemoniy veiksmy planas

Organizacijos jvaizdis formuojamas vykdant trijy sri€iy kontrole: organizacinés
elgsenos, organizacijos stiliaus bei organizacijos komunikacijos. Jgyvendinant Siuos jvaizdzio
formavimo etapus naudojamos penkios pagrindinés rinkodaros taktikos: segmentavimas,
pozicionavimas, masiné komunikacija, tiesioginé ir interneto rinkodara,
konkurencinio pranasumo kurimas. Kultira ir menas tampa pagalbine priemone,
suteikianCia galimybe uzmegzti artimesnj rysj su tikslinémis auditorijomis bei kitomis
organizacijomis.

Pirminis ir placCiausias auditorijy atskyrimas — globaliy ir lokalizuoty auditorijy
iSskyrimas:

Globalios auditorijos turéty bati tapatinamos, pirmiausia, su atvykstanciais turistais ir
piligrimais;

Lokalizuotos auditorijos yra skirstomos pagal prioritetines sritis (vietos
bendruomené, rajono gyventojai, Lietuvos gyventojai-turistai ir piligrimai).

Tikslinés auditorijos segmentavimas (zr. Lentelé Nr. 2) ir aprasymas:

Lentelé Nr. 2. Tikslinés auditorijos segmentavimas.

Vietos bendruomené Vietiniai turistai Atvykstantys turistai

- Merkinés miestelio - I8 Lietuvos miesty: jaunimas, - Uzsienio turistai: Baltarusija,
bendruomeneés nariai: jaunimas,  senjorai, Seimos; Rusija, Latvija, Vokietija,
senjorai, Seimos; - Alytaus apskrities, Varénos Lenkija;

- Socialine atskirtj patiriantys rajono gyventojai; - Piligrimai: Lietuva, Lenkija,
gyventojai; - Piligrimai i$ Lietuvos. Vokietija, Prancdzija, Portugalija,
- Vietos karéjai ir etnografinés ltalija, Ispanija.

kultGros puoselétojai.
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* Lokalizuota: vietos bendruomené. Projekto naudg tiesiogiai gaus Varénos rajono
gyventojai, Merkinés bendruomeneés nariai, prisijunge prie projekto veikly, jsikdre
kOrybinése dirbtuvése, prekiaujantys turguose, dalyvave mokymuose, isklause gerosios
patirties dalijimosi seminarus, jdarbinti asmenys. Taip pat sukuriamos galimybés jtraukti |
karybos procesg vietos socialine atskirtj patiriancius gyventojus, jaunimg, senjorus.

* Lokalizuota: vietiniai turistai. Projekto metu jgyvendinamy veikly tikslas pasiekti
plaCigjg visuomene, ypatingg démesj skiriant darbingo amziaus suaugusiems
neturintiems/praradusiems darbg, suteikiant ziniy ir grgzinant j darbo rinka.

* Globali: atvykstantys turistai. Dél palankios infrastruktdros (piligriminio kelio,
susisiekimo su Lenkija ir Baltarusija) sukuriamos sglygos pritraukti piligrimus, suteikiant
jiems nakvyne su praturtinta kultGrine/menine patirtimi i$ Vakary Europos.

PREKES ZENKLO ,, MERKINES FABRIKO” KONCEPCIJA

Prekinio zenklo ,Merkinés fabrikas® pavadinimo pasirinkimas susijes su Projekto veikly
aktualizavimu. Siekiama sukurti jsiminting ir unikaly prekinj zenklg, kuris atsispindétu ne
tik geografine lokacija, bet ir Projekto i§skirtinuma. Zodis ,fabrikas“ apjungia projekte
numatytas veiklas susijusias su verslumu, apgyvendinimo paslaugas, meno
rezidencijos veiklg, taip pat kultdriniy renginiy organizavimag bei kultdros skatinima.

~Merkinés fabrikas” - ne tik kulturinés erdvés pavadinimas, bet
prekés zZenklas, sukuriantis jvaizdj bei atpazjstama, reiksminga

rinkoje.

Atliekant SSGG ir strateginiy valstybés dokumenty analize (remiamasi Lietuvos
pristatymo uzsienyje 2020-2030 m. strategija (2030), Lietuvos turizmo rinkodaros
2016-2020 mety strategija (2015), Alytaus regiono integruota teritoriju vystymo
programa (2015), Varénos rajono savivaldybés kultdros paveldo puoselgjimo bei
kultoros paslaugy plétros programa (2020), Varénos rajono savivaldybeés turizmo
vystymo programa (2020), Varénos rajono savivaldybés bendruomeniskumo ugdymo ir
visuomeneés saugumo uztikrinimo sistema (2020), pasitelkiant diskusijy su partneriais
metu bei IS kity Saltiniy (Varénos rajono aplinkos analizé (2017), Merkinés miestelio
esamos infrastruktbros pritaikymas turizmmo reikméms (2016)), surinktus duomenis,
iSgrynintos trys kuriamam Projektui svarbios sritys, kuriy vystymas ir plétros potencialas
gali lemti kuriamo “Merkinés fabriko” prekinio zenklo konkurencinj pranasuma tikslinése
rinkose.




25

1. Tvarios partnerystés

. Pasitelkiant rySius su verslu, partneriais ir vietos
kadrejais, kuriami nauji produktai ir veiklos.

*  Vietos bendruomenés jtrauktis, naujos darbo vietos,
naujos laisvalaikio erdvés ir formos.

. Piligriminés stotelés jtraukimas skatina pazinti ne tik
sakralinj, bet ir etnografinj Dzukijos regiona.

*  Menininky rezidencijos jkarimas skatina Siuolaikines

2. Paveldo patyrimas (aktualizavimas)

. Merkinés fabrikas — patraukliai jveiklintas paveldo
objektas, vienijantis kultdrinj bendradarbiavimg,
turizmo bei amaty industrijas.

¢ Siekis, kad Merkinés dvarvieté netapty dar vienu
greito vartojimo turistiniu objektu, o sillyty Ilétg,
kokybiSka ir gilu vietos kultOros ir istorijos supratima.
Sidloma ,nesumeluotas”, ,atsipalaidaves” Dzukisko
gyvenimo buodo pristatymas - zalias, natdralus, su
giliu gamtos pajutimu.

¢ Sukuriama terpé ne tik kurti, pristatyti autentiSkg
kdrybg, bet ir jos interpretacijas iS Siuolaikinio
zmogaus perspektyvos. Taikant Siuolaikiniy

menininky kdrybines intervencijas ugdomas
visapusiskas, kritiniu mastymu paremtas pozidris |
Salies kultGra.

3. Paslaugy kompleksiskumas

* Tam tikra prasme sidlomi pokycCiai ir inovacijos
regiono turizmo srityje — kokybiskos ir turizmo
kompleksiskumg uztikrinanCios paslaugos su
moderniu pozidriu j paveldo jveiklinima, leisiancios
pritraukti turistus ir vietinius gyventojus ir generuoti
ekonomineg bei socialing nauda.

. Kuriamy produkty ir paslaugy spektras susijes ne
tik su rekreacija, poilsiu, bet ir intelektualiai
praturtinanCiomis patirtimis: edukacija, kino
perzilra, susitikimais su zymiomis asmenybémis-
ambasadoriais, naujomis skonio patirtimis ir kt.
Kiekvienas gali rinktis ar bus stebintysis ar jsitrauks
J veikla.
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PROJEKTO AKCENTUOJAMOS VERTYBINES LINIJOS

Apibendrinus atliktg rinkos, SSGG analizg, diskusijas su partneriais ir kity Saltiniy surinktus
duomenis, iSskirtos keturios projekto unikalumg akcentuojanCios vertybinés linijos:
bendruomeniskumas, autentiSka patirtis, atvirumas, rySys su gamta ir Dzukijos krasto
istorija.

1. Bendruomeniskumas. Universali vertybine linija, svarbi ir prie tradiciju prisiriSusiems, ir
naujoviy ieSkantiems zmonéms. Susitelkimas | bendruomene (arba skirtingu
bendruomeniy sutelkimas) leidzia derinti skirtingus pozidrius, kurti nekonvencines idéjas.

2. AutentiSka patirtis. Susijusi tiek su vietoves ir paveldo objekty bei pristatomuy jos sriCiy
(@amatai ir kt.) autentiSkumu, tiek su kuriamy produkty unikalumu ir ju sgsajomis su
Siuolaikine kultdra. | autentisSkg patirtj jeina ir paties komplekso unikalumas regione —
sidlomas itin platus paslaugy, pramogu spektras. Taip pat savitas, autentiSkas pozidris,
kurj atsineSa/iSsinesa kiekvienas lankytojas.

3. Atvirumas. Atvira erdvé jvairioms visuomeneés grupéms, partnerystéms, pozidriams,
eksperimentams, interpretacijoms. Atvirumas skatina riby tarp discipliny iSnykima,
netikétus atradimus ir naujus kultdros produktus bei iniciatyvas.

4. RySys su gamta ir krasto istorija. PlaCiausia vertybiné linijja, suprantama ir kaip
tapatybes dalis, ir kaip laisvalaikis, galimybé geram ir turiningam laiko praleidimui, 0 tuo
paciu ir ziniy plétimui.

Pozicionavimas | vientisg pasakojimg susieja siekiamag iskomunikuoti informacijg apie
,Merkinés fabriko” prekinj zenklg ir unikalias projekto kuriamas vertes tikslinéms
auditorijoms. Pozicionavimo vystymas yra batinas siekiant iSpildyti rinkodaros tikslui
iSsikeltus uzdavinius: prekinio Zzenklo Zzinomuma ir jvaizdzio karima.

.Merkinés fabriko” prekés zenklas (toliau — Prekés Zenklas) kuriamas remiantis
istorinémis ir kultdrinémis vertybémis, atspindint vietos unikalumg, natdraluma.
Pozicionavimo koncepcija apjungia analizés dalies pagrindinius akcentus, ju koreliacijg su
projekto vizija ir unikalias verte | vientisg, nuoseklig visumg, o strategijg padaro
prognozuojamg ir valdomg. Vieningas pozicionavimas sudaro sglygas sistemiskai
pristatyti ,Merkinés fabrikg” tikslinéms auditorijoms net ir keiCiantis komunikacijos sritims,
rinkos dalyviy poreikiams ar tarptautiniam kontekstui.
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Pozicionavimo kryptys:

+  Kultura (tradiciné kultdra ir amatai, Siuolaikineé kultdra, kinas, meno rezidenty veikla,
piligrimysté) — sprendzia kylanCius iSSUkius — nepakankamai iSvystytg turizmo
produkty pasidlg, pazangiy idéju trakuma periferijoje ir kultariniy paslaugy kokybe.

+  Krastovaizdis (nacionalinio parko teritorija, upiy santaka) = gamta ne tik leidzia
pailséti nuo gyvenimo tempo, bet ir praturtina dvasiskai, yra neatsiejama nuo lietuvio
tapatybeés (ypaC balty kultoros tradicijos). Tai siejasi su darna, tvariy sprendimy
paieska, ramybe.

. Istorija (paveldas, istoriné miestelio svarba) = sprendzia kylanCius demografinius,
ekonominius i8S0kius - inovatyvumo stokg pristatant tradicinio paveldo objektus.
ISrySkinamos projekto stiprybés — net ir patiems lietuviams dar neatrastos
etnografinés kultdros sritys ir unikalus industrinio paveldo pritaikymas.

. Bendruomené (tarpsektorinis bendradarbiavimas, vietiniy gyventoju jtraukimas,
erdve susibarimams ir Sventéms) — skatinama gyventoju savirealizacija, jveiklinimas,
sukuriama nauja platforma bendruomenei ,bati”, susitikti ir puoseléti tradicijas.

*  Verslumas (naujy darbo viety kdrimas, verslumo mokymai) — sprendzia regione
kylanCius demografinius, ekonominius ir pandemijos sukeltus iSSakius.

Pozicionavimo metodologija

Pozicionavimo koncepcijos pagrindimas paremtas Siais kokybiniais kriterijais:
. Fokusas. Viena aiski zinute;
. Diferenciacija. Sukuriamas projekto iSskirtinumas visame regione;
¢ Aktualumas. Atliepiamos problemos ir poreikiai, kurie pagrindziami atlikta analize;
. Potencialas. ligalaikis vystymo potencialas, nepriklausomai nuo srities.

Pozicionavimo koncepcija

Projekto vizija — atgaivinti Merkinés dvarviete, kuriant joje kultarinj, gastroniminj, turistinj ir
edukacinj centrg, kuris traukty zmones i$ Lietuvos ir uzsienio. Jmongje dirba ir dirbs Zzmonés,
glaudziai susije su Sio kraSto istorija, amatais ir paprocCiais. Nebijantys iSSUkiy ir naujoviy,
turintys ir avantitrizmo gyslele tikslams pasiekti.

Merkiné — ,sankryza“, tarp Lietuvai istoriSkai svarbiy miesty: Vilniaus, Kauno,
Baltarusijos Gardino, Lenkijos Krokuvos. Si sankryZa yra katilas, kuriame verda sriuba su
daug tauty, kultdry ir interesy, pagardinta ypatingais zydiSkais prieskoniais. Net ir Siandien
.Merkinés fabriko* lokacija iSlieka geografiSkai patogi vieta ,gaminti“ kultdrg. Kokybiskg
kultdrg. Tokig, kuri paskui save vesty bendruomeng.

Mazas miestas, kuriame vyksta globalios diskusijos, laukiami visi poziQriai, lyg Donskio
,2namuose, be pykcio“. Karyba yra Siy namy asis. ,Merkinés Fabrikas” atspindi Sios lokacijos
istorine jvairove is Sios dienos zvilgsnio.
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POZICIONAVIMO ZINUTE

-Merkinés fabrikas” - viename graziausiy Lietuvos krastovaizdziy esanti,
ypatingg aurg turinti Lietuvos ir pasaulio kryzkelé, atvira visiems gerumu,
unikaliomis patirtimis ir karybiSkumu. Tai iS uzmarsties kylanti istoriné Lietuvos
vieta, kuri sujungia Merkinés krasto bendruomenes ir uzeivius.

Prekés zenklo charakteris - istorinis, industrinis, dinamiskas.
Vizualinis identitetas

Tikslingai suformuotas vizualinis identitetas padeda uztikrinti, kad prekés zenklas baty
unikalus, iSskirtinis ir lengvai atpazjstamas rinkoje, o jo produktai bdty pristatyti
efektyviausiu, tikslinei auditorijai suprantamiausiu ir patraukliausiu badu.

Vizualinis Merkinés fabriko identitetas islaikomas vadovaujantis prekés zenklo naudojimo
vadovu (Priedas Nr. 1)

Merkinés fabriko logotipe vaizduojami esminiai dvaro ir aplinkos elementai
(gamta ir industrinis paveldas):

*  Merkinés piliakalnis
*  Ant kalno stovintis muilo fabrikas
*  Trys Cia tekancios upés - Nemunas, Merkys ir Stange.

Spalvos. Logotipe ir grafingje kalboje dominuojancios spalvos — raudona, simbolizuojanti
dvarvietes pastatus (plytu spalba) ir juoda.

Grafiniai elementai. Grafinéje kalboje vyrauja geometrinés formos, dominuoja
pusapskritimiai, iS kuriy, esant poreikiui, galima sudélioti daugybe kity grafiniy zenkly,
siekiant sukurti vizualinj identitetg papildancius grafinius Zenklus, ikonas praktiniam
panaudojimui (pvz.: kurti nuorody zyméjimui, zemeélapiams, meniu ir kt.).

Lankstumas. ISskyrus logotipg, grafiné kalba neturi kitu fiksuoty vizualinio identiteto
elementy, tad vizualinis identitetas lankstus ir formuojamas pagal poreik|.

MedziagiSkumas. Rekomenduojamos natdralios medziagos (mediena, popierius ir pan.),
siekiant iSlaikyti unikalios, ranky darbu sukurtos aplinkos vientisuma.
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ISkeltiems tikslams ir uzdaviniams jgyvendinti, siulomos tradicinés ir skaitmeninés
rinkodaros komunikacijos kanalai ir priemonés.

Tradicineés rinkodaros komunikacijos kanalai

1. Reklama laikrasc€iuose, zurnaluose. Spausdinta spauda - paveiki ir ilgai iSliekanti
reklamos priemoné, tinkama tiek jvaizdzio karimui, tiek konkreCiy produkty reklamai,
pvz.: renginiy anonsavimui. Priklausomai nuo leidinio tipo suteikiama galimybé tikslingai
komunikacijai:

*  Nacionaliné spauda - zinomumo didinimas Lietuvos mastu, turisty pritraukimas i$ kity
miesty.

. Regioniné spauda - pasiekiama vietos bendruomené, tinkama priemoné pasiekti
vyresne auditorijg, senjorus.

2. Lauko reklama. Lauko reklama (paviljonuose, transporto stotelése ir pan.) naudinga
siekiant informuoti ir pasiekti vietos bendruomene. Tokio tipo reklama suteikia placias
galimybes pasitelkti vizualinj identitetg atpazjstamumui.

3. Radijo reklama. Radijo reklama teigiamai vertinama deél galimybés pasirinkti tiksling
auditorijg, placCios sklaidos, zemy kasty, taCiau Si reklamos rdsis turi ir neigiamy
bruozy, tokiy kaip: trumpas kontakto su tiksline auditorija laikas, vienpuse
komunikacija.

4. TV reklama. Priklausomai nuo televizijos tipo (nacionaling, regioning), televizija gali
pasiekti itin placig auditorijg tiek Salies, tiek regiono mastu. Galimos reklamos formos
televizijoje:

- Vaizdo anonsai. Puikiai tinkami renginiy, veikly vieSinimui. Svarbu pastebeéti, jog
jprastai anonsuy transliacijos - brangios, todél batina pasverti bdsimg nauda ir iSlaidas.

Vaizdo anonsai tinkami pristatyti aplinkg (gamtg, pastatus), emocijg (Zzmones).
- Dalyvavimas teminése TV laidose (pvz. kelioniy, kultdros, istorijos).

5. Spausdinta, dalomoji medziaga (lankstinukai). Skaitmeniniame amziuje
populiarumg praradusi reklamos priemoné aktuali vietos bendruomenés
pasiekiamumui ir informavimui. Tokio tipo spaudg galima platinti vietos turizmo
centruose, maitinimo, apgyvendinimo vietose ir kt. vieSose erdvése.
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Skaitmeninés rinkodaros komunikacijos kanalai ir priemonés

Sparciai besivystancios informacinés technologijos diktuoja saglygas vartotojui informacijos
pirmiausia ieSkoti internetingje erdveéje. Elektroninés rinkodaros elementai padeda kurti
efektyvig komunikacijg, ko pasekoje sumazéja iSlaidos, o tiksliniai praneSimai yra nukreipiami
pagal vartotojo poreikius.

1.

Internetiné svetainé. Svarbu pastebéti, kad svetainé néra tik reklamos priemong,
kartu ji veikia kaip prekés zenklo jvaizdzio formuotoja. Interneto svetainése zmones
sudominti gali ir iSskirtinis informacijos pateikimo badas, todél interneto svetainé turi
bati patraukli, inovatyvi, informatyvi, talpinti vizualine medziagg bei video. Svetainé
privalo bati pritaikyta mobiliesiems jrenginiams.

Reklama interneto portaluose bei paieskos sistemose. Rekomenduojama sukurti
reklaminius skydelius (,banerius®), kurie baty platinami turizmo centry svetainése,
partneriy svetainése.

Socialiniy tinkly paskyros ir reklaminés kampanijos. Rekomenduojama naudoti:
Facebook, Instagram ir YouTube platformas, kuriomis galima vieSinti kultoros fabriko
veiklas bei produktus ir formuoti patraukly jvaizdj potencialiems klientams. Labai
svarbu socialiniuose tinkluose laikytis nuoseklumo ir pastovios informacijos sklaidos.
Socialiniy tinkly turinys gali bati susijes su bUsimais renginiais ar jvykiais, straipsniy
publikavimu, istorinémis ziniomis, susijusios su Merkinés krastu ir t.t. Labai svarbu sekti
aplink esancig informacijag bei spéti jg laiku, greitai pateikti, kol ji dar aktuali.
Reklaminéms kampanijoms rekomenduotina pasitelkti socialiniy tinkly nuomoneés
formuotoju jtraukima.

Bendradarbiavimas su partneriais. Aktyvus bendradarbiavimas su kitomis
jstaigomis, organizacijomis bei visuomenei zinomais asmenimis, kurie padeda
reklamuoti ir skatina informacijos sklaidg ,,iS I0puy j lOpas®.
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Metinis pajamuy padidéjimas bus gaunamas i$ kino rodymo, piligrimy auky, amatininky ir
meno rezidenty (Zr. Lentelé Nr. 3).

PILIGRIMY APGYVENDINIMO PASLAUGOS
* Antraisiais-treCiaisiais projekto jgyvendinimo metais planuojama sulaukti pajamy is
piligrimy apgyvendinimo.
Planuojamos ne maziau kaip 20 Eur. aukos iS piligrimy apgyvendinimo paslaugy
sezono metu (geguzeés-rugpjacio mén.). Numatomas miegamu vietu skaiCius — 16.

KINO SEANSAI
. Multifunkcingje kultarinéje ,Merkinés fabriko” erdveéje planuojami rengti mokami kino
seansai, vyksiantys 50 sedimuy vietu erdveje. Numatoma ne zemesné nei 4,5 Eur bilieto
kaina/vnt. Planuojama, kad kino teatre projekto laikotarpiu per ménesj apsilankys ne
maziau 150 biliety pirkéjy.

NUOMOS UZ DIRBTUVES MOKESTIS
. Numatoma suteikti vietas jsikurti amatininkams, gaminantiems muilg, saldainius ir kt.,
kurie mokeés 150 eur/mén nuomos uz dirbtuves mokestj.

MENO REZIDENTY MOKESTIS

¢ Numatoma, jog 16 projekto ménesiy ,Merkinés fabrike” reziduos 1-2 menininkai. Viso
tikimasi sulaukti 30 menininky. Preliminari skaiCiuojama kaina 400 eur./mén.

Lentelé Nr. 3. Paslaugy kainodara.

Paslauga Kaina/laikotarpis, kiekis
Piligrimy apgyvendinimas 20 Eur/naktis

Bilietas j kino seansg 4,5 Eur/vnt.

Dirbtuviy nuomininko mokestis 150 Eur/mén.

Meno rezidento mokestis 400 Eur/meén.
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Projekto ir jo veikly
vieSinimo strategija

KOMUNIKACIJOS FORMAVIMO TIKSLAS

Atsizvelgus | analitiniame etape iSgrynintg pozicionavimo koncepcijg,
numatomas taikyti marketingo priemones, apibréztas tikslines
auditorijas, siekiama didinti prekés zenklo zinomuma, skatinti jsigyti
produktus, jsitraukti j kultdrines veiklas.

IVAIZDZIO FORMAVIMO VIZIJA
,Merkinés fabrikas" atpazjstamas kaip kultrinis, gastroniminis, turistinis
ir edukacinis centras, kuris traukty zmones i$ Lietuvos ir uzsienio.

PAGRINDINIAI STRATEGIJOJE KELIAMI UZDAVINIAI

Siekiant iSnaudoti kultdrinés erdves potencialg ir pripazinus, kad jos
reputacija turi tiesioginés jtakos konkurencingumui, Komunikacijos
strategijai keliami Sie pagrindiniai uzdaviniai:

- Bendro zinomumo didinimas tradicinése ir skaitmeninése medijose bei
integruoty sprendimy budu;

- Jvaizdzio formavimas per pasirinktas komunikavimo kryptis;

- Praktiniy rekomendacijy pateikimas (komunikacijos tonas, taikomi
kanalai pagal keliamus tikslus, komunikacijos srauto nukreipimas ir kt.);

- Komunikacijos tinklelio sudarymas 3 metuy laikotarpiui.

Komunikacijos gairés skirtos nukreipti komunikacijg viena kryptimi.
Gairése iSskiriamos prioritetineés ,Merkinés fabriko* veiklos sritys,
apraSomos vertybes, tonas, pateikiamos rekomendacijos. Gairiy tikslas
— ] vientisg erdves pristatymg susieti analitiniame etape iSgrynintas sritis
ir ju vertes tikslinei auditorijai. Taip siekiama sistemiSkai reprezentuoti
naujg kultarine erdve, nepriklausomai nuo to, kaip keiCiasi komunikacijos
kanalai. Komunikacijos gaires galime vadinti judéjimo vektoriumi,
paliekant laisvés informacijai atSviezinti, papildyti, praplésti.
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KOMUNIKACIJOS TONAS
Prekés zenklo balsas — tai prekés zenklo tapatybé ir puoseléjamuy vertybiy
bei svarbiausiy lankytojui siGlomy naudy atspindys. Siekiant apibrézti,
kokiu balsu kalba ,Merkinés fabrikas®, rekomenduojama atsizvelgti |
prekeés zenklo pozicionavima.

Komunikacijos tono principai apima savybes, kurios turety koreliuoti su
kultdriné erdvés unikalumu ir jos potencialios auditorijos vertybemis.

Zmogiskas. Zmogigkas komunikacijos tonas reiSkia, kad pirmenybe
visuomet teikiama zmonéms. ISlaikomas aktyvus kalbéjimo tonas, kurio
centre slypi Zzmogus (jo kuriama istorija, jo santykis su gamta), o kuriamos
istorijos esmé — zmogui ir bendruomenei kuriama nauda. Esate atviri ir
kvieCiate pazinCiai. Norima, kad zmoneés atvykty | kultdring erdve, kaip |
visiems atvirg erdve, tad naudojama lengvai suprantama kalba, vengiama
zargono. Informacija Zinutése pateikiama koncentruotai. Kalbgjimo tonas
skamba nataraliai, taip lyg batuméte nuolatiniame dialoge.

Drasus. Drgsus reiSkia, kad renkamasi nuotaikingus, pozityvius
iSsireiSkimus. Nebijoma gretinti seno ir naujo, tradicisko ir Siuolaikisko. Per
drasy kalbéjimo tong atsiskleidzia charakteris: Siek tiek avantiQristiSkas,
zvelgiantis globaliai, taciau vertinantis ir suprantantis lokaliy vietoviy groz;.

Intelektualus. Tai ne tik iSmanymas (pvz. istorijos, amaty), bet ir
emocinis intelektas — gilios ir praturtininCios jzvalgos apie santykj su
gamta, aplinka, kurioje vyksta veikla, tradicijomis ir Siuolaikinémis
tendencijomis. Intelektualumas atsiskleidzia per gebéjimg rasti derme tarp
praeities ir dabarties.

Energingas. Energija jkvepia aistros bei smalsumo. To pasiekti galima
derinant ilgu-trumpy sakiniy konstrukcijas, vartojant veiksmazodzius ar
skatinant veikti. Energija suteikia zaismingumo kuriamam pasakojimui,
taCiau svarbu nenukrypti | perkeltines prasmes - iSsireiSkimai turi bati
tikslingi. Jie turéty kviesti jsitraukti, dalyvauti, atvykti.

Ko daryti nepatariama?

- Naudoti zargong arba ,sausg” faktine kalbag;

- Bati nuspéjamu is pirmo sakinio;

- Kalbéti per daug sudétingai ir nekoncentruotai.
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GRAFINIAI ELEMENTAI
Rekomenduojama laikytis sukurtos vizualinio stiliaus knygos Kkuri
derinama kartu su tipografija ir grafiniais elementais visuose baneriuose.

Grafiniy elementy konstrukcija turéty susidéti iS ty paciy elementy,
nepaisant to ar naudosite jj socialinése medijose, spausdinsite, naudosite
skaitmeniniu ar video formatu.

Grafiniai elementai turi deréti su bendra kompozicija, tipografija ir iSlikti
dinamiska. Elementai turéty badti naudojami tik kaip akcentas, siekiant
pagyvinti kompozicijg, o ne jg apkrauti.

NUOTRAUKOS

Emocinio rySio uzmezgimo raktas — uztikrinti, kad naudojama fotografija
papildys zinute ir atrodys natdraliai. Rekomenduojama sudaryti kokybisky
nuotrauky/video bankag, kuris baty prieinamas ne tik komunikacijos
komandai, bet ir partneriams, kurie rengia pristatymus, kuria ar prisideda
prie dizaino sprendimuyl.

Tam, kad nuotraukos iSlaikyty vientiso pasakojimo ir kokybeés jvaizdj
rekomenduojama naudoti juodai baltas fotografijas pagyvinant jas
grafiniais elementais.

~Merkines fabrikas“
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REKOMENDACIJOS DEL FAKTINES IR VAIZDINES INFORMACIJOS
(NE)VARTOJIMO

VWkdant ,Merkinés fabriko® prekés zenklo jvedimo ir veikly vieSinimo
komunikacijg, rekomenduojama atitinkama déemes;j skirti faktinei ir vaizdinei
medziagai atrinkti. Toliau pateikiamos rekomendacijos yra bendro pobtdzio.

NAUDOJANT FAKTINIUS DUOMENIS REKOMENDUOJAMA:

- Pristatant jmone, kaip naujg kultdring erdve su gilia istorija - pabrézti seno-

naujo darng, ne tik istorinius faktus. Istorija ir Siandiena turéty bati dvi viena

kitg papildancios linijos.

- Rekomenduojama ieskoti papildanciy, pozityviy fakty.

- Rekomenduojama parengti DUK, kuriais pasidalintuméte su savo erdvés
ambasadoriais.

NAUDOJANT VAIZDINE INFORMACIJA REKOMENDUOJAMA:
- Naudoti tokig vaizding medziaga, kuri atspindi ne tik Siuos laikus, bet
paieskoti ir istoriniy kadry;

-Vengti tipisky, SabloniSky kadry (ypac kalbant apie etnografinés ir paveldo
vertés komunikacijg), rekomenduojama ieSkoti naujy rakursy, natdralios
aplinkos i$ Siandieninio gyvenimo.

- Nebijoti rodyti kontrastus: istorinj ir Siuolaikinj, gamtg ir taikomas
inovacijas.

- Pabrézti bendravimo, partnerystés leitmotyvus, bet vengti stereotipiSku
sceny.

- Sukdrus kampanijos stiliy, vaizding medziagg naudoti ne tik iSorinei, bet ir
vidinei komunikacijai.
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Kampanijos tikslas yra pasiekti lankytojus ju naudojamais komunikacijos kanalais 3
pakopomis: zinojimas-sudominimas-atvykimas/paslaugos jsigijimas (Zr. Lentelé Nr. 4).
Kanalai ir naudojamos marketingo priemones turéty bati integruotos, kad apimty visg
vartotojo kelione (zr. Lentelé Nr. 5).

Lentelé Nr. 4. Komunikacijos kanaly pakopos.

Auditorijos tipas Ka zino? Keliamas tikslas
ZINOJIMAS Apie kultdrine erdve nezino Keliamas tikslas — pristatyti,
TOFU (Salta) auditorija nieko provokuoti emocijas, sudominti
SUDOMINIMAS Jau buvo apsilanke interneto = Tikslas — suteikti daugiau
MOFU (Silta) auditorija svetaingje, jsitrauké | reklamg, informacijos, pateikti ju

bet nejsigilino j turinj, ieSkojo = problemos sprendimo budg,
informacijos Google. atsakyti j klausimus, i8ryskinti
privalumus.
APLIKAVIMAS Jau zino arba ruoSiasi atvykti, Keliamas tikslas — motyvuoti
BOFU (karsta) auditorija paliko atvertg svetainés langg, atvykti.

taciau ,nesedi automobilyje”.
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UNIKALUS VERTES PASIULYMAS

Lentelé Nr. 5. Unikalus vertés pasitlymas.

kultdrg

MOTY- KULTURA KRASTOVAIZDIS | ISTORIJA BENDRADARU VERSLUMAS
VACIJA OMENE
KURIANTYS KURIANTYS RYS) KURIANTYS KURIANTYS KURIANTYS
AUTENTISKAS | SU GAMTA RYS| SU ZMONEMS PASAULIUI
PATIRTIS KRASTO
ISTORIJA
Ka mes Net ir Siandien Gamta ir istorija Merking - Vietiniy Esame atviri
sakome? | .Merkines kuria listuvio ,sankryza“, pasakojimai Gia tarptautinei rinkai
fabriko® loka- tapatybe. tarp Lietuvai nataralds, ir siekiame, kad
cija iSlieka. Manome, kad gilus | istorigkai autentiski ir tvarumo
ge?gr?‘f'.sﬁa' ryys tarp $iy svarbiu nesumeluoti. principais
psa(rﬁ'nl/i'fkilm_ elementuy turi bati miesty: Vertiname rysius, paremta veikla,
Fﬁl- Kokybigka kur@_mas pamazu, Vilniaus, kurie uis|melzgla apimty tlek_
kultara. Tokia, susitinkant su Kauno, masy kultdringje pastatus, tiek
kuri paskui autentiSka aplinka Baltarusijos erdvéje. Tai aplinkg, tiek
save vesty ,Cia ir dabar®. Tik Gardino, mazas miestas, personalui ir
bendruomeneg. taip galime turéti Lenkijos kuriame vyksta lankytojams
Tai unikalios jautry ir artimg rysj | Krokuvos. Si globalios kuriamas vertes.
kultdros su aplinka ir sankryzayra | diskusijos ir Jmonéje dirba ir
dirbtuves, kur padiais savimi — katilas, laukiami visi dirbs Zmoneés,
tsrl;ijigir:%air tokiais, kokie kuriame pozidriai. glaudiai susije su
Siuolaiking esame Siandien. verda sriuba Nuosirdumas, Sio krasto istorija,
karyba. su daug ZmogiSkumas, amatais ir
tauty, kultdry atvirumas paprodiais.
ir interesy, pasauliui — tai, Nebijantys iSStkiy
pagardinta kas jungia ir kuria ir nauojoviy,
ypatingais bendruomene per | turintys ir
zydiSkais Cia vykstandias avantidrizmo
prieskoniais. veiklas. gyslele tikslams
Tai ne visai pasiekti.
Dzukiskas
receptas — o
pasakojimas
apie istorine
jvairove i8
Sios dienos
zvilgsnio.
Ka mes Kuriame Sudarome salygas Supazindina Mezgame Skatiname
darome? | unikalius dziaugtis gamtos me su krasto partnerystes, turistinj
turizmo groziu, atsitraukti istorija, sutelkiame potencialg,
produktus, nuo rutinos prisidedame bendruomene, vadovaujames
skatiname prie paveldo skatiname tvarumo kriterijais,
amatininky puoseléjimo ir | augima, skatiname
kadryba, jveiklinimo, praturtiname verslumo jgidzius
drgsiai atgaiviname laisvalaikj, ir kuriame naujas
gretiname uzmirstg edukuojame darbo vietas
tradicing ir kultaros zidinj
Siuolaikine
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SRAUTO NUKREIPIMAS

Lenteléjepateikiami kampanijoje naudojama komunikacijos kanaly grupé ir srauto
nukreipimo grandiné (zr. Lentelé Nr. 6). Pvz. renginiy komunikacija kreipia vartotojg j soc.
medijas, kurios nukreipia j oficialig interneto svetaing ar specifin jos polapj.

Lentelé Nr. 6. Komunikacijos kanaly grupé.

Kanaly grupé 1 Zingsnio nukreipimas 2 zingsnio nukreipimas
Soc. medijos (FB, I1G) -
Straipsniai, pranesimai Soc. medijos
Spaudai
BTL (renginiai, veiklos, Soc. medijos ,Merkinés fabr".«). interneto
o svetainé
skrajutés)
OOH (reklama paviljone) -
TV, radijas (anonsai) -

Interneto paiesSkos
platformos pagal
raktazodzius (Google)

PIRMAS ZINGSNIS. PRIEMONIU PARENGIMAS PRIES KAMPANIJOS PRADZIA

KultGrinés erdvés vieSinimo kampanija generuos potencialiy lankytoju srautg j soc.
medijas ir reprezentatyvig interneto svetaine, taCiau pirmasis jspudis ir patirtis atvykus |
.Merkinés fabrikg® — labai svarbUs. Dél to rekomenduojama tinkamai  paruosti ir
»pasitikimo® priemones, kurios jtvirtinty norimg kurti jvaizdj ir palikty teigiama jspadj net ir
tiems, kurie uzsuko tik pasizvalgyti po interneto svetaine ar miestelio apylinkes (zr.
Lentelé Nr. 7 ir Lentelé Nr. 8).
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Lentelé Nr. 7. Komunikacijos priemoniy parengimas.

VEIKLY, RENGINIY IR
PASLAUGUY POLAPIAI
SVETAINEJE

- Nukreipimo puslapiai
(pastoviai naudojamos
nuorodos, kuri veda tiesiai j
polapj su sitlomomis
veiklomis; paslaugomis;
vykstanciais renginiais);

- kvepiantis, trumpas
kultdrines erdves
aprasymas;

- Struktdruota, aiski
svetainé, kurioje lengva rasti
informacijg apie
apsilankymo galimybes ir
atvykimg bei kainas.

PRIEMONIY PARENGIMAS
PARTNERIY KANALAMS

- Priemoniy parengimas
partneriams (pvz. savivaldybei,
turizmo centrams ir kt.):
tekstai, baneriai, video anonsai;
- |kvepiantys aprasSymai;

- Tvarkingas dizainas/formatas;
- Lankstinuky paruosimas;

- ISkaby erdveje parengimas
(pvz. vietovés zemélapis,
nuorody lenteles ir kt.);

-Nuolat naudojamas “Power
Point” Sablonas (naudojamas
pateikti informacijg veiklose,
projekto pristatyme ir kt.);
-Brief‘as ir priemonés pagal
poreikj ambasadoriams.

JKVEPIANCIOS
APSILANKYMO PATIRTIES
UZTIKRINIMAS

- Teigiamos apsilankymo
patirties siekis;

- Pozityvus priemimas ir
aptarnavimo standartas;

- Naujos erdves pristatymas/
supazindinimas vietos
bendruomenei (kiekvienas
vietinis — erdvés
ambasadorius, kuris
uzkalbintas lankytojo galéty
papasakoti apie pozityvy
pokytj, kurj kuria Si kultarine
erave).

ANTRAS ZINGSNIS. VEIKLOS STRATEGIJOS SISTEMA

Lentelé Nr. 8. Veiklos strategijos sistema.

ZINOJIMAS SUDOMINTI ATVYKTI
MEDIJOS VIESOS ERDVES  AKTYVACIJOS SALTINIAI
- Spec. ad - OOH; - Nuolatinis - Polapiai: renginiai,
kampanijos soc. - Lankytini objektai;  komunikacijos veiklos, atvykimas,
tinkluose; - VieSasis palaikymas (FB, 1G); kainos,
- WEB; transportas; - Renginiai: apgyvendinimas;
- Straipnsiai, - Lankstinukai. Atidarymo renginys; - Nukreipimai i$ kity
pranesSimai Uzdarymo renginys; kanaly;
ziniasklaidai; - Bendradarbiavimas - Lankytoju patirtis
- Radijas, TV, Su turizmo centrais. (rekomendacijos).
-Renginiai:

Ambasadoriy pietds;
Press pusryciai.




40

TRECIAS ZINGSNIS. METINIO CIKLO PLANAS RENGIMAS

* Komunikacijos tinklelis, kuriame atvaizduotas kanaly persidengimas pridedamas atskiru failu
(Priedas Nr. 3).

Vienas i§ komunikacijos uzdaviniy — sukurti kultdrinés erdves prekés zenklg ir paskatinti
lankytojus pacius jsitraukti j Sios erdvés karimg. Dél Sios priezasties svarbu patraukti ju
démes;j, priversti susidomeéti ir galiausiai — nukreipti juos pacius susipazinti su visapusisku
pasakojimu apie Dzdkijg ir jos kultOrg, praturtintg patirtimi (zr. Lentelé Nr. 9).

Lentelé Nr. 9. Lankytoju nukreipimas.

ZINOTI PRIKAUSTYTI DEMES] IR SUDOMINTI  ATVYKTI

Tikslas nukreiptas j Tikslas — Tikslas — geriau Tikslas — atvesti auditorijg, kuri
pasiekiamumg (reach), kad prikaustyti démes;j pristatyti pasinaudoty sidlomomis

kuo daugiau Zmoniy baty karybiniais deklaruojamas paslaugomis.

nukreipta j tikslinj kanalg; sprendimais. vertybes.

- Social media; - Nuolatinis social - Tiesioginiai - Renginiy kalendoriai, turizmo
- Out of home advertising media renginiai svetainés;

(OOH); komunikacijos - Lankstinukai; - Aiskus teikiamuy paslauguy ir
-TV, palaikymas; - Dovanos; aptarnavimo standartas;

- Radijas; - Straipsniai, - Interneto svetainé - Rekomendacijos.

- Pranedimai Ziniasklaidai; interviu pristatanti jmonés

-VieSasis transportas; -Aktyvacijos, meno  veikla.

-Partnerystés. intervencijos, POP-

UP mieste ir kt.

KANALY APZVALGA PAGAL KELIAMUS TIKSLUS: ZINOMUMAS

ZINOMUMAS: SOCIALINES MEDIJOS
Socialiniy mediju kampaniju karimo etapai:

1. PREKES ZENKLO ZINOMUMAS

- UZmezgamas kontaktas;

- Tikslas — priversti sustoti ,scroll‘inti ir patraukti déemes;.

2. SUSIDOMEJIMAS

- IS naujo segmentuojami asmenys, jtraukti sgmoningumo etape. Tikslas — pagilinti Zinias ir
jtikinti.

3.  ATVYKIMAS, PASLAUGU UZSAKYMAS

- Susidomeéjimo fazéje uzfiksuota auditorija yra nedidelé, bet jsitraukusi. Pakartotinai rodoma
reklama su konkreCiais produkty/veikly pasidlymais ir tiesioginiu raginimu veikti —
»Suplanuokite kelione/uzsisakykite paslaugas dabar!”
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. Svarbu pastebéti, jog jprastai anonsy transliacijios — brangios, taiau nacionaling ir
regioniné ziniasklaida gali pasiekti itin placig auditorijg. Vaizdo anonsai tinkami pristatyti

vyksianCius renginius, veiklas. Taip pat rekomenduojama turéti projekto ambasadorius,
kurie dalyvauty/dalyvaudami teminése TV laidose rasty proga papasakoti ir apie fabriko
veiklg.

. Radijo reklamg rekomenduojama transliuoti derinant su TV anonsu tinkleliu, nes radijas turi
minusy - trumpas kontaktas su tiksline auditorija, vienpusé komunikacija.

ZINOMUMAS: STRAIPSNIAI, PRANESIMAI ZINIASKLAIDAI
. Regioniné spauda rekomenduojama siekiant perduoti aktualig informacijg senjory tikslinei
auditorijai.
. Spaudoje taip pat galima naudoti ne tik tekstine informacijg, bet ir reklaminius atvartus

(pvz. zurnalai, autobusuose/lektuvuose, kurie vyksta is aktualiy uzsienio Saliy);
* \Vertéty pagalvoti apie piligrimams aktualius kanalus ,Magnificat”, ,Kelione”, portalas
Bernardinai.lt

ZINOMUMAS: RENGINIAI (AMBASADORIAI, PRESS)

. Rekomenduojama iSnaudoti galimybe jtraukti dalyvius j veiklg. Svarbu jiems suteikti
galimybe pabendrauti su darbuotojais, pristatyti vertybinius ramscius, kuriais paremta visa
komunikacijos kampanija. Tai galimybe jtraukti papildomy elementy pvz.: apdovanoti
vietoje sukurtais darbais tuos, kurie dalyvavo, surengiant ekskursijg po apylinkes,

supazindinant su viesSinciais meno rezidentais ar pan.

ZINOMUMAS: DIGITAL REKLAMA / KONTEKSTINE REKLAMA INTERNETE.
Rekomenduojama naudoti banerius svetainése, kuriose yra panasaus turinio, susijusio su jasy
Zinute arba auditorijos interesais (renginiai, piligrimyste, kultdra ir pan.).

ZINOMUMAS: VIESOSIOS ERDVES
. Lauko reklama. Pagrindinius vaizdus geriausia rodyti intensyvaus turisty judéjimo zonose
Alytaus apskrityje. Vienos kampanijos metu rekomenduojama pasirinkti 1-2 plakato

dizaino variantus, kad baty pasiekta platesné auditorija. Kanalas tinkamas iSnaudoti, kada
siekiama jvesti prekes zenklg ir formuoti jvaizd;.

*  Promo akcijos ir QR kodai.

- Galimos rengti mini akcijos apylinkése (pvz. kituose ne itin nutolusiuose Alytaus apskrities
miestuose) pries didesnius renginius, kai spec. drabuziais apsirenge zmonés mieste galéty dalinti
lankstinukus, kur pateikiama informacija apie kultdring erdve ir kvietimas jsitraukti j pasakojimo
apie Dzukijg karimg apsilankant renginyje (pvz. Jtraukti Druskininky turistus, kurie nutole tik 30
km., iSvystytas susisiekimas, geras santykis su DRS turizmo centru).

- Piligrimams aktualus turinys galéty bati vieSinamas atskirame svetainés polapyje j kurj kreipty
QR kodas jiems aktualiose erdvese (pvz. TikinCiyju bendruomenés centruose, pamalduy vietose).
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*  VieSasis transportas.
-Galima partnerysté su vieSuoju transporto jmonémis (pvz. ,Lietuvos gelezinkeliai”, ,Kautra”,
Autobusy stotimis), kurie transliuoty pristatomagjj video marsSrutuose, kertanciuose regiono
teritorija.
-Rekomenduojama priemoné - reklaminis video, kaip autobusu dviratininkas i$ skirtingy miesty
gali atvykti j Merkine.
-Rekomenduojama pasvarstyti apie partnerysCiy vystyma: jtraukti dviratininky bendruomenes,
zygeivius ar kt., kurie atvykty j fabrikg taip, kaip meégsta (raiti, pésti, ratuoti) - rekomenduojama
padaryti juos savo ambasadoriais.

KANALY APZVALGA PAGAL KELIAMUS TIKSLUS: SUDOMINIMAS

SUDOMINTI: NUOLATINE KOMUNIKACIJA SOCIALINIUOSE TINKLUOSE

- VWykdant ALWAYS-ON komunikacijg socialiniuose tinkluose, galima pasiekti nuolatinj auditorijos
démesio iSlaikyma ir jj gilinti. Socialinés Ziniasklaidos kanalai, suvokiami kaip atvira vieSoji erdve ir
yra tapusi pagrindiniu raisSkos kanalu, kuris prilygsta zinutei, sklindanciai ,,is [0puy j lOpas®.

- Mokamos reklamos kampanijos leidzia segmentuoti ir pasiekti tikslinés auditorijos dalj, taciau tai
turéty bati derinama su organiniu turiniu, kuris veikia kaip nuolatinis palaikymas ant paskyros
sienos. Formuojant savo prekés zenklo jvaizdj socialinéje medijoje, svarbu sukurti reguliary ir
nuosekly jkvepiancio, jtraukiancio turinio srauta.

TURINIO RAMSCIAI. Nuoseklus turinio srautas, turéty atliepti visus 4 kuriamus unikalius vertés
pasidlymo ramscius. 4 vertés pasialymai pateikiami mazéjancios svarbos tvarka:
1. Bendradarbiavimas. Kuriantys zmonéms.

2. Krastovaizdis. Kuriantys tvary rysj su gamta.

3. Istorija ir paveldas. Kuriantys rysj su krasto istorija.
3.  Kultdra. Kuriantys autentiSkas patirtis.

4. Verslumas. Kuriantys pasauliui.

SUDOMINIMAS: POP-UP IR AKTYVACIJOS MIESTE

Sukurkite teigiama jvaizdj, kviesdami zmones susiburti po darbo miesto erdvése ir iSnaudokite tai
kaip proga papasakoti apie prekés zenklg. Pvz. bendradarbiaujant su savivalda jrenkite erdvine
instaliacijg, kurig sukdré vietos menininkai, reflektuodami fabriko reikSme vietovei (tiek dabartinio
kultGrinio fabriko, tiek istorine).

SUDOMINIMAS: ,POWERPOINT* SABLONAS, PRISTATANTIS |]MONE

Rekomenduojama naudoti ,PowerPoint* Sablong, kuris leistyu pristatytu prekés zenklo veiklg ir
siilloma verte paprastai ir karybigkai. Sablonas uztikrinty, kad visi pristatymai baty pateikiami
nuosekliai, neatsizvelgiant j praneseéja.
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Projekto ir jo veikly
vieSinimo planas

Jgyvendinant projekto veikly vieSinimg bei ,Merkinés fabriko”

prekés zenklo sklaidg, svarbu laikytis nuoseklumo ir pastovios
informacijos sklaidos, todeél iS§ anksto parengtas komunikacijos ir

vieSinimo tinklelis, apimantis pagrindines planuojamas projekto veiklas
bei planuojamg komunikacijos ir rinkodaros priemoniy sarasg,
koreliuojantj laiko atzvilgiu.

Priede Nr. 4 pateikiamas rekomendacinis ,Merkinés fabriko”

prekés zenklo vieSinimo ir komunikacijos priemoniy planas, 2021-2022
m. suplanuotas savaiCiy tikslumu, o 2023-2024 m. pateikiamas ménesiy
tikslumu.

Plano turinys:

Projekto veiklu sgraSas, kuriamas pagal planuojamuy renginiu tipg
(Svente, koncertas, edukacija, kino seansas, mening instaliacija ir
kt.) ir segmentuotas pagal pagrindines pozicionavimo kryptis:
kultdra, bendruomeneg, verslumas, istorija.

Projekto vieSinimo priemonés: straipsniai, lankstinuky platinimas,
projekto vieSinimo renginiai.

Projekto veiklu vieSinimo priemoneés: straipsniai, TV, radijas, lauko
reklama, skaitmeniné rinkodara, kita.

Pastabos:

Komunikacijos tinklelio karimas ir planavimas gali prisidéti prie
turinio isgryninimo.

Rekomenduojama kiekvieno meénesio pradzioje suplanuoti
detalesnj komunikacijos tinklelj, kuriame boty jtrauktos
numatomos konkrecios priemonés, socialiniy tinkly pranesimuy
turinys, straipsniy temos ir kt, suplanuotas vaizdinis bei tekstinis
turinys, reklamos kampaniju trukme ir kt.
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Rekomendacijos ir vertinimas

STRATEGIJOS VEIKSMINGUMAS. \eiklos stebéjimas yra svarbus norint jvertinti strategijos
veiksminguma. Tik taip galésite laiku reaguoti | tai, kg reikia patobulinti. ISskiriami trys sékmeés

matavimo etapai: pries, per ir po (zr. Lentelé Nr. 10).

Lentelé Nr. 10. Sekmés matavimo etapai.

Pries$

Per

Po

Tai yra laikotarpis iki
kampanijos pradzios:

- Jvertinkite esama situacijg ir
aptarkite savo jzvalgas.

- |vertinkite jprastg lankytojy
skaiCiy Merkinés apylinkése,
planuojamus pardavimuy tikslus,
kad galétuméte jvertinti
kampanijos rezultatus.
Paprastai ,pries” laikotarpis
apibréziamas taip:

1. Situacija keletg savaiCiy iki
kampanijos pradzios (pvz., 2-6
savaités iki jos pradzios).

2. Panasus laikotarpis pries 12
ménesiy, kai kampanija
nevyko.

Laikotarpis, kai vykdote
kampanijg - stebéjimas ir
veiklos optimizavimas,
Priklausomai nuo kanalo,
galima vertinti kasdien (pvz.,
geriausias dienos/savaites
laikas rodyti jraSus/darbo
skelbimus socialiniuose
tinkluose) ir kas savaite arba
kas ménesj (siekiant nustatyti
pagrindines tendencijas ir
jzvalgas), straipsniy
skaitomumas, zmoniy
lankomumas organizuojamose
veiklose.

KOKIUS REZULTATUS SEKTI?

Siekdami turéti visapusiSka taktiniy ir strateginiy KPI vaizdg, matuojame 3 rodikliy grupes (zr.

Lentelé Nr. 11):

1. Prekés zenklas.

2. Rysiai/aktyvacijos.

3. Poveikis lankomumui.
4

Poveikis paslaugy/produkty jsigijimui.

Laikotarpis po pagrindinés
kampanijos bangos, kad
galétumeéte matyti ilgalaikj
kampanijos efekta ir naSumag
(pvz. iki 12 savai€iy po
organizuojamy intensyvesniy
kampanijy).

Poveikis turéty bati
matuojamas po kiekvienos
bangos arba bent kartg per
metus.



Lentelé Nr. 11. Rezultaty siekimas.

Pries
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Per

Po

Prekés zenklo
Zinomumas

Komunikacija
/ aktyvacijos

Atvykimas

-Zinomumas:
-Jvaizdzio suvokimas
(Merkinés miestelio);
-Sukuriamos
asociacijos;
-Priezastys kodél
renkamasi kitas
paslaugas ar
kelioniy kryptis.

X

- Apsilankymai
svetaingje;

- Lankytojai
Miestelyje iki fabriko
atidarymo;

-I8kelti KPI lankytoju
srautams ir
pardavimams.

-Potencialus noras atvykii
(arba net dirbti) ,Merkinés
fabrike"; -Jvaizdzio
suvokimas (pvz. naujas
traukos centras regione).

-Reach;

-Impressions;

-Video views;

-AB testing;
-Engagement;

-Clicks (Click Through &
Cost);

- Kita priklausomai nuo
kanalo.

- Apsilankymai svetaingje;
- Lankytoju srautas
(segmentuoti pagal
lOkescius ir atvykimo
tikslg);

- Atsiliepimai i$ lankytojy,
bendruomenés (,i$ pirmu
IOpy*) ir eksperty
konsultacijos (pvz.
amatininky pastabos dél
vykdomuy programy,
Zmoniy jsitraukimo).

-Tie patys rodikliai
iSmatuojami toje pacioje
auditorijoje iSkart po
kampanijy ar bent kartg per
metus (gali bati lankytoju
apklausos, darbuotoju ar
bendruomeneés fokus

grupés).

-Jsimintinumas;
-Jsptdziai, atsiliepimai.

-Stebékite ilgalaikj poveik|

pagal tuos pacius rodiklius po

kampanijos.

DUOMENU SALTINIAI. Duomenys gaunami i$ 3 tipy $altiniy (r. Lentele Nr. 12):

1. Jasuy turimi duomenys (pvz. pardavimai, lankytoju srautas);

2. TreCiyju Saliy pateikti duomenys (pvz. Google Analytics, kad baty galima jvertinti srautg j

svetaine);

3. Duomenys, kuriuos turetumeéte jsigyti (pvz., apklausos-tyrimo uzsakymas jusu rajone).
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Lentelé Nr. 12. Sékmés matavimo Saltiniai.

Pries Per Po

Prekés zenklo
zZinomumas

Komunikacija/
aktyvacijos

Atvykimas

Sis KPI jvertinimas reikalauja tikslinés auditorijos tyrimo:

1 variantas (rekomenduojama)> atlikite tyrimg, sudarydami klausimyng (tai
gali daryti ir promo komanda aplinkiniuose miestuose).

2 variantas > pirkite duomenis i$ konsultanty (pvz., apklausas vykdanciy
agentdry).

X Reikiamus rodiklius Kampanijy jsimintinumas ir
pateikia josy atsiliepimai turéty bati
Ziniasklaidos kanalai/  vertinami jtraukiant juos j
komunikacijos zinomumo tyrimuy dalj (pvz.
agentara. jtraukiant j apklausas).

- Google Analytics (srautas j svetaing);

- Social media (reach);

- Atsiliepimai iS lankytoju ir apklausy rezultatai (klausimai turéty boti suderinti
iS anksto, pvz. batina uzduoti klausimag i$ kur suzinojo apie renginj kuriame
dalyvauja ir pan.).
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